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1. Wprowadzenie

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest ogolnopolska organizacja prowadzaca dzistalnosc na rzecz
zrownowazonego rozwoju L ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcjt i produkcji oraz
przestrzegania praw cztowieka U zasad ochrony srodowiska w biznesie. Od 2002 r. dziatania
prowadzone obecnie przez Fundacje Kupuj Odpowiedzialnie byty realizowane w ramach kampani
tematycznej Polskiej Zielonej Sieci. Od momentu ustanowienta Fundacjt tj. dn. 10 stycznia 2014 aktem
notartalnym w Kancelarit Notarialnej w Krakowie przy. ul. Starowislnej nr 83/5 przed notariuszem
Pawtemn Wiater (Repertorium A numer 40/2014) dziatania te kontynuowane sa w ramach nowo
wyodrebnionej Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie z siedzibg w Krakowie.

Gtownym celem dziatania Fundacji jest podniesienie swiadomosci oraz zdolnosci polskiego
spoteczenstwa do podejmowania odpowiedzialnych Srodowiskowo i spotecznie wybordw
konsumenckich, a takze zwiekszenie wptywu polskich konsumentow na polityke polskich firm i
globalnych korporagi w celu poprawy ich standardow dzistania w zakresie ochrony Srodowiska i
przestrzegania praw cztowieka.

Fundada Kupuj Odpowiedzialnie prowadzi projekty informacyjne, edukacyjne, rzecznicze. Swoje
dzistania kieruje do zroznicowanych grup odbiorcow, w tym do: cztonkow  polskich
L europejskich organow ustawodawczych, instytucii rzadowych, konsumentow, przedsiebiorcow,
mediow, nauczycleli, uczniow, studentow, a takze cztonkow zwigzkow zawodowych. Zasoby swojej
wiedzy publikuje na popularnym portalu www.ekonsumentpl. FKO jest takze odpowiedzialna za
aktualizacje i rozwoj przewodnikow po miejscach zrawnowazonej konsumpgji w polskich miastach (tzw.
Spacerownikow po swiadomej konsumpcji) a takze serwisu ,Dobre Zakupy" - pierwszego w Polsce
niezaleznego rankingu przyjaznych srodowisku t odpowiedzialnych spotecznie firm.

Fundada Kupuj Odpowiedzialnie ktadzie duzy nacisk na wspotprace z innymi organizagami
pozarzadowymi, zarawno na poziomie krajowym jak i miedzynarodowym. Bedac organizacja - corka
Polskiej Zielonej Sieci, wspotpracuje z 12 organizacjami ekologicznymt z roznych regionow Polski
Ponadto, jest cztonkiem Koalicji Sprawiedliwego Handlu, cztonkiem koalicjt Clean Clothes Polska (polski
odziat Clean Clothes Campaing czyli tzw. kampanii na rzecz ,czystych ubran®). Na poziomie
miedzynarodowym wspétpracuje z Suedwind Agentur (Austria), CLOBAL 2000 (Austria), NaZemt -
spolecnost pro fair trade (Czechy), DanWatch (Dania), Peuples Solidaires (Francja), Koperazzjoni
Internazzjonalt (Kopin) (Malta), Oxfam Germany, Christliche Initiative Romero (Niemcy), Inkota
(Niemcy), The National Association of Human Resources Specialists (Rumunia), Cooperazione per lo
Sviluppo det Paest Emergentt (Wtochy), Comunita Impegno Servizio Volontariato (CISV) (Whochy),
Association of Conscious Consumers (ACC) (Wegry), Banana Link (UK), BanaFair (Niemcy), Peuples
Solidaires (Frangja) L wiele innych.



http://www.zielonasiec.pl/
http://www.ekonsument.pl/
http://www.ekonsument.pl/spacerownik/
http://www.dobrezakupy.ekonsument.pl/
http://www.fairtrade.org.pl/
http://www.cleanclothes.pl/

2. Organizacja Fundacji

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie wedtug stanu na 31 grudnia 2015 r. (zatozyciele, organy wtadz

statutowych, pracownicy):

Fundatorzy/Fundatorki

Maria Huma

Matgorzata Matochleb

Magdalena Noszczyk

Joanna Szabunko

Zwiazek Stowarzyszen Polska Zielona Siec

Zarzad Fundacji

Maria Huma, Prezeska
Joanna Szabunko, Wiceprezeska

Rada Fundacji

Matgorzata Matochleb, Przewodniczaca
Magdalena Noszczyk

Anna Paluszek

Krzysztof Wychowatek

lwona Bojadzijewa

Zespot Fundacji

Maria Huma

Joanna Szabunko
Magdalena Noszczyk
Maciej Skinderowicz
Anna Paluszek
Katarzyna Salus
Marta Gontarska



3. Cele statutowe oraz zasady i formy dziatalnosci

3.1. Cel dziatalnosci' Fundacji

Celem Fundadji jest dziatanie na rzecz zrownowazonego rozwoju i ochrony srodowiska,
odpowiedzialnej konsumpcji t produkdji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska w biznesie.

Wszystkie cele Fundagji kwalifikuja catosc jej dzistalnosci statutowej do dziatalnosci pozytku
publicznego w rozumieniu ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

Warto wyjasni¢, ze pojecie zrownowazonego rozwoju jest kluczowe dla celow Fundacji
i pozostate wymienione cele wyroznione dla podkreslenia ich wagt i mozliwosci samodzielnej
realizacji jednoczesnie jednak stuzg i zawieraja sie w kategorii celu zrdwnowazonego rozwoju. W
Swietle regulacji ustawowej — zrownowazony rozwoj oraz pojecia odpowiedzialnej konsumpgjt i
produkcji mieszcza sie w zakresie dziatan sfery pozytku publicznego wyznaczonego zadania z
art. 4 ust. 1 pkt 13118 tj. odpowiednio:

- dzistalnosci wspomagajacej rozwaj wspolnot i spotecznosci lokalnych,

- ekologit t ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego.

Oprocz powyzszego oczywistym jest kwalifikacja celow w ww. art. 4 ust. 1 w pkt 22
(upowszechniania i@ ochrony wolnosci i praw cztowieka oraz swobdd obywatelskich, a takze
dziatan wspomagajacych rozwdj demokracji) oraz czesciowo w pkt 11 (dziatalnosci
wspomagajacej rozwoj gospodarczy, w tym rozwdj przedsiebiorczosci w kontekscie
odpowiedzialnej konsumpgji i produkcji oraz koncepcji zrownowazonego rozwoju dla rozwoju
nowoczesneqo L innowacyjnego oraz "czysteqo i zielonego" sektora biznesowego).

3.2. Formy i zakres dziatalnosci®

Cel ten Fundacja moze realizowac poprzez:

1. inicowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanit
edukacyjnych ¢ popularyzatorskich na rzecz zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnej
produkdjt t konsumpcji oraz spotecznej odpowiedzialnosct biznesu;

2. inicjowante, koordynowanie { wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych
na rzecz zroGwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkgi U konsumpgji oraz
przestrzegania praw cztowieka t zasad ochrony srodowiska w biznesie;

3. montitoring przestrzegania przez firmy ( instytucje praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska;

4. ochrone L upowszechnianie praw konsumentow L praw pracownikow;

' Zgodnie ze Statutemn Fundacji, rozdziat Il, paragraf 6, dostepny na oficjalnej stronie Fundagji Kupuj Odpowiedzialnie:
http://www.ekonsument.pl/files/files/pliki/Statut.FundacjiKO.pdf.
? |bidem, paragraf 7



http://www.ekonsument.pl/files/files/pliki/Statut.FundacjiKO.pdf

5. wspterante merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzgdowych,
inigjatyw  obywatelskich oraz kampanit na rzecz zrownowazonego rozwoju, ochrony
srodowiska oraz odpowiedzialnej kansumpdji t produkgji;

6. wspotprace dla realizagii celow statutowych z mediami, w4adzami samorzadowymi,
rzadowymi, zwiazkami zawodowymi, firmamti, inicjatywamt obywatelskimi, organizacjami
pozarzadowymi i innymi instytucgjami oraz z wolontariuszamiw kraju i za granica;

7. edukacje dzieci t dorostych na rzecz rozwoju zréwnowazonego, ekologit, ochrony zwierzat oraz
ochrony ekosystemow;

8. opiniowanie istniejacych i tworzonych rozwiazan organizacyjnych i prawnych w zakresie
ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcjt t produkgi oraz przestrzegania praw
cztowieka i zasad ochrony Srodowiska w biznesie;

9. prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony sSrodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i
produkgji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

10. tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletterow, portalt spotecznosciowych, publikacjt,
raportow na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska, odpowiedzialnej
konsumpcgji L produkdjt;

11. organizacje konferencji, warsztatdw, szkolen, seminaridw, sympozjéw, spotkan, wyktadow,
obozow edukacyjnych na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpgji t produkdit;

12. organizacje targow, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkursow i innych przedsiewziec o
charakterze edukacyjnym i popularyzatorskim na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony
srodowiska oraz odpowiedzialnej kansumpdji t produkgji;

13. prowadzenie @ziatalnosct wydawniczej L promocyjnej oraz sprzedaz publikacji L materiatow
promocyjnych  dotyczacych  zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpgji t produkdjt;

14. tworzenie [ udostepnianie baz danych podmiotow zaangazowanych w spoteczng
odpowiedzialnosc biznesu oraz odpowiedzialng produkcje L konsumpcje;

15. promogje pozytywnych rozwiazan w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska
oraz odpowiedzialnej konsumpcji t produkgji;

16. szkolenta i doradztwo dla podmiotow zainteresowanych odpowiedzialng produkca
konsumpcja oraz przestrzeganiem praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

17. dziatania marketingowe na rzecz promogjt znakow L systemow certyfikagji dotyczacych
odpowiedzialnej produkdjt L konsumpgjt oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska w biznesie.

3.3 Zasady dziatalnosci statutowej’

Fundacja w swej dziatalnosct kieruje sie zasadamt otwartosct, jawnosct, apolitycznosct, obiektywizmu
profesjonalizmu a takze spéjnosci podejmowanych dziatan z celami.

?|bidem, paragraf 8.



4. Realizacja celdw statutowych w okresie sprawozdawczym

Fundaga Kupuj Odpowiedzialnie w 2015 roku podjeta nastepujace ,dzistania na rzecz
zrownowazonego rozwoju L ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji @ produkdi oraz
przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie®, aby realizowac przyjety cel
statutowy w okreslonych formach:

4.1 Dziatania edukacyjne i kampanie popularyzatorskie

W 2015 roku Fundaga Kupuj Odpowiedzialnie prowadzika w Polsce dziatania w ramach
micdzynarodowych kampeni: |KNOEOMISSESENOWGE or-- KU
Obydwa przedsiewziecia finansowane byty ze srodkow Unit Europejskiej w ramach Europejskiego Roku
na Rzecz Rozwoju.

Prujelt Kupuj Odpowiedzialnie Buty’, bedacy czescia europejskiej kampanii ,Change Your Shoes'

zwraca uwage na problemy zwigzane z przemystem obuwniczym t skdrzanym. W ramach projektu
podjete zostaty dzistania informacyjne na temat zwigzanego z procesem produkcyjinym negatywnego
wptywu na srodowisko naturalne oraz warunkow pracy osob pracujacych w garbarniach skor i
zakkadach produkujacych obuwie. Projekt zwraca takze uwage na brak kontroli i jawnosci ancucha
dostaw oraz na prawo konsumentow do dostepu do wiedzy na temat tego, w jakich warunkach powstaty
kupowane przez nich buty, a takze czy produkty te nie stanowig zagrozenia dla ich zdrowia oraz
srodowiska. Dziatania edukacyjne i popularyzatorskie w ramach projektu miaty zachecic¢ polskich
konsumentow do przytaczenia sie do szerokiej inicjatywy na rzecz poprawy przestrzegania praw
cztowieka U standardow srodowiskowych w produkgjt butow skarzanych.

v 641 Kupuj Odpowiedzalne Owoce"est czescia europeiskiel kompanit Make Frit At -+

ma na celu podniesienie swiadomosct konsumenckiej na temat problemow spotecznych i
srodowiskowych wystepujacych przy produkgi i handlu owocami tropikalnymt. Projekt dotyczy
gtdwnie 4ancucha dostaw banandw i ananasdw, ktérych produkcja zwiazana jest z naruszeniami praw
cztowieka, standardow pracy t przepisow ochrony srodowiska w trakcie produkdjt t przygotowania do
transportu. Dziatania edukacyjne w ramach projektu skupiaty site ma wskazaniu polskim konsumentom
mozliwych form przeciwstawienia sie 4amaniu praw cztowieks, praw pracowniczych oraz
postepujacemu zanieczyszczaniu srodowiska, a takze form wywierania wptywu na supermarkety i
firmy spozywcze, aby naktonic je do stosowania uczciwych t dobrych praktyk handlowych. Projekt
popularyzuje takze banany t ananasy pochodzace z upraw ekologicznych lub posiadajace certyfikat
Sprawiedliwego Handlu.

Oprécz dzistan w obrebie miedzynarodowych kampanii, Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
kontynuowata dotychczasowe dzistania popularyzatorskie dotyczace odpowiedzialnej konsumpdji
ubran i elektroniki oraz zywnosci bedac partnerami projektow _ oraz
ISUBBINEREIAERY Colem dziater edukacyjnych { popularyzatorskich buyto zwrdcenie uwagi
konsumentow na problem godnego wynagrodzenia pracownikéw zatrudnionych w przemysle
odziezowym. W ramach kampanit informowano konsumentow o konsekwencjach sytemu dziatania


http://www.ekonsument.pl/owoce
http://www.ekonsument.pl/buty
http://changeyourshoes-bg.org/
http://www.sprawiedliweowoce.eco.pl/
http://www.cleanclothes.pl/s/60/godna_placa_dla_wszystkich
http://supplychainge.org/kampania/make-orange-juice-fair/?L=pl

kierujacych sie maksymalizadja zyskow firm odziezowych, co skutkuje statym obnizaniem kosztow
produkgji, co z kolet pociaga za sobg naruszenia prawa pracy i praw cztowieka.

Fundacdja Kupuj Odpowiedzialnie w roku 2015 w ramach wyzej wymienionych projektow realizowata
dziatania edukacyjne i propagatorskie obejmujace nastepujace formy wymienione w statucie Fundadjt:

Inicjowante, koordynowanie t wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanit edukacyjnych t
popularyzatorskich na rzecz zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkgjt i konsumpgjt oraz
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu

Edukacja dzieci { dorostych na rzecz rozwoju zrownowazonego, ekologil, ochrony zwierzat oraz
ochrony ekosystemow

Promogja pozytywnych rozwiazan w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz
odpowiedzialnej kansumpgji t produkji

Organizagja targow, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkursow i innych przedsiewziec o charakterze
edukacyjnym { popularyzatorskim na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpgji t produkji

Prowadzenie dziatalnosct wydawniczej L promocyjnej dotyczacych zrownowazonego rozwoju, ochrony
srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpdjt i produkgjt

Wspotpraca dla realizagji celow statutowych z mediami, wadzami samorzadowymti, rzadowymi,
zwigzkamt zawodowymi, firmami, inigatywami obywatelskimi, organizacjami pozarzadowymt i
innymt instytucjami oraz z wolontariuszami w kraju i za granica

Realizacja dziatan:

9 maja we wspétpracy z Fundadja Partnerstwo dla Srodowiska oraz Koalicja Sprawiedliwego Handlu,
FKO zorganizowato SREGIGURECHNOREREINIC SIS oodczas Targow Produktow Lokalnych
L produktow Fair Trade. Targt odbyty sie w weekend, w ktory obchodzony jest na catym swiecie
Swiatowy Dzien Sprawiedliwego Handlu. W akcji wzieto udziat 300 osob, w tym 20 w dyskusji
panelowej.

W czerwcu 2015 roku Fundaga Kupuj Odpowiedzialnie zainicjowats polska odstone
miedzynarodowego _ Najlepsze prace prezentowane
byty na wystawach w Krakowie (listopad 2015) oraz Warszawie (grudzien 2015). Wystawy
prezentowane byty w popularnych na kulturalnych mapach obu miast miejscach - w kawiarni
Plerwszy Lokal na Stolarskiej po Lewej Stronie Idac od Matego Rynku® oraz warszawskim ,Food Lab
Studio®. Wernisazowt wystawy towarzyszyt pokaz filmu ,Zjedz to" oraz poczestunek, przygotowany na
bazie produktow ekologicznych. Prezentowane wystawy zgromadzity nie tylko uczestnikow konkursu,
lecz takze mtodziez, aktywistow oraz grono popularnych odbiorcow, przyczynigjac sie tym samym do
promocji wiedzy o swiadomej konsumpgjt t produkdjt artykukdw spozywczych. Zadaniem konkursu buyto
takze poddanie refleksji roli supermarketéw w 4ancuch dostaw zywnosci. W konkursie wzieto udziat w
sumie okoto 150 osob z Polsk.



Wernisaz wystawy ‘Jedz Odpowiedzialnie" w Food Lab Studio. Warszawa 10.12.2015

3 pazdziernika przy wspotudziale Instytutu Spraw Publicznych © Fashion Revolution, Fundagja
zorganizowata w warszawskim Faktycznym Domu Kultury [SGINOERONICEZGIICHORRUpONEHE
Celem akgjt byto zwrocenie uwagt na powigzania pomiedzy biznesem, prawamt cztowieka t ochrong
srodowiska naturalnego. Uczestnicy t uczestniczki informowant bylt na temat tego, w jaki sposab
powstaja popularne wsrad roznych grup odbiorcow produkty, takie jak odziez t obuwie, czy odbywa sie
to z poszanowaniem praw cztowieka i Srodowiska naturalnego oraz jak na co dzien byc swiadomym i
odpowiedzialnym koansumentem. Waznym tematem podejmowanym w trakcie tego wydarzenia byta
rowniez kwestia zréwnowazonych zaméwien publicznych. W programie znalazty sie nastepujace
wydarzenia:

e Minitargt mody odpowiedzialnej i ekologicznej.

e Przestrzen interaktywna Kampanii ,Kupuj Odpowiedzialnie Buty"

e Wystawa tematyczna: "Globalna praca - globalna odpowiedzialnosc"

e Debata: ,Czy instytucje publiczne moga kupowac odpowiedzialnie?

e Warsztat,Skad sie wziety moje buty?”

e Pokaz filmow dokumentalnych, zaangazowanych oraz spotow promujacych akcje Fundacjt
e Debata: ,Made in Poland - co wiemy o szyciu w Polsce?”

W debacie poprowadzonej przez dziennikarke Wysokich Obcasow, magazynu Viva Moda
L TVP Kultura Karoline Sulej z ramienia Fundacjt w roli eksperta udziat wzieta Anna Paluszek.



Swieto Odpowiedzialnego Kupowania. Warszawa, 3.10.2015

W 2015 r. Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie zorganizowata 2 debaty z udzistem ekspertow poswiecone
tematyce zréwnowazonych zamdwien publicznych:

o -
debata ekspercka odbuta sie 25.05.2015 w Warszawie w Panstwomiasto. W debacie udziat wzieli
przedstawiciele i przedstawicielki 12 organizacjt pozarzadowych. Celem debaty byto rozwiniecie
wspdtpracy grupy organizadji pozarzadowych na rzecz zréwnowazonych zamdwien publicznych.
W spotkaniu uczestniczyty organizacje dziatajace w roznych obszarach zrownowazonego
rozwoju, w tym praw cztowieka, ochrony srodowiska, spotecznej odpowiedzialnosci biznesu i
instytucjt publicznych, odpowiedzialnej konsumpgji, rozwoju gmin, wspteraniu sprawiedliwego
handlu t innych.

T

miata miejsce 3.10.2015 zostata zorganizowana w ramach wiekszego wydarzenia Fundacji Kupuj
Odpowiedzialnie - Swieta Odpowiedzialnego Kupowania, odbywajacego sie w Faktycznym
Domu Kultury w Warszawie. Podstawa do szerszej dyskusjt byt panel ekspercki, w ktorym udziat
wziell przedstawiciele 1 przedstawicielkt Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa
Matopolskiego, przedsiebiorstwa PKP Intercity oraz organizacjt pozarzadowych. Eksperct t
ekspertki przedstawiall rozne aspekty ZZP (od klauzul spotecznych po odpowiedzialnosc w
globalnych 4ancuchach dostaw), obecny stan stosowania ZZP w Polsce, w tym bariery ich
stosowania { wyniki dotychczasowych monitoringdw oraz mozliwosci jakie pojawig sie w
zwiazku z planowanymi zmianamt prawnymt.



Dodatkowo, aktywiscl i eksperct Fundagji wziell udzist w szeregu [NCINGISRESUNUCHCCHSIN
_ szeroko pojetej tematyce zrownowazonej produkgji t konsumpgjt:

* 9 maja 2015 odbyt sie panel dyskusyiny | ENEESSINNSOCN GRS ISNONOO

podczas , Targu Produktow Lokalnych i produktow Fair Trade™ z udziatem Borysa
Binkowskiego. Tematem dyskusji byty prawa pracownicze w krajach produkcji owocéw
tropikalnych i rola supermarketow jako najpotezniejszych podmiotdw w +ancuchu dostaw. W
dyskusji udziat wzieto 20 uczestnikow.

e 28 czerwca w Forum Przestrzenie” odbyty sie warsztaty | ICOABIBINONE . 0rowadzone

przez Marle Hume, podczas ktorych uczestnicy dyskutowalt na temat odpowiedzialnego
tancucha dostaw, roli swiadomych konsumentéw i mozliwosct weryfikacji dziatania firm
odziezowych. W wydarzeniu uczestniczyto 20 0sab.

e 16 pazdziernika przedstawicielka Fundagi Marta GContarska wziets udzist w panelu

dyskusyjinym w ramach skierowanego do mtodziezy gimnazjalnej projektu [ ECHNGIUZONY

. Celem projektu byto uswiadomienie mtodziezy konsekwencjt codziennych

wyborow konsumenckich oraz ich skutkow spotecznych (zrownowazony handel, prawa

cztowieka) t ekologicznych (zmiana klimatu, zanieczyszczanie srodowiska, zrownowazone

korzystanie z zasobdéw naturalnych), a takze zagadnien kreowania potrzeb, nadprodukgji i
nadmiernej konsumpdji. W projekcie udziat wzieto 500 uczniow szkat gimnazjalnych.

W 2015 roku Fundaga Kupuj Odpowiedzialnie wydats takze [EKICHMCOUKSCUNUNIEIOWES

BIBBRBABERY. bedacy polskojezyczna adaptacja publikadi opracowanej przez organizagje Banana Link,
Forma pakietu edukacyjnego, sktadajaca sie z dwoch czesct - merytorycznej i praktycznej, ustalona
zostata na podstawie prowadzonych podczas szkolen konsultacji z edukatorami. Opublikowany w
grudniu 2015 roku zostat rozpowszechniony wsrod grupy 7 tysiecy edukatorow oraz opublikowany na
stronie www.ekonsumentpl, co gwarantuje dostepnos¢ dla szerokiego grona odbiorcow w tym
aktywistow. Czes¢ merytoryczna pakietu edukacyjnego stanowi wstep do problematyki +ancucha
dostaw bananaw, polityki kontrolujacych handel bananamt koncernow, warunkow pracy na plantacjach
oraz konsekwengjt produkcji dla srodowiska. Czesc¢ praktyczna zawiera propozycde innowacyjnych
metod pracy edukacyjnej, ktore pozwalaja odbiorcom odczuc problemy zwiazane z produkcja bananow
jako bliskie mimo dystansu geograficznego, rozbudzaja poczucie odpowiedzialnosct L wptywu, jaki jako
konsumenct mamy na warunki w jakich powstaty kupowane produkty.

W 2015 roku opublikowana zostas tokze RGBS AEEN

-, prezentujaca najistotniejsze dane dotyczace masowej produkgjt obuwia, w tym warunki pracy
0s0b  zatrudnionych w przemysle obuwniczym. Tekst zwraca takze uwage na spoteczng
odpowiedzialnos¢  firm  obuwniczych, koniecznos¢ przeprowadzenia zmian  legislacyjnych
ograniczajacych szkodliwos¢ procesow produkcyjnych oraz potrzebe podnoszenia sSwiadomosct
konsumenckiej. Materiat opublikowany zostat na stronie www.ekonsument.pl, dzieki czemu dostepny
jest szerokiemu gronu odbiorcow.

W ramach obydwu powyzszych kampanit wyprodukowano takze _ ktorych celem jest
zwrdcenie uwagt konsumentoéw na warunki pracy osob zatrudnionych w przemysle obuwniczym i
owocowym. Spoty opublikowane zostaty na kanale YouTube Fundagjt. Materiat
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http://www.ekonsument.pl/materialy/pobierz/619
http://www.ekonsument.pl/materialy/pobierz/608
https://www.youtube.com/watch?v=rZVSwyiPjEk

_, wyswietlony przez 1908 uzytkownikéw na YouTube i 16 tysiecy osob na Facebooku,
dotyczy problematykt produkcji bananow. Drugt ze spotow _ poruszajacy problemy
pracownikow przemystu obuwniczego obejrzany zostat 1225 razy na YouTube oraz 125 tysiecy razy na
Facebooku, dystrybuowany byt takze w telewizji Polsat (ok 500 tys. widzow) oraz srodkach
komunikacjt miejskiej w Krakowie (w grudniu 2015 spot zostat wyswietlony ok 960 razy).

Dzieki staraniom zarzadu L 0sob wspotpracujacych z Fundacja w 2015 jej dziatania dostrzezone zostaty
przez _ Wuywiady U artykuty zwracsjace uwage na problematyke
odpowiedzialnej konsumpgjt © produkcji publikowane byty miedzy innymi w ,Wysokich Obcasach”,
,Polityce”, , Twoim Stylu®, ,Co jest grane”, zas audycje z udziatem przedstawicieli Fundacji emitowane
byty m. in. w takich rozgtosniach jak RDC, PR1, PR3, PR4, PR24, Radio Zet, Radio FM Classic.

4.2, Sie¢ aktywistow i wolontariuszy na rzecz odpowiedzialnej
produkcji i konsumpcji

W 2015 roku Fundacga Kupuj Odpowiedzialnie kontynuowata rozpoczete w pierwszym roku
dziatalnosci prace zmierzajace do [OZNOIUSICCANOIONISHISZNISREUWISEEN. N chwile obecna na liscie
kontaktowej 0sob stale wspdtpracujacych z Fundadja znajduje sie 131 osob, ktore aktywnie uczestnicza
w roznych formach dzistania organizacji. Ilos¢ aktywistow @ wolontariuszy, ktorych udsto sie
zaangazowal w akgje Fundacdji przekroczyta przewidywana U zatozong ilos¢ o 30%, co dowodzi
zaréwno skutecznosci dziatan w tym zakresie, jak rowniez duzej popularnosct tematyki
odpowiedzialnej konsumpcjt t produkgi. Fundacdja stale intensyfikuje swoje dzistania na rzecz
aktywizacji obywatelt - konsumentow, zwtaszcza mtodziezy na rzecz poprawy sytuagjt pracownikow t
zwiekszenia standardow srodowiskowych w globalnych4ancuchach dostaw.

Fundadja Kupuj Odpowiedzialnie w roku 2015 rozbudowywata sie¢ aktywistow i wolontariuszy, co
umozliwito realizacje celdw statutowych w formie ponizszych dziatan wymienionych w statucie
Fundadjt:

Wspotpraca dla realizacji celow statutowych z mediami, wadzami samorzadowymti, rzadowymi,
zwigzkamt zawodowymi, firmami, inigatywami obywatelskimi, organizacjami pozarzadowymt i
innymti instytucjami oraz z wolontariuszami w kraju i za granica

Upowszechnianie praw kansumentow ¢ praw pracownikow

Wspieranie merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzadowych, inicjatyw
obywatelskich oraz kampanii na rzecz zrownowazonego rozwoju, ochrony Srodowiska oraz
odpowiedzialnej kansumpgji t produkji

Organizacja konferencji, warsztatéw, szkolen, seminariéw, sympozjéw, spotkan, wyktaddw, obozdw
edukacyjnych na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej
konsumpdji L produkgjt


https://www.youtube.com/watch?v=rZVSwyiPjEk
https://www.youtube.com/watch?v=zX8gn-WEOTA

Realizacja dziatan:

20 kwietnia w Krakowie odbyty sic RSN s s R

adresowane do przedstawicielt organizacji pozarzadowych. Warsztaty misty na celu przygotowanie
stect aktywistow t aktywistek z Krakowa t okolic do udziatu w dziataniach kampanijnych prowadzonych
przez Fundacdje w okresie wiosennym t letnim, w tym zwiaszcza podczas letnich festiwalt muzycznych.
Omowione na nich zostaty zatozenia dotyczace odpowiedzialnej konsumpgjt ¢ produkcji owocow, a
takze kwestie zwigzane z nieodpowiedzialnymt praktykami supermarketow. W warsztatach wzieto
udziat 13 aktywistow t aktywistek z Krakowa i okolic.

W dniu 22 czerwca zorganizowano w Warszawie
_, podczas ktorych poddano refleksji role aktywistek t aktywistow we wprowadzaniu zmian
na rzecz bardziej odpowiedzialnej mody (produkcja ubran © obuwia). W ramach budowy sieci
zaangazowanych i stale wspdtpracujacych z Fundacja aktywistow podczas warsztatow podjete zostaty
przygotowania do wziecia udziatu w letnich wydarzeniach Lifestylowych  festiwalach muzycznych (np.
Slot Art, OFF, Cieszanow Rock Festiwal). Uwage poswiecono takze zagadnieniom planowania akcjt
lokalnych L opracowania planu ich realizagji. W warsztatach wzieto udzist 20 osob.

Warsztat,0d konsumentéw do aktywistow". Warszawa, 22.06.2015

W dniach 6-8 listopada 2015 roku zorganizowano w Lanckoronie

. Warsztaty dotyczyty
tancucha dostaw owocéw egzotycznych i roli supermarketéw w nieuczciwych praktykach handlowych.
Podczas warsztatow wykorzystano roznorodne techniki edukacyjne oraz podjeto dziatania angazujace
uczestnikow w nadchodzace akcje Fundacji, zwiazane z Tygodniem Edukacji Clobalnej oraz Dniem Bez
Kupowantia. Warsztaty zostaty ocenione bardzo wysoko t uznane za przydatne w ankiecie ewaluacyjnej.
W warsztatach udziat wzieto 19 osob.
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Efektemn wszystkich trzech zorganizowanych w 2015 r. przez Fundacje warsztatow jest stale rosnaca
grupa wspotpracujacych z Fundacja wolontariuszy oraz wypracowanie statych, stabilnych relacjt z
grupa aktywistow L osob wspierajacych dziatania Fundacji, a takze odkrycie przez nie mozliwych form
zaangazowania. Dzieki takiemu podejsciu, aktywisct t wolontariusze przy wsparciu koordynatorow z
ramienia Fundacji wzieli udziat w szerequ wydarzen skierowanych do masowego odbiorcy:

o OISR EEESEAEE. 20.06.2015 Krakow - stoisko Fundadji podczas wydarzenia

modowego zorganizowanego w Forum Przestrzenie. Pokazy mody, warsztaty i wystawy
fotografit zgromadzity okoto 200 osob. Na wspolnym stoisku Fundagjt t Clean Clothes Polska,
ktore odwiedzito 80 osob, prowadzona byta akcja informacyjna, podpisac mozna byto petyce
online w ramach projektu ,Godna Ptaca dla Wszystkich™ oraz porozmawiac z przedstawicielami
Fundadji L otrzymac materiaty informacyjne.

Stoisko FKO

SREEEREINERIEE. ¢ czorvwca 2015 Torur - wolontariusze odpowiedzialni byli za dystrybucje
materiatow promocyjnych t informacyjnych Fundacji, prowadzenie warsztatow upcyklingu oraz

quizu z nagrodamt. Liczba odbiorcow wydarzenia: 500 osob.

. _ 7-11.07.2015 Lubiaz - wolontariusze zbieralt podpisy pod petycja, prowadzilt
akdje informacyjna oraz wielkoformatowa gre planszowa. Liczba odbiorcow wydarzenia: 2000
osob.

. - 19.07.2015 Wygietzow - wolontariusze dystrybuowali materisty informacyjne oraz
zbieralt podpisy pod petycja. Liczba odbiorcow wydarzenia: 60 0s6b

o [BEIEESHE /0082015 Katowice - obstuga stoiska FKO, na ktérym miedzy innymi emitowano
materiaty filmowe { spoty kampanijne z tematyki ubraniowej, obuwniczej i owocowej. Liczba
odbiorcow wydarzenia: 15000 osab.



o [EESEREWIROERIEESIEL 20-23.08.2015, Cieszandw - na stoisku Fundacji dystrybuowano

materiaty informacyjne, zbierano podpisy pod petycja online oraz prowadzono gre edukacyjng,
w ktorej nagrodamt byty produkty Fair Trade. Stoisko promowane byto poprzez dystrybucje
wsrod uczestnikow festiwalu polskich jabtek oraz aktywistow, ktorzy w przebraniu banana
zachecali do odwiedzenia stoiska { zapoznania sie z dziatalnoscia Fundagi. W festiwalu
uczestniczyto 10 000 osaob.

o [BBHBIESI 29.08.2015 Miechdw - na stoisku Fundacji podczas pikniku muzycznego prowadzono
gre edukacyjna (udzist wzieto 80 osob), dystrybuowano materiaty informacyjne ¢ zbierano

podpisy pod petycjamt (swoj podpis ztozyto pod petycjami 90 osab).

. 27092015 Warszawa -

podczas wydarzenia zorganizowanego przez MSZ w ramach Europejskiego Roku na Rzecz
Rozwoju na stoisku Fundacgit prowadzono dystrybucje materistow informacyjnych i
edukacyjnych, prezentowano wystawe fotografii, zbierano podpisy pod petycjami. Stoisko
odwiedzito 650 osob, zas wydarzenie relacjonowane buyto przez ogolnopolskie media TVP 2 i
TVP Info.

T e —

——
Kupuj Odpowiedzialnie w Miasteczku Edukacji Globalnej. Warszawa, 27.09.2015

BIBSEIEREEE. 12122015 Katowice - podezas targéw dizajnu { mody na stoisku Fundadjt
dystrybuowano broszure informacyjng ,GClobalny przemyst obuwniczy w zarysie”. Warto
zaznaczy¢, 1z na plakacle promujacym wydarzenie zorganizowane w prestizowym
Miedzynarodowym Centrum Kongresowym w Katowicach znalazto sie logo Fundacji.

. _ - 27 listopada przed Calerig Krakowska w Krakowie i 28 listopada przed
Caleria Ztote Tarasy w Warszawie odbyty sie happeningt w ramach Dnia bez Kupowania. Akcje w

ktorych wzielt udziat aktywisct misty na celu zwracenie uwagi na bezrefleksyjna konsumpcje



4.3 Dziatania rzecznicze, lobbystyczne i straznicze

W 2015 roku Fundadja kontynuowata dziatania lobbystyczne t straznicze na rzecz odpowiedzialnego
tancucha dostaw w przemysle obuwniczym, odziezowym i owocowym. Zwracano uwage decydentow
zarowno na szczeblu krajowym jak U miedzynarodowym na

_, ktore przyczynibyby sie do polepszenia warunkow pracy osob zatrudnionych w
produkgjt popularnych grup artykutow takich jak markowe obuwie czy ubranis, a jednoczesnie natozyty
na dystrybutorow i detalistow obowigzek informowania konsumentow o okolicznosciach, w jakich
powstaty nabywane przez nich produkty.

W 2015 roku kontynuowany byt takze trwajacy od 2014 roku projekt _

. Projekt stuzy monitorowaniu procesu implementacji w
polskim prawodawstwie nowej Dyrektywy UE dot. zamdwien publicznych oraz upowszechnianiu
miedzynarodowych standardéw wdrazania zréwnowazonych zamdwien publicznych (ZZP).

Dziatania lobbystyczne prowadzone przez Fundacje w 2015 roku nakierowane byty nie tylko na
przedstawiciell administracji panstwowej i postéw oraz postanki do Parlamentu Europejskiego, ale
rowniez na decydentow korporacyjnych. Dziatania te polegaty na statym podkreslaniu wagt spoteczne
odpowiedzialnosct biznesu oraz stosowaniu dobrych i uczciwych praktyk wobec dostawcow i
podwykonawcow.

Fundadja Kupuj Odpowiedzialnie w roku 2015 w ramach prowadzonych przez siebie projektow
prowadzita dziatania rzecznicze, lobbystyczne i straznicze zgodnie z ponizszymi celamt statutowymi:

Inicjowante, koordynowanie i wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych na rzecz
zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkdji L konsumpcjt oraz przestrzegania praw cztowieka
L zasad ochrony srodowiska w biznesie;

Opiniowanie istniejacych i tworzonych rozwiazan organizacyjnych i prawnych w zakresie ochrony
srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkdji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad
ochrony srodowiska w biznesie;

Prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony Srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji t produkgji
oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony Srodowiska w bizneste;

Monittoring przestrzegania przez instytucje praw cztowieka t zasad ochrony srodowiska

Realizacja dziatan:

W 2015 roku Fundadja przygotowata nastepujace _
_popularngch grup produktow, w tym:

o Badanie i raport na temat _ dotyczacy sytuadit

prawie 100 tysiecy osob zatrudnionych w Polsce w przemysle odziezowym, w tym problemu
niskich wynagrodzen oraz mobbingu.


http://www.ekonsument.pl/a66939_uszyte_w_polsce_ale_w_jakich_warunkach.html#.VvKRTnrSFW9

- BEUSNEECIZeUSCEUWRICZBaOMAPOIBER \ 2015 FKO rozpoczeta prace nad seria badar i

publikacji dotyczacych odpowiedzialnosci spotecznej i Srodowiskowej w globalnym przemysle
obuwniczym. FKO realizuje fragmenty badan miedzynarodowych analizujac dziatania dwoch
gtownych polskich firm obuwniczych. Badanie bedzie kontynuowane w 2016 .

- Roport Zzbnowazone zambwien publiczne. Mol bariry, traegie’ = ory 1

prawny dotyczacy zréwnowazonych zamdwien publicznych oraz analize praktyki ich
stosowania. Autorkami raportu sa Beata Faracik @ Joanna Szymonek. Publikacja zostata
opracowana w oparciu o analize dokumentow, artykutow, raportow, jak rowniez badania
jakosciowe. Przeprowadzono rowniez kilkanascie wywiadow z przedstawicielamt instytudjt
publicznych, w tym Urzedu Zamowien Publicznych, zamawiajacych, wykonawcéw, oraz
organizacjt pracodawcow, zwiazkow zawodowych L organizacgjt pozarzadowych.

« Analiza Zréwnowazone zembwienia publiczne w_kontekscie faricucha dostaw" spa-2atzons

przez Natalie Cwik-Obrebowska oraz Przemystawa Oczypa prezentuje standardy i normy
zréwnowazonego +ancucha dostaw, role U znaczenie 4ancucha dostaw w zamodwieniach
publicznych oraz przeglad regulact miedzynarodowych i obowiazujacego polskiego prawa w
tym zakresie, a takze miedzynarodowe rozwigzania w tym zakresie

. eSO ERREMBUAGERUE) 225201 pr2c

Marie Wojtache { Iwone Bojadzijewa porzadkuje powszechnie funkcjonujace etykiety istotne w
kontekscie zréwnowazonych zamowien spotecznych (m. in. Fairtrade, Fair for Life) oraz
przedstawia przyktady zastosowania spotecznych etykiet w zamowieniach publicznych
realizowanych w réznych krajach europejskich.

Dystrybucja raportu oraz analiz dotyczacych zréwnowazonych zaméwien publicznych miata miejsce
wsrad grup decydentow: 544 parlamentarzystow oraz 319 zidentyfikowanych przedstawicielt
instytugjt  samorzadowych zajmujacych sie zamowieniami publicznymt.  Listy prezentowaty
podsumowanie publikacji oraz wnioski t rekomendacje z nich wynikajace.

W 2015 roku Fundadja Kupuj Odpowiedzialnie wiaczyta sie w _

W okresie od czerwca do listopada Fundacja zbierata
podpisy pod , Komisarz ds. Rynku Wewnetrznego t Ustug
z apelem w sprawie powstrzymania nieuczciwych praktyk handlowych w +ancuchu dostaw owocow
egzotycznych. Tres¢ petycjt zwracata uwage na problem dominacji kilku siect supermarketow w
Europte, ktore dzieki swej pozycjt moga wywierac presje na swoich dostawcow. State wymuszanie coraz
nizszych cen dostarczanych produktow przektada sie na pogarszajaca sie sytuacje producentow
owocow egzatycznych, warunki pracy t wpkyw na srodowisko. Dzieki staraniom Fundadi petycje w
Polsce podpisato 5640 osob, zas w catej Europie swoj podpis pod petyda ztozyto przeszto 60 tysiecy
0s6b. Petycja ztozona zostata na rece Komisarz Bienkowskiej 10 listopada.

Druga z petydt _ przygotowana wraz z Christliche

Initiative Romero e.V. wzywa supermarkety i dyskonty do wziecia odpowiedzialnosci za ancuch dostaw
sprzedawaneqgo pod ich marka soku pomaranczowego. Petycja powstata w odpowiedzi na raport z
badan catego +ancucha dostaw soku pomaranczowego, od plantacji w Brazylit do europejskich
supermarketow. Raport ujawnit warunki pracy, a takze nowe szczegoty dotyczace wptywu globalnej
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http://www.ekonsument.pl/materialy/pobierz/606
http://www.ekonsument.pl/materialy/pobierz/612
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produkdjt soku pomaranczowego na srodowisko. Zbieranie podpisdw pod petycja kontynuowane bedzie
w 2016 roku. Do konca 2015 roku Fundacja zebrata ponad 500 podpiséw.

W 2015 zorganizowany zostaJc_ w formie aplikacji na urzadzenia mobilne,

z ktorej skorzystato ok. 600 osob z Polski, a 59 000 osob z catej UE. Celem akgji byto zwracenie
uwagt wkadz Unit Europejskiej oraz opinii publicznej na potrzebe wprowadzenia przez wspolnote
europejska regulacit prawnych, ktére zapewnia przejrzystos¢ 4ancuchdw dostaw przemystu
obuwniczego. Zmiany legislacyjne natozytbyby na importerow t detalistow obowiazek informowania na
temat sposobu produkgjt obuwia, a co za tym idzie warunkow pracy osob zatrudnionych przy jego
produkgji, uzywanych w procesie produkcyjinym srodkow chemicznych oraz wptywu na srodowisko.
Akdja bedzie kontynuowana w 2016.

W 2015 FKO prowsdzis requlsre ISR

_, poprzez biezacy monitoring prac nad nowymti projektamt ustaw. W ramach procesow
konsultagjt  publicznych  projektu  ustawy Fundaga Kupuj Odpowiedzialnie  koordynowata
zaangazowanie organizacji: Fundacja Koalicja Sprawiedliwego Handlu, Polski Instytut Praw Cztowieka i
Biznesu, Instytut Spraw Publicznych oraz Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu, ktore w
maju wspdlnie opracowaty i przekazaty Urzedowi Zamowien Publicznych stanowisko zawierajace
uwagt L rekomendacje do projektu ustawy. Sposrod 8 propozycjt zmian, jedna zostata zaakceptowana,
dotyczyta kwestit integracjt grup defaworyzowanych. Pozostate uwagt odnosity sie w szczegolnosci do
wzmocnienia zapisu horyzontalnego ws. zréwnowazonych spotecznie ¢ sSrodowiskowo zaméwien oraz
do kwestii uwzglednienia spotecznej i srodowiskowej odpowiedzialnosci w 4ancuchach dostaw. Prace
beda kontynuowane w 2016.

We wspotpracy z 12 organizacjami pozarzadowymi FKO przygotowata oraz promowata -

, stanowigcy apel do kandydatow o zozenie publicznego
zobowigzania do zajecia sie palacymi kwestiami w polityce zagranicznej i krajowej, zwiazanymt w
szczegolnosct ze zrownowazonym rozwojem  prawami cztowieka. FKO opracowata zagadnienia
dotyczace spotecznej i srodowiskowej odpowiedzialnosct w4ancuchach dostaw oraz konsultowata, wraz
z centrum CSR fragmenty dotyczace zaméwien publicznych.

Dodatkowo, FKO zaangazowata sie w akcje na rzecz _

- - Fundadja Kupuj Odpowiedzialnie brata udzist w przygotowaniu i realizacjt akdji rzeczniczej
(prowadzonej przez Instytut Praw Cztowieka U Biznesu) majacej na celu ustalenie resortu
odpowiedzialnego za opracowanie Krajowego Planu Dziatan w zakresie biznesu i praw cztowieka,
zgodnego z Wytycznymi ONZ, oraz rozpoczecie prac nad nim. W jej ramach, 27 marca ponad 30
organizacji wystosowato apel w tej sprawie do Prezes Rady Ministrow, Ewy Kopacz.

W pazdzierniku Fundacja wzieta udziat w inigatywie |NISHINDIGNORWICHZIEE przed wyborami

parlamentarnymt. Opracowano pytania do kwestionariusza wypetnianego przez kandydatow, z czego
dwa dotyczyty zréwnowazonych zamawien publicznych.

W ramach dziatan rzeczniczych Fundacja prowadzita

_ - Bogdanem Jackiewiczem, Edwardem Czesakiem oraz Komisarz Elzbieta Bienkowska
lobbujac na rzecz wprowadzenia ograniczajacych nieuczciwe praktyki handlowe zmian legislacyjnych
w Unit Europejskiej.



4.4 Strona internetowa i komunikacja przez media spotecznosciowe

W 2015 roku kontynuowana buyta

- w tym dodawanie nowych
materiatow informacyjnych t edukacyjnych do ogolnodostepnej bazy wiedzy, publikacja opracowanych
przez Fundacje raportow i analiz, zamieszczanie informacji o akcjach spotecznych i petycjach.

Kontynuowana buta takze komunikacja poprzez media spotecznosciowe — serwisy Facebook ¢ Twitter,
gdzie procz informacjt zamieszczanych na stronie internetowej publikowano takze tresct popularne -
newsy miedzy innymti z zakresu ekologii, life style'u, odpowiedzialnej mady itp.

W roku 2015 na stronie internetowej oraz na profilach spotecznosciowych promowane i realizowane
byty edukacyjne, rzecznicze i popularyzatorskie cele Fundacji, poprzez wyszczegolnione w statucie
dzistania, w tym:

Tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletterow, portalt spotecznosciowych, publikagjt, raportow
na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska, odpowiedzialnej kansumpgjit produkgji;

Promocje pozytywnych rozwiazan w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpgji t produkgjt

Tworzenie { udostepnianie baz danych podmiotdw zaangazowanych w spoteczng odpowiedzialnosc
biznesu oraz odpowiedzialng produkcje L konsumpcje

Realizacja dziatan:

+ Fieesbene strony internetowel wwwekonsumentgl 2 artykolami mergtoryeznymi,

informacjamt z realizowanych projektdw, jak i dziatan pozaprojektowych Fundacji, uzupetniane
nowosciamt zwigzanymi z obszarem odpowiedzialnej konsumpdjt L produkdi. W 2015 roku na
stronie znalazto sie 87 nowych artykwtdw merytorycznych. Strone odwiedzibo 381 594
odbiorcow.

e Regularne publikacje _ w zaktadce Baza wiedzy, stanowigce

kompendium wiedzy dla konsumentow oraz materiaty edukacyjne dostepne do wykorzystania
dla nauczycielt { edukatoréw. W 2015 roku na stronie pojawito sie 7 nowych artykutow
merytorycznych w Bazie wiedzy, a takze nowe materiaty edukacyjne dla nauczycielt dotyczace
kampanit, Kupuj odpowiedzialnie owoce”

e Prowadzenie _ dotyczacej polskiej platformy Kampanit

Clean Clothes Polska. W 2015 roku na stronie znalazto sie ok. xx nowych artykutow
merytorycznych. Strone odwiedzito 32 711 odbiorcow.

e Prowadzenie _ gtownie poprzez strone Kupuj

Odpowiedzialnie na Facebook'u, oraz konto Twitter. Pod koniec 2015 roku dziatania Fundacji
Sledzito na Facebooku 48 000 osob (ilos¢ fanow w 2015 wzrosta 0 18 000 o0s6b) oraz 510
obserwujacych na Twiterze.
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e Prowadzenie przewodnika JOBECIZSRUBE 2 informacjami o odpowiedzialnych srodowiskowo
lub/t spotecznie markach. W 2015 roku do przewodnika dodano 26 nowych marek.

o Prowadzenie |SESCCIONNIKSNDONSWISHOMCINKONSURIBEE c2uli przewodnika po miejscach

propagujacych swiadoma, odpowiedzialng konsumpcje (kawiarnie, miejsca napraw, sklepy,
miejsca spotkan) w Warszawie, Wroctawie, Krakowie, Katowicach, Aglomeracji Gornoslaskiej,
Lublinie, Poznaniu, + 0dzi czy Gdansku

e Publikaca SRlKSGUREBINERKUNNIOUEONIBHZBRBIBN,  mo-wisjace) wziecie udziatu w

Wirtualnym Marszu do Brukseli, a tym samym wyrazenie poparcia postulatu wprowadzenia
przez Unie Europejska regulacjt prawnych, ktére zapewnia transparentnosc ancuchéw dostaw
przemystu obuwniczego.

4.5 Udziat w sieciach krajowych i miedzynarodowych na rzecz bardziej
odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji

Fundacga Kupuj Odpowiedzialnie ktadzie duzy nacisk na wspoétprace z innymi organizagami
pozarzadowymi, zaréwno na poziomie krajowym jak L miedzynarodowym, realizujac tym samym cele
statutowe poprzez wymienione w statucte:

Wspteranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanit edukacyjnych i popularyzatorskich na rzecz
Zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkgji t konsumpgji oraz spotecznej odpowiedzialnosct
biznesu

Realizacja dziatan:

Fundada Kupuj Odpowiedzialnie jest aktywnym cztonkiem siect miedzynarodowej Clean Clothes
Campaign (CCC) oraz koordynuje dzistanie _ Wiaze sie z tym stata
komunikadja i regularne spotkanta z pozostatymi europejskimt platformamt CCC. Udziat w spotkaniach
dotyczacych praw pracowniczych w przemysle odziezowym oraz wprowadzenie tematu praw
czowieka w 4ancuchu dostaw do debaty publicznej w Polsce. Kluczowym dziataniem CCP jest
nagtasnianie petycjt dotyczacych praw pracowniczych w4ancuchu dostaw oraz tumaczenie raportow i
skratow raportow na ten temat.

Fundadja Kupuj Odpowiedzialnie jest cztonkiem _ Wiceprezeska

Zarzadu Fundacji - Joanna Szabunko w 2015 r. zastapita Iwone Bojadzijewe w Radzie Fundacji KSH.
Celem dziatania KSH jest upowszechnianie { promowanie idet Sprawiedliwego Handlu.

W 2015 Fundadja Kupuj Odpowiedzialnie kontynuowata swoje cztonkostwo w miedzynarodowej siect
_. Good Electronics to sie¢ zrzeszajaca organizacje oraz osoby, ktore troszcza sie o
prawa cztowieka, w tym w szczegdlnosci prawa pracownicze w globalnym4ancuchu dostaw elektroniki.
Cztonkami siect sa zwiazki zawodowe, oddolne, akademickie czy kampanyne organizacje oraz
niezalezni aktywisci t aktywistki.
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W 2015 roku Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie wraz z Polskim Instytutem Praw Cztowieka
t Biznesu, Clean Clothes Polska oraz Fundacja Frank Bold Poland zainicjowata powstanie _
_. Koalicja zrzesza organizacje spoteczenstwa obywatelskiego z terenu catej Polski
dziatajace na rzecz poprawy przestrzegania praw cztowieka w kontekscie biznesu zgodnie z duchem
Wytycznych ONZ ds. Biznesu i Praw Cztowieka. Koalicja koncentruje swoje dzistania na wywieraniu
wptywu na otoczenie prawne, promowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich oraz idel
sprawiedliwego handlu. Koalicja jest cztonkiem miedzynarodowej stect OECD Watch.
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5. Gtowne zdarzenia prawne o skutkach finansowych

W roku 2015 Fundagja realizowata 6 projektow dofinansowanych ze zrodet zewnetrznych, realizujac
bezposrednio cele statutowe i mieszczace sie we wskazanych formach dzistania wymientonych
powyzej:

1. Umowa dotacyjna z dnia 12.03.2015 z Christliche Initiative Romero e.V. na realizacje projektu
“Boost for sustainable European supermarket store-brands as a key driver for the EYD 2015
and beyond”. Wartosc dofinansowania. 21 835,16 Euro

2. Umowa dotacyjna z dnia 08.07.2015 podpisana z Sudwind Agentur na realizacje projektu
“Change Your Shoes: EYD 2015 - Starting point of the way to an ethical and sustainable shoe
supplu chain® (polska nazwa kampanit ,Kupuj Odpowiedzialnie Buty’). Wartosc projektu: 299
102,50 Euro; wysokosc dofinansowania na wszystkie lata trwania projektu (2015-2017): 254
237,13 Euro.

3. Umowa dotacyjna z dnia 04.12.2015 podpisana z Oxfam Deutschland e.V. na projekt ,Make
Fruit Fairl A Boost for Fair Tropical Fruit in the 2015 European Year of Development and
Beyond: Mobilizing European citizen to take action for fair tropical fruit supply chains. (MFF)*
(polska nazwa kampanit ,Kupuj Odpowiedzialnie Owace"). Wartosc projektu: 247 180,22 Euro;
wysokosc dofinansowania na wszystkie lata trwania projektu (2015-2018): 201 700,91 Euro.

4. Umowa dotacyjna nr 220_1/2015 z dnia 27.07.2015 z Ministerstwem Pracy i Polityki
Spotecznej w ramach Funduszu Inicjatyw Obywatelskich, na projekt ,0d konsumentow do
aktywistow - rozwiniecie siect aktywistow t edukatorow na rzecz odpowiedzialnej konsumpgjt t
produkgji.” Wartosc projektu: 109 574 z; wysokosc dofinansowania: 98 124 zt.

5. Realizacja umowy dotacyjnej nr E2/0657 z dnia 23.09.2014 z Fundacja Batorego, na projekt
,Zrownowazone Zamowienia Publicznej. Monitoring prawa i standardow (w ramach funduszu
EOG)". Wartosc projektu: 199 520 z.

6. Umowa dotacyjna z dnia 28 listopada 2014 roku z Clean Clothes Campaign International
Secretariat na realizacje projektu: “Mobilising Europe for a Living Wage for garment Workers."
Wartosc projektu: 16 508,37 Euro, wysokosc dofinansowania: 12 237,70 Euro.

Z dniem 26 marca 2015 roku wraz z wejsciem w zycie Uchwaty Zarzadu nr 1/2015 Fundadja
rozpoczeta odptatng dziatalnosc pozytku publicznego, majaca na celu promocje L upowszechnianie idel
zréwnowazonego rozwoju L ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcjt © produkcji oraz
przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie, w tym m.in. promocje znakow i
systemow certyfikadi dotyczacych odpowiedzialnej produkgjt { konsumpdjt oraz przestrzegania praw
cztowieka 1 zasad ochrony Srodowiska w bizneste.

Dziatalnosc odptatna realizowana byta m. in. poprzez prowadzenie sklepiku on-line. W asortymencie
sklepiku znalazty sie takie produkty jak m.in. bizuteria upcyklingowa oraz ekologiczne torby z logo
Fundadji promujace prowadzone przez Fundacje dziatania.
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6. Odpisy uchwat zarzadu Fundacji

Uchwata Zarzadu Fundacjt Kupuj Odpowiedzialnie nr 1/2015 z dnia 26.03.2015 w sprawie podjecia
decyzji o rozpoczeciu odptatnej dziatalnosct pozytku publicznego.

Uchwata Zarzadu Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie nr 2/2015 z dnia 27.03.2015 w sprawie przyjecia
Regulaminu Udzielania Zamawien.

7.Finanse organizacji

7.1 Informacja o wysokosci przychoddw

Przychody na odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego: 11 041,74 z
Dotacje Lgranty:

1. Dotadja na realizacje projektu "Zrownowazone Zamowienia Publiczne. Monitoring prawa t
standardow" EEA Grants Fundacja Batorego - 120 000 z

Dotagja - FIO MPIPS -98 124 z

Christliche Initiative Romero e.V. - 17 750 euro, wartosc ksiegowa 74 013,06

Clean Clothes Campaign - 26 342,55 zk plus 8193,50 euro, wartosc ksiegowa 59 537,11 z
SUDWIND Die Agentur fur Sud-Nord Bildungs und Offentlichkeits - 360 570,23

6. OXFAM =10 000 euro plus 188 421,93 z, wartosc ksiegowa 230 876,93 z

b~ W N

Darowizny osob fizycznych: 52 788,05

Darowizny 0s6b prawnych: 0,00 PLN

Przychody statutowe pozostate:

- przychody finansowe ( ksiegowa aktualizacja wartosci aktywow) - 1892 z

- pozostate przychody - 0,46 zt (zaokraglenia VAT)

Odsetki i premie: 0,00 PLN

Przychody z roku 2014, zgodnie z uchwata Rady z dnia 10.04.2015 - 63 749,27 #
Minus korekta przychodu (czesc zwraconej dotacji) - 20,50 z

Przychody operacyjne, czyli suma przychodow Fundacgji- 1072 572,35 z

7.2 Informacja o poniesionych kosztach

Koszty realizacjt celow statutowych: 703 660,88 z
Koszty administracyjne: 0,00 PLN
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Koszty dziatalnosci gospodarczej: n/d

Koszty finansowe i operacyjne: 452,48 zk

7.3 Pozostate informacje finansowe

Zatrudnienie { umowy zlecenia w Fundacji: Fundadja nie zatrudniata pracownikow, tym samym nie
wyptacata wynagrodzen ze stosunku pracy.

Fundacja nie wuptaca wynagrodzen cztonkom Zarzadu.

Na wynagrodzenia z tytuku umow zlecenia Fundacja wydata w okresie rozliczeniowym 236 267,10 z z
obciazeniaminarzecz ZUS.

Fundacja w minionym roku nie udzielita pozyczek pienieznych.

Fundacja na dzien bilansowy posiadata 359 281,33 A PLN oraz 2586,53 euro (wycenione ksiegowo na
dzien 31.12.2015 na kwate 11022,50 z, zgodnie z kursem NBP z dnia 31.12.2015 kurs euro 4,2615 z,
tabela nr 254/A/NBP/2015 z dnia 2015-12-31) na rachunkach w mBank. Fundacja nie posiada
obligagjt ant udziatow t akgjt w spotkach prawa handlowego. Fundacja nie nabyta nieruchomosct na
wdasnosc. Fundacja w mintonym roku nie nabyta srodkow trwatych na kwote ponad 3500 PLN.

Aktywa i zobowiazania Fundacji wg sprawozdania finansowego:

Aktywa Fundacji na dzien bilansowy wyniosty 371777,83 #

Zobowiazania Fundadji (i rezerwy na nie) na dzien bilansowy wyniosty 3318,84 PLN tj. 3298 zt z tytutu
podatku VAT oraz 20,84 zt tytutem ZUS-53.

Fundacja w minionym roku realizowata nastepujace zadania zlecone przez podmioty panstwowe i
samorzadowe:

W okresie od 01.05.2015 do 31.12.2015 projekt "Od konsumentow do aktywistow - rozwiniecie siect
aktywistow i edukatorow na rzecz odpowiedzialnej konsumpdji ¢ produkgi' na podstawie umowy nr
220_1/2015 zawartej w dniv 27.07.2015 r. pomiedzy Ministerstwem Pracy i Polityki Spotecznej a
Fundadja. Dotagja wyniosta 98124 PLN. Koszty pokryto
z dotagji w 89.55% (98124 PLN, z czego O PLN z odsetek), w 497 % (5450 PLN) z wktadu osobowego
(w tym swiadczen wolontariuszy) Fundadji.

Realizacja zobowiazan podatkowuch Fundadji i skkadane deklaracje podatkowe:

Fundacja na dzien 31.12.2015 r. nie zalega z zaptata zobowiazan podatkowych.
Fundacja sktadata w 2015 r. nastepujace deklaracje podatkowe PIT4r, VAT 9m, PIT-11 .

8. Kontrole zewnetrzne

W roku 2015 w Fundagji nie buta przeprowadzana zadna kontrola.
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