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1. Wprowadzenie

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest ogdélnopolska organizacja prowadzacg dziatalnos¢ na
rzecz zréwnowazonego rozwoju i ochrony S$rodowiska, odpowiedzialnej konsumpciji
i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony s$rodowiska w biznesie.
Od 2002 r. dziatania prowadzone obecnie przez Fundacje Kupuj Odpowiedzialnie byty
realizowane w ramach kampanii tematycznej Polskiej Zielonej Siecii Od momentu
ustanowienia Fundacji tj. dn. 10 stycznia 2014 aktem notarialnym w Kancelarii Notarialnej w
Krakowie przy. ul. Starowiélnej nr 83/5 przed notariuszem Pawtem Wiater (Repertorium A
numer 40/2014) dziatania te kontynuowane sg w ramach nowo wyodrebnionej Fundacji
Kupuj Odpowiedzialnie z siedzibg w Krakowie.

Gtéwnym celem dziatania Fundacji jest podniesienie swiadomosci oraz zdolnosci polskiego
spoteczenstwa do podejmowania odpowiedzialnych $rodowiskowo i spotecznie wyboréw
konsumenckich, a takze zwiekszenie wptywu polskich konsumentéw na polityke polskich firm
i globalnych korporacji w celu poprawy ich standardéw dziatania w zakresie ochrony
srodowiska i przestrzegania praw cztowieka.

Na mocy uchwaty Rady Fundacji nr 04/2016 w sprawie zmiany Statutu z dnia 12 maja 2016
roku Fundacja, préocz nieodptatnej i odptatnej dziatalnosci statutowej, prowadzi takze
dziatalnos¢ gospodarczag. Od dnia 8 sierpnia 2016 roku Fundacja posiada takze status
Organizacji Pozytku Publicznego oraz wpisana jest do Rejestru Przedsiebiorcéw i Krajowego
Rejestru Sagdowego pod nr KRS 0000496918.

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie prowadzi projekty informacyjne, edukacyjne, rzecznicze.
Swoje dziatania kieruje do zréznicowanych grup odbiorcéw, w tym do: cztonkédw polskich
i europejskich organéw ustawodawczych, instytucji rzadowych, konsumentéw,
przedsiebiorcéw, mediéw, nauczycieli, ucznidow, studentow, a takze cztonkdédw zwigzkéw
zawodowych. Zasoby swojej wiedzy publikuje na popularnym portalu www.ekonsument.pl.
FKO jest takze odpowiedzialna za aktualizacje i rozwdj przewodnikdw po miejscach
zrownowazonej konsumpcji w polskich miastach (tzw. Spacerownikédw po $wiadome;j
konsumpcji) a takze serwisu ,Dobre Zakupy” - pierwszego w Polsce niezaleznego rankingu
przyjaznych $rodowisku i odpowiedzialnych spotecznie firm.

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie ktadzie duzy nacisk na wspotprace z innymi organizacjami
pozarzadowymi, zaréwno na poziomie krajowym jak i miedzynarodowym. Bedac organizacjg -
corka Polskiej Zielonej Sieci, wspoétpracuje z 12 organizacjami ekologicznymi z réznych
regionow Polski. Ponadto, jest cztonkiem Koalicji Sprawiedliwego Handlu, cztonkiem koalicji
Clean Clothes Polska (polski odziat Clean Clothes Campaing czyli tzw. kampanii na rzecz
,czystych ubran”) oraz Grupy Zagranica. Na poziomie miedzynarodowym wspotpracuje z
Suedwind Agentur (Austria), GLOBAL 2000 (Austria), NaZemi - spole¢nost pro fair trade
(Czechy), DanWatch (Dania), Peuples Solidaires (Francja), Koperazzjoni Internazzjonali (Kopin)
(Malta), Oxfam Germany, Christliche Initiative Romero (Niemcy), Inkota (Niemcy), The
National Association of Human Resources Specialists (Rumunia), Gruppo di Volontariato Civile
(Wtochy), Cooperazione per lo Sviluppo dei Paesi Emergenti (Wtochy), Comunita Impegno
Servizio Volontariato (CISV) (Wtochy), Association of Conscious Consumers (ACC) (Wegry),
Banana Link (UK), BanaFair (Niemcy) i wiele innych.



http://www.zielonasiec.pl/
http://www.ekonsument.pl/
http://www.ekonsument.pl/spacerownik/
http://www.dobrezakupy.ekonsument.pl/
http://www.fairtrade.org.pl/
http://www.cleanclothes.pl/
http://zagranica.org.pl/

2. Organizacja Fundacji

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie wedtug stanu na 31 grudnia 2015 r. (zatozyciele, organy
wtadz statutowych, pracownicy):

Fundatorzy/Fundatorki Rada Fundaciji

Maria Huma Matgorzata Matochleb, Przewodniczaca
Matgorzata Matochleb Magdalena Noszczyk

Magdalena Noszczyk Anita Seibert-Rekusz

Joanna Szabunko Krzysztof Wychowatek

Zwiazek Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢ Iwona Bojadzijewa

Zarzad Fundacji Zespot Fundacji

Maria Huma, Prezeska Maria Huma

Joanna Szaburko, Wiceprezeska Anna Paluszek (do 30.04.2016)

Joanna Szabunko
Katarzyna Salus
Maciej Skinderowicz
Anna Trzaska

Ewa Wajda

Zespot Fundaciji Kupuj Odpowiedzialnie




3. Cele statutowe oraz zasady i formy dziatalnosci

3.1. Cel dziatalnosci! Fundacji

Celem Fundacji jest dziatanie na rzecz zré6wnowazonego rozwoju i ochrony $rodowiska,
odpowiedzialnej konsumpgji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska w biznesie.

Wszystkie cele Fundacji kwalifikujg cato$¢ jej dziatalnosci statutowej do dziatalnosci pozytku
publicznego w rozumieniu ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

Warto wyjasnié¢, ze pojecie zrownowazonego rozwoju jest kluczowe dla celéw Fundacji
i pozostate wymienione cele wyréznione dla podkreslenia ich wagi i mozliwosci samodzielnej
realizacji jednoczesnie jednak stuzg i zawieraja sie w kategorii celu zrbwnowazonego rozwoju.
W sSwietle regulacji ustawowej - zréwnowazony rozwdj oraz pojecia odpowiedzialnej
konsumpcji i produkcji mieszcza sie w zakresie dziatan sfery pozytku publicznego
wyznaczonego zadania z art. 4 ust. 1 pkt 13 i 18 tj. odpowiednio:

- dziatalnosci wspomagajacej rozwdéj wspdlnot i spotecznosci lokalnych,

- ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego.

Oprocz powyzszego oczywistym jest kwalifikacja celow w ww. art. 4 ust. 1 w pkt 22
(upowszechniania i ochrony wolnosci i praw cztowieka oraz swobdd obywatelskich, a takze
dziatan wspomagajacych rozwdj demokracji) oraz czesciowo w pkt 11 (dziatalnosci
wspomagajacej rozwdj gospodarczy, w tym rozwdj przedsiebiorczosci w kontekscie
odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz koncepcji zréwnowazonego rozwoju dla rozwoju
nowoczesnego i innowacyjnego oraz "czystego i zielonego" sektora biznesowego).

3.2. Formy i zakres dziatalnosci?

Cel ten Fundacja moze realizowaé poprzez:

1. inicjowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanii
edukacyjnych i popularyzatorskich na rzecz zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej
produkcji i konsumpcji oraz spotecznej odpowiedzialnosci biznesu;

2. inicjowanie, koordynowanie i wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych
i strazniczych na rzecz zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji
i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony $rodowiska
w biznesie;

3. monitoring przestrzegania przez firmy i instytucje praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska;

4. ochrone i upowszechnianie praw konsumentéw i praw pracownikéw;

1 Zgodnie ze Statutem Fundacji, rozdziat I, paragraf 6, dostepny na oficjalnej stronie Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie:
http://www.ekonsument.pl/files/files/pliki/Statut.FundacjiKO.pdf.
2 Ibidem, paragraf 7



http://www.ekonsument.pl/files/files/pliki/Statut.FundacjiKO.pdf

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.
17.

. wspieranie merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzadowych,

inicjatyw obywatelskich oraz kampanii na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ochrony
srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpciji i produkcji;

wspotprace dla realizacji celow statutowych z mediami, wtadzami samorzadowymi,
rzagdowymi, zwigzkami zawodowymi, firmami, inicjatywami obywatelskimi, organizacjami
pozarzadowymi i innymi instytucjami oraz z wolontariuszami w kraju i za granica;

. edukacje dzieci i dorostych na rzecz rozwoju zréwnowazonego, ekologii, ochrony zwierzat

oraz ochrony ekosystemow;

. opiniowanie istniejgcych i tworzonych rozwigzan organizacyjnych i prawnych w zakresie

ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw
cztowieka i zasad ochrony $rodowiska w biznesie;

. prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i

produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletteréw, portali spotecznos$ciowych,
publikacji, raportéow na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony s$rodowiska,
odpowiedzialnej konsumpcji i produkc;ji;

organizacje konferencji, warsztatow, szkolen, seminaridéw, sympozjéw, spotkan, wyktaddw,
obozow edukacyjnych na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony S$rodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji, przestrzegania praw cztowieka jak i dbania o
wszystkie wymienione obszary w biznesie;

organizacje targéw, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkurséw i innych przedsiewziec¢ o
charakterze edukacyjnym i popularyzatorskim na temat zréwnowazonego rozwoju,
ochrony $rodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

prowadzenie dziatalnosci wydawniczej i promocyjnej oraz sprzedaz publikacji i materiatow
promocyjnych dotyczacych zréwnowazonego rozwoju, ochrony $rodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

tworzenie i udostepnianie baz danych podmiotéw zaangazowanych w spoteczng
odpowiedzialnos$¢ biznesu oraz odpowiedzialng produkcije i konsumpcje;

promocje pozytywnych rozwigzan w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ochrony
srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

doradztwo w obszarach i zakresie z pkt 11;

dziatania marketingowe na rzecz promocji znakow i systemoéw certyfikacji dotyczacych
odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad
ochrony $rodowiska w biznesie.

3.3 Zasady dziatalnosci statutowej?

Fundacja w swej dziatalnosci kieruje sie zasadami otwartosci, jawnosci, apolitycznosci,
obiektywizmu i profesjonalizmu a takze spdjnosci podejmowanych dziatan z celami.

3 Ibidem, paragraf 8.



4. Realizacja celow statutowych w okresie sprawozdawczym

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie w 2016 roku podjeta nastepujace ,dziatania na rzecz
zrownowazonego rozwoju i ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz
przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony $rodowiska w biznesie”, aby realizowac
przyjety cel statutowy w okreslonych formach:

4.1 Dziatania edukacyjne i kampanie popularyzatorskie

W 2016 roku Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie kontynuowata dziatania w ramach
miedzynarodowych kampanii: |KUBUIOPOWISHZIAINISIOWOEE! ora2 , KUBUIOUPoWiedziainie
- Obydwa przedsiewziecia finansowane byty ze $rodkdéw Unii Europejskiej w ramach
programu DEAR (Development Education and Awareness Raising).

Projekt ,Kupuj Odpowiedzialnie Buty”, bedacy czescia europejskiej kampanii ,Change Your
-” Zwraca uwage na problemy zwigzane z przemystem obuwniczym i skdérzanym.
W ramach projektu podjete zostaty dziatania informacyjne na temat zwigzanego z procesem
produkcyjnym negatywnego wptywu na Srodowisko naturalne oraz warunkéw pracy oséb
pracujgcych w garbarniach skér i zaktadach produkujacych obuwie. Projekt zwraca takze
uwage na brak kontroli i jawnosci faricucha dostaw oraz na prawo konsumentéw do dostepu
do wiedzy na temat tego, w jakich warunkach powstaty kupowane przez nich buty, a takze
czy produkty te nie stanowig zagrozenia dla ich zdrowia oraz $rodowiska. Celem dziatan
edukacyjnych i popularyzatorskich w ramach projektu byto zachecenie polskich konsumentéw
do przytaczenia sie do szerokiej inicjatywy na rzecz poprawy przestrzegania praw cztowieka i
standardéw srodowiskowych w produkcji butéw skérzanych.

Projekt ,Kupuj Odpowiedzialnie Owoce” jest czescia europejskiej kampanii ,Make Fruit Fair!".

Projekt ma na celu podniesienie $wiadomosci konsumenckiej na temat probleméw
spotecznych i srodowiskowych wystepujgcych w produkcji i handlu owocami tropikalnymi.
Projekt dotyczy gtéwnie tancucha dostaw banandéw i ananaséw, ktérych produkcja zwigzana
jest z naruszeniami praw cztowieka, standardéw pracy i przepiséw ochrony $rodowiska,
zarowno w procesie produkcji jak i przygotowania do transportu. Dziatania edukacyjne
w ramach projektu obejmowaty nie tylko uzmystawianie realidw produkcji owocéw
egzotycznych, ale takze wskazanie polskim konsumentom mozliwe form wywierania wptywu
na supermarkety i firmy spozywcze, aby naktoni¢ je do stosowania uczciwych
i dobrych praktyk handlowych. Projekt popularyzuje takze znaki i certyfikaty gwarantujace
poszanowanie standardéw srodowiskowych i praw cztowieka i praw pracowniczych.

Fundacja_prowadzita takze projekty IKUBUINOUPOWICHZAINICNBUNANKampaniaNnaNZecs
zréwnowazone] i etycznej produkcji obuwia” oraz ,Kupuj Odpowiedzialnie Owoce! Kampania

w ramach programu ,Polska Pomoc” wdrazanego przez Departament Wspodtpracy
Rozwojowe] Ministerstwa Spraw Zagranicznych. Projekty stanowity wktad wtasny
do wspomnianych powyzej przedsiewzie¢ finansowanych ze srodkéw unijnych i obejmowaty
swym zakresem szereg istotnych dziatarn edukacyjnych w obszarach - odpowiednio -
produkcji obuwia i konsumpcji owocoéw egzotycznych.

[e¢]


http://www.ekonsument.pl/owoce
http://www.ekonsument.pl/buty
http://www.ekonsument.pl/buty
http://ec.europa.eu/europeaid/search/site/DEAR_en
http://changeyourshoes-bg.org/
http://changeyourshoes-bg.org/
http://www.sprawiedliweowoce.eco.pl/

RéwnieZ projekt ,Zréwnowazone Zamowienia Publiczne. Monitoring prawa i standardéw”
w ramach programu Obywatele dla Demokracji finansowany z Funduszy EOG obejmowat
dziatania edukacyjne. Celem projektu byt monitoring procesu implementacji w polskim
prawodawstwie nowej Dyrektywy UE dot. zamdéwien publicznych oraz upowszechnienie
miedzynarodowych standardéw wdrazania zrownowazonych zaméwien publicznych (ZZP).

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie w roku 2016 w ramach wyzej wymienionych projektow
realizowata dziatania edukacyjne i propagatorskie obejmujace nastepujgce formy wymienione
w statucie Fundacji:

Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanii
edukacyjnych i popularyzatorskich na rzecz zrobwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej
produkcji i konsumpcji oraz spotecznej odpowiedzialnosci biznesu

Edukacja dzieci i dorostych na rzecz zrownowazonego rozwoju, ekologii, ochrony zwierzat
oraz ochrony ekosystemow

Promocja pozytywnych rozwigzan w zakresie zrbwnowazonego rozwoju, ochrony Srodowiska
oraz odpowiedzialnej konsumpgiji i produkcji

Organizacja targéw, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkurséw i innych przedsiewzieé¢ o
charakterze edukacyjnym i popularyzatorskim na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony
srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpgiji i produkciji

Prowadzenie dziatalno$ci wydawniczej i promocyjnej dotyczacych zréwnowazonego rozwoju,
ochrony $rodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkgciji

Wspodtpraca dla realizacji celéw statutowych z mediami, wtadzami samorzadowymi,
rzgdowymi, zwigzkami zawodowymi, firmami, inicjatywami obywatelskimi, organizacjami
pozarzadowymi i innymi instytucjami oraz z wolontariuszami w kraju i za granica

Realizacja dziatan:

W styczniu i lutym w 12 kinach studyjnych m. in W Warszawie, Krakowie, todzi i Poznaniu
pokazywane byty SEGIVIPIOMUIACCIKAMPaNICISPOICCZNMIKUPUNOUPOWICZISINIEIBUEA. Spot
w lekki i angazujacy uwage widza sposéb informowat, iz produkcja butéw moze miec
negatywny wptyw na ludzi i srodowisko naturalne, zarowno poprzez uzywane szkodliwe
substancje chemiczne jak i naruszenia praw cztowieka, w tym praw pracowniczych osoéb
zatrudnianych przy produkcji obuwia. Materiat zachecat takze do wtaczenia sie w kampanie
spoteczng oraz uzmystawiat konsumentom, jak wazne jest, by wiedzieli w jakich warunkach
powstajg buty oraz skora, z ktorej zostaty uszyte i reagowali na wszelkie nieprawidtowosci.
Spot obejrzato 15000 widzéw.

Od 21 marca do 8 maja w piecdziesieciu kinach studyjnych na terenie catej Polski przed

seansami filmu ,Caty ten cukier” wyswietlany byt SECHDIOMUIECISDOICCZNEIRampanicmRupE
OEPOWIEtZBINENOWEes. spot zwracat uwage na spoteczne aspekty produkcji bananow -

brak poszanowania praw cztowieka, praw pracowniczych i zasad bezpieczenstwa i higieny
pracy. Materiat odsytat do takze do strony internetowej, gdzie poruszane kwestie znalazty
obszerne rozwiniecie. Spot zobaczyto 245 778 widzéw kinowych oraz 2865 uzytkownikéw
kanatu Youtube.


https://www.youtube.com/watch?v=rZVSwyiPjEk
https://www.youtube.com/watch?v=rZVSwyiPjEk

W Miedzynarodowym Dniu Sprawiedliwego Handlu 14 maja we wspétpracy z Fundacja
Koalicja Sprawiedliwego Handlu - Fairtrade Polska, Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
zorganizowata [NISIOWKEHEGIRIEEE. Majowka skierowana byta do szerokiej publicznosci, w
szczegoblnosci do ludzi mtodych oraz rodzin z dzieémi. Celem wydarzenia byta promocja
odpowiedzialnych wyboréw konsumenckich zwigzanych z konsumpcjg owocdéw egzotycznych
oraz kawy - produktéw pochodzacych z krajéw Globalnego Potudnia. Majéwka rozpoczeta sie
$niadaniem prasowym, w ktérym uczestniczyto 6 dziennikarzy i ktorym przekazany zostat
pakiet informacyjny dotyczacy tematyki wydarzenia i dziatalnosci Fundacji. W programie dnia
znalazty sie pokaz filmu ,Bananas!” z polskimi napisami, prezentacje na temat certyfikaty
Fairtrade oraz sprawiedliwego handlu, warsztaty kulinarne przy uzyciu certyfikowanych
produktéw, zajecia dla dzieci oraz koncert muzyczny na koniec dnia.

Warsztaty kulinarne dla dzieci podczas Majéwki Fairtrade, Krakow 14.05.2016

W czerwcu 2015 roku Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie zorganizowata 2 [ElNGIICISDOKaNIE
z Ekwadoru zrzeszajacego pracownikéw
plantacji bananéw dziatajacych na rzecz poprawy bezpieczenstwa i warunkow pracy. Podczas
spotkan w Warszawie i Krakowie uczestnicy mieli okazje wystucha¢ indywidualnych historii,
poznac¢ realia pracy na plantacjach owocéw egzotycznych oraz pogtebi¢ swojg wiedze na
temat zagrozen dla srodowiska i zdrowia pracownikéw z jakimi wigze sie konwencjonalna
uprawa banandéw i ananaséw. Rozmowy z dziataczami ilustrowane byty bogatym materiatem
zdjeciowym. W publicznych spotkaniach udziat wzieto tacznie okoto 80 o0soéb. Procz
publicznych spotkan zorganizowano réowniez szereg wywiadow i spotkan z przedstawicielami
medidw, by dotrze¢ do jak najszerszego grona odbiorcow. Szacujemy, iz za posrednictwem
wywiadow emitowanych w ogélnopolskich rozgtosniach radiowych, tekstéw opublikowanych
na portalach internetowych oraz w prasie ilo$¢ odbiorcéw wyniosta okoto 500 000 oséb.
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Wywiad ze zwigzkowcami z Ekwadoru w Radio TOK FM, Warszawa, 18.06.2016

W 2016 r. Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie zorganizowata takze 3 debaty eksperckie
poswiecone szeroko pojetej tematyce odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji:

Debata , ktora
odbyta sie 3 marca 2016 r. Debata zorganizowana zostata wspodlnie przez Fundacje Kupuj
Odpowiedzialnie oraz Urzad Miasta Stotecznego Warszawy. Udziat w debacie wzieto 31
os6b, reprezentujacych przede wszystkim instytucje samorzadowe i organizacje
pozarzagdowe. Spotkanie miato na celu przyblizenie zmian prawnych zwigzanych z wejsciem
w zycie nowych dyrektyw UE oraz zmian w prawie zamoéwien publicznych. Celem debaty
byto réwniez upowszechnieni dobrych praktyk zréwnowazonych zaméwien publicznych z
krajow europejskich i z Polski. W debacie udziat wzieli m. in. : Marcin Skowron,
Przedstawiciel Urzedu Zaméwien Publicznych, Tadeusz Joniewicz z Fundacji
CentrumCSR.PL i Cezary Mizejewski z Ogdlnopolskiego Zwigzku Rewizyjnego Spétdzielni
Socjalnych, a takze Anna Rok z organizacji ICLEI (Local Governments for Sustaninability),
bedaca réwnoczesnie autorka analizy ,Zrownowazone zaméwienia publiczne w praktyce”.

Debata poswiecona zagadnieniom branzy obuwniczej w Katedrze Mody Akademii Sztuk

- odbyta sie 18.11.2016. W debacie uczestniczyta poprzez przekaz audio i wideo -
Avantee Bansal, przedstawicielka indyjskiej organizacji pomagajgcej pracownikom sektora
obuwniczego i skérzanego w Indiach (SLD). Oprdocz niej w debacie udziat wzieli projektant
mody Thorbjorn Uldam oraz ekspertki ds. zréwnowazonej konsumpcji i produkcji: Joanna
Szabunko i Maria Huma z Fundacji Kupuj Odpowiedzialie. Spotkanie prowadzita
projektantka i dziennikarka modowa - Ola Bgkowska. Avantee Bansal przedstawita
szeroko sytuacje osob zatrudnionych w przemysle skérzanym i obuwniczym w Indiach,
skupiajac sie nad problemami zwigzanymi z tamaniem prawami cztowieka i standardéw
srodowiskowych. Dalsza dyskusja toczyta sie wokét mozliwych alternatyw, pierwszych
krokéw na rzecz systemowych rozwigzan oraz mozliwosci zaangazowania sie w dziatania
na rzecz odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji.
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» 8 grudnia w Kinie KC zorganizowano SHaicIOIaAORaAINUNSAZa DA ORSYCANEISKOa

Spotkanie rozpoczeto pokazem 50-minutowego filmu dotyczacego realiow pracy w
garbarni skér w Bangladeszu. Pokazane w filmie problem staty sie poczatkiem dyskusji po
projekcji. W debacie udziat wziety: przedstawicielka Akademii Sztuk Pieknych - uczelni
ksztatcacej m.in. projektantéw mody - Aleksandra Jatczak, polskie projektantki
produkujgce i sprzedajgce buty i torebki produkowane etycznie lub z materiatéw nie-
skorzanych - Alicja Wysocka oraz Elzbieta Lelek, jak réowniez Katarzyna Chudynska -
Szuchnik z Muzeum Warszawskiej Pragi, wspotpracujgca z praskimi rzemiesinikami oraz
Joanna Szabunkno z FKO. Rozmawiano o sytuacji pracownikéw i pracownic garbarni i
fabryk obuwniczych w Bangladeszu, Chinach i Indiach. Poruszany zostat tez watek
kampanii konsumenckich i odpowiedzialnosci firm obuwniczych. Szerzej przedstawiono
alternatywy zaréwno w postaci materiatéw ekologicznych zastepujacych skoére jak i
projektéw promujacych alternatywnag produkcje obuwia, np.: projekty angazujace w
produkcje obuwia mieszkancéw ze slumséw Kibery w Kenii czy rzemie$lnikow z
warszawskiej Pragi szyjacych buty na miare. Spotkanie prowadzita dziennikarka Wysokich
Obcaséw - Karolina Sulej.

Pokaz filmu i debata w Kinie KC, Warszawa, 08.12.2016

Dodatkowo, aktywisci i eksperci Fundacji wzieli udziat w [NEKCZiGtaCHIIKIatEcH

POSWIBEBINER sz<roko pojetej tematyce zrownowazonej produkcji i konsumpcji:

e 29 marca w Muzeum Etnograficznym im. Seweryna Udzieli w Krakowie Maciej
Skinderowicz wygtosit wyktad i przeprowadzit warsztat "By¢ swiadomym konsumentem,
czyli co mozemy zrobié¢?". Wydarzenie zorganizowano w ramach cyklicznych spotkan
dotyczacych ekologii, sprawiedliwego handlu, odpowiedzialnej konsumpcji i praw
cztowieka w Muzeum Etnograficznym.
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e 14 kwietnia podczas spotkania Polskiego Towarzystwa Etycznego na Uniwersytecie
Pedagogicznym w Krakowie Maciej Skinderowicz wygtosit wyktad "BadZz $wiadomym
konsumentem! Twoje zakupy ksztattujg caty swiat".

10 maja w ramach Tygodnia Ekologii na Uniwersytecie Ekonomicznym w Krakowie Maciej
Skinderowicz przeprowadzit skierowang do studentéw prelekcje "Kupuj Odpowiedzialnie,
czyli jak?"

Wyktady, warsztaty i prelekcje spotkaty sie z przychylnym przyjeciem publicznosci, ktéra
kazdorazowo kierowata do prowadzacego szereg pytan i zywo angazowata sie w dyskusje. W
trzech wydarzeniach udziat wzieto 40 stuchaczy - mtodziez akademicka, wyktadowcy oraz
cztonkowie Polskiego Towarzystwa Etycznego.

W 2015 roku Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie wydata réwniez szereg materiatéw
edukacyjnych promujacych i pogtebiajacych wiedze na temat odpowiedzialnej konsumpciji
i produkcji wéréd polskiego spoteczenstwa.

_ stanowi polskojezyczng adaptacje publikacji opracowanej

w ramach kampanii Kupuj Odpowiedzialnie Owoce. Factsheet w atrakcyjnej wizualnie formie
oraz w przystepny sposéb prezentuje iloSciowe dane dotyczace podziatu zyskéw z produkcji
bananow, procentowego udziatu poszczegélnych sieci detalicznych na polskim rynku oraz
dane dotyczace konsumpcji owocéw w Polsce, by wykazaé role, jak ogromng role odgrywaja
dyskonty i supermarkety w globalnym tancuchu dostaw. Dane liczbowe uzupetnione sg micro-
wywiadami z m. in. rodzinami pracownikéw plantacji z Ekwadoru, ktére w obrazowy
i bezposredni sposéb opisujg spoteczne i Srodowiskowe problemy generowane przez
konwencjonalne uprawy owocéw (zatrucia wéd gruntowych, nadmierne uzycie pestycydéw,
ptace niewystarczajagce na zycie). Factsheet opublikowany zostat w 500 egzemplarzach.

W 2016 roku opublikowane zostaty réwniez broszury informacyjne _
w Chinach. Analiza chiriskiego przemystu skorzanego i obuwniczego” oraz ,Wyprodukowano
w Indiach. tamanie praw pracownikéw w przemysle skorzanym i obuwniczym w Indiach”.
Obydwie publikacje przedstawiaty warunki produkcji obuwia w dwdch krajach azjatyckich:
Chinach i Indiach, ktére odpowiadajg za wiekszo$¢ produkcji obuwia na $wiecie. Broszury
dostarczajg informacji o tym jak wyglada przemyst skdérzany i obuwniczy w obu krajach, jakie
ma znaczenie w tym sektorze w skali miedzynarodowej. Publikacje prezentujg réwniez
sytuacje pracownikéw w globalnym tancuchu dostaw przemystu obuwniczego. Broszury
pokazuja z jakim problemami borykajg sie produkujgcy buty na potrzeby gtéwnych marek
europejskich, takze tych dostepnych w Polsce. Wyniki badan uzupetnione zostaty o wywiady
z pracownikami, ktére dajg bezposredni wglad w realia codziennej pracy w garbarniach,
fabrykach i w mniejszych warsztatach. Broszury powstaty na podstawie wynikéw badan
przeprowadzonych w ramach kampanii spotecznej ,Kupuj Odpowiedzialnie Buty”
Materiaty opublikowane zostaty zaréowno w wersji drukowanej (tacznie 800 egzemplarzy) jak
i elektronicznej (919 pobran do konca 2016 roku).
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Wybrane raporty na temat przemystu obuwniczego i skérzanego opublikowane w 2016

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie wydata réwniez w wersji papierowej _
_, ktory w wersji elektronicznej opublikowany zostat w 2016 roku. Pakiet
jest polskojezyczng adaptacjg publikacji opracowanej przez organizacje Banana Link
w ramach kampanii ,Kupuj Odpowiedzialnie Owoce”. Forma pakietu edukacyjnego, sktadajaca
sie z dwdch czeéci - merytorycznej i praktycznej, opracowana zostata na podstawie
prowadzonych podczas szkoleh konsultacji z edukatorami. Opublikowany w grudniu 2015
roku zostat rozpowszechniony wsrdd grupy 7 tysiecy edukatoréw oraz opublikowany na
stronie www.ekonsument.pl, co gwarantuje dostepnos$¢ dla szerokiego grona odbiorcéw w
tym aktywistow. Cze$é merytoryczna pakietu edukacyjnego stanowi wstep do problematyki
tarcucha dostaw banandw, polityki kontrolujacych handel bananami koncernéw, warunkéw
pracy na plantacjach oraz konsekwencji produkcji dla srodowiska. Cze$¢ praktyczna zawiera
propozycje innowacyjnych metod pracy edukacyjnej, ktére wzmacniaja poczucie
odpowiedzialnosci i wptywu, ktéry - jako konsumenci - mamy na warunki w jakich powstaty
kupowane produkty. Publikacja wydana zostata w ilosci 600 egzemplarzy.

W 2016 roku ukazata sie takze publikacja _

_. Analiza stanowi materiat edukacyjny, ktéry stuzyé moze jednoczesnie za
inspiracje dla polskich instytucji, wskazujac zréznicowane mozliwosci stosowania
zréownowazonych zamoéwien publicznych w praktyce. Publikacja sktada sie z prezentacji 11
dobrych praktyk. Opisujg one zaréwno inicjatywy uwzgledniajace kryteria spoteczne jak
i srodowiskowe. Niektére z praktyk sg do zastosowania w kazdej gminie na obecnym etapie.
Inne mogg by¢ wdrozone w perspektywie dtugofalowej. Przyktady obejmujg tez rozwigzania
dotyczace kwestii oznakowan i zréwnowazonego taricucha dostaw. Autorka analizy jest Anna
Rok, ekspertka na co dzien pracujgca w ICLElI - miedzynarodowej organizacji zrzeszajacej
instytucje samorzadowe i promujgcej zrownowazone zamoéwienia publiczne. Publikacja
ukazata sie w naktadzie 67 egzemplarzy.
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http://www.ekonsument.pl/materialy/pobierz/619

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie wydata réwniez w wersji papierowej dostepng dotychczas
jedynie w wersji elektronicznej analize

PUBIGZAYERE. Autorkami publikacji sa Iwona Bojadzijewa i Joanna Wojtacha, ekspertki
wspodtpracujace z Fundacjg Kupuj Odpowiedzialnie od wielu lat. Celem opracowania jest
przedstawienie praktycznych aspektéw mozliwosci stosowania etykiet w zaméwieniach
publicznych w szczegdlnosci w $wietle nowej Dyrektywy Unijnej w tym zakresie oraz nowej
Ustawy Prawo Zamowien Publicznych, ktéra weszta w zycie z koncem kwietnia 2016 r.
Autorki publikacji poruszajg kwestie przede wszystkim zastosowania etykiet, oznakowan
i certyfikatéw spotecznych i ekologicznych w praktyce zaméwien publicznych, powotujac sie
na przyktady dobrych praktyk z Krajéw Skandynawskich czy Wielkiej Brytanii.

Publikacja ukazata sie w nakfadzie 67 egzemplarzy.

Kolejnym opublikowanym przez Fundacje Kupuj Odpowiedzialnie materiatem byty -

PrOCUKEOBUWIE. Badania w formie wywiadéw przeprowadzono w grupach konsumentéw
w wieku od 18 do 65 lat m. in. w Austrii, Belgii, Chorwacji, Czechach, Francji, Niemczech
i Polsce (tacznie w 20 krajach na prébie 10 000 respondentow). Pytania dotyczyty miedzy
innymi oczekiwan konsumentéw co do przestrzegania przez producentéw obuwia praw
cztowieka i praw pracowniczych oraz konsumenckich. Poruszono takze temat oczekiwan ze
strony konsumentéw co do obecnosci na opakowaniach etykiet informujgcych o standardach
ekologicznych i spotecznych oraz udzielanych przez producenta gwarancji przejrzystosci
tarcuchéw dostaw oraz produkcji. Wyniki badan wskazuja, iz ochrona praw cztowieka i praw
pracowniczych oraz przestrzeganie praw konsumenckich s uwazane za priorytet wsréd
regulacji jakie powinna opracowa¢ UE w zwigzku z dopuszczaniem produktéw na rynek
unijny.

Publikacja podejmujaca takze zagadnienia branzy obuwniczej byt raport JPraCaNZaNEIOSIK

RUMURINIREISIOWaGE. Raport rozprawia sie z przekonaniem, iz oznaczenie ,Made in Europe”
(,Wyprodukowane w Europie”) jest gwarancja lepszych warunkéw pracy niz w Azji. Z tego

raportu wynika, ze nie zawsze tak sie dzieje, a trudne warunki pracy, w szczegélnosci bardzo
niskie wynagrodzenia, sg zjawiskiem powszechnym w globalnych taricuchach dostaw na catym
Swiecie. W europejskich krajach o niskich ptacach przemyst odziezowy i obuwniczy cieszg sie
713 stawa z powodu gtodowych pens;ji i ztych warunkéw zatrudnienia. Raport obnaza réwniez
réznice pomiedzy godng ptaca a ptaca rzeczywiscie otrzymywang, ktora jest wieksza - czasem
zdecydowanie wieksza - od rdéznicy wystepujacej w Chinach czy réznice pomiedzy ptaca
minimalng w sektorze obuwniczym a kosztami zycia, ukazujac tym samym, iz problemy w
taricuchu dostaw obuwia nie dotyczg jedynie krajow producenckich z Globalnego Potudnia,
ale réwniez panstw europejskich.

W 2016 roku Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie wyprodukowata réwniez szereg [iaterieion

EaUREey iRy chNRampaninyen, <torych celem byta promocja odpowiedzialnych zachowar

konsumenckich oraz pogtebienie wiedzy polskiego spoteczenstwa na temat odpowiedzialnej
konsumpcji. Wsrod materiatdw kampanijnych i edukacyjnych znalazty sie miedzy innymi

ECtoRyNGeN oK WISKISP oW CRINUIGEKINBIEREE. natomiast na szczegoine odnotowanie

zastuguja:
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° _ ktérych celem jest zwrécenie uwagi konsumentéw na warunki pracy oséb
zatrudnionych w przemysle owocowym - w szczegdlnosci dotyczace przypadkéw tamania
praw cztowieka na plantacjach owocéw egzotycznych z uwzglednieniem sytuacji kobiet
oraz wskazujace wptyw produkcji owocéw na masowa skale na srodowisko naturalne.
Spoty prezentujg rowniez przyktady zréwnowazonych
i pozytywnych rozwigzan stosowanych przez spétdzielnie, drobnych producentéw oraz
plantacje posiadajgce certyfikat Sprawiedliwego Handlu. Spoty nakrecone zostaty na
Dominikanie. Spoty opublikowane zostaty na portalu ekonsument.pl, profilu na
youtube.com Fundacji oraz na profilu portalu Facebook.
www.youtube.com/watch?v=9ZY2AXbC3EQ
www.youtube.com/watch?v=RJ4H1FrW8ic&t=1s
www.youtube.com/watch?v=74hnGkcyr4Y&spfreload=5
Spoty obejrzato az 487 591 osdéb z Polski.

. _ opracowana zostata na potrzeby akcji edukacyjnych i kampanijnych. Jest
ona skierowana do mtodziezy i dorostych, zas jej celem jest ukazanie probleméw
zwigzanych z tancuchem dostaw przemystu obuwniczego oraz ich potencjalnych
rozwiagzan. Gra wzmacnia swiadomosé konsumencka, prowokuje do refleksji nad wtasnymi
wyborami zakupowymi, angazuje do dziatania na rzecz poprawy warunkéw pracy i
przestrzegania zasad ochrony srodowiska w przemysle obuwniczym. Gre opracowano w
dwodch wersjach: na potrzeby i prosbe szkét oraz drugiej na potrzeby wydarzen
publicznych. Obie wersje zawierajg zestaw kart do gry, gdzie wylosowujac karte zdobywa
lub traci sie punkty a przy okazji zdobywa wiedze na temat objety projektem. Gra jest
rowniez dostepna w wersji elektronicznej na stronie internetowej www.ekonsument.pl

o aplikacja _ dziatajaca jak standardowy krokomierz, ktéry

odmierza kroki wyprodukowana zostata w ramach kampanii na rzecz odpowiedzialnej
produkcji obuwia. Celem akcji byto zaangazowanie jak najwiekszej ilosci uzytkownikéw i
pokonanie dystansu do Brukseli, by w ten sposéb wyrazi¢ poparcie postulatow
wprowadzenia przez Unie Europejsky regulacji prawnych, ktére zapewnia przejrzystosé
tarncuchéw dostaw przemystu obuwniczego i zmienig zZycie tysiecy oséb pracujacych w
branzy obuwniczej.

W 2016 roku dzieki staraniom =zarzadu i oséb wspodtpracujacych z Fundacja Kupuj
Odpowiedzialnie, jej dziatania dostrzezone zostaty przez

Wywiady i artykuty zwracajace uwage na problematyke odpowiedzialnej konsumpgji
i produkcji publikowane byty miedzy innymi w ,Gazecie Wyborczej” czy ,Dzienniku Polskim”,
za$ audycje z udziatem przedstawicieli Fundacji emitowane byty m. in. w takich stacjach
telewizyjnych jak TVN 24 czy rozgtosniach jak radio TOK FM, Radio Krakéw, Polskie Radio 24
czy Radio RMF Classic.
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4.2, Siec¢ aktywistow i wolontariuszy na rzecz odpowiedzialnej produkcji
i konsumpcji

W 2016 roku Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie kontynuowata dotychczasowe prace
zmierzajace do _ Na chwile obecng na liscie
kontaktowej oséb stale wspdtpracujacych z Fundacjg znajduje sie 180 oséb, ktére aktywnie
uczestniczg w réznych formach dziatania organizacji. Dzieki statej wspdtpracy specjalisty do
spraw wolontariuszy z ramienia Fundacji od poczatku jej dziatalnosci, aktywisci uzyskali
doskonate przygotowanie merytoryczne i duzg samodzielno$¢ w podejmowaniu dziatah
promujacych tematyke odpowiedzialnej konsumpciji. W stosunku do zesztego roku grupa
wolontariuszy zwigzanych z FKO wzrosta o 30 oséb, co dowodzi zaréwno skutecznosci
dziatan w tym zakresie rozwijania sieci aktywistéw, jak réwniez duzej popularnosci tematyki
odpowiedzialnej konsumpciji i produkcji. Fundacja stale intensyfikuje swoje dziatania na rzecz
aktywizacji obywateli - konsumentdéw, zwtaszcza mtodziezy na rzecz poprawy sytuacji
pracownikéw i zwiekszenia standardéw srodowiskowych w globalnych taricuchach dostaw.

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie w roku 2016 rozbudowywata sie¢ aktywistow
i wolontariuszy, co umozliwito realizacje celéw statutowych w formie ponizszych dziatan
wymienionych w statucie Fundacji:

Wspodtpraca dla realizacji celéw statutowych z mediami, wtadzami samorzadowymi,
rzagdowymi, zwigzkami zawodowymi, firmami, inicjatywami obywatelskimi, organizacjami
pozarzadowymi i innymi instytucjami oraz z wolontariuszami w kraju i za granica

Upowszechnianie praw konsumentéw i praw pracownikéw

Wspieranie merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzadowych,
inicjatyw obywatelskich oraz kampanii na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ochrony
srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpgiji i produkciji

Organizacja konferencji, warsztatéw, szkolen, seminariow, sympozjéw, spotkan, wyktadéw,
obozéw edukacyjnych na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony s$rodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji

Realizacja dziatan:

W dniach 17-18 wrzeénia w Krakowie odbyto sic FEKOICHICHIEIERIISIONNNCHURStOrOw,

w ktérym udziat wzieto 14 oséb. Jego celem byto pogtebienie wiedzy uczestnikéw na temat
najwazniejszych wyzwan w globalnym tancuchu dostaw oraz roli supermarketéw w produkgji i
konsumpcji owocéw tropikalnych, a takze przygotowanie wolontariuszy do realizacji dziatan
kampanijnych i edukacyjnych w spotecznosciach lokalnych. Szkolenie - prowadzone przez
Magdalene Pastuszak, przeprowadzone zostato z wykorzystaniem nowoczesnych narzedzi
dydaktycznych, metodami interaktywnymi, nastawionymi na <¢wiczenia integrujgco-
aktywizujace i intensywny udziat uczestnikow. W warsztatach wykorzystano zréznicowane
materiaty i narzedzia (m.in. poradnik dla aktywistow i pakiet edukacyjny oraz quiz edukacyjny,
infografiki, scenariusze ¢wiczen, raporty, zdjecia, materiaty kampanijne), ktére udostepnione
zostaty do uzytku uczestnikom.
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W dniu 7 pazdziernika odbyt sie _, w ktérym uczestniczyto

12 nauczycieli z 7 szkdét ponadpodstawowych. Program warsztatu opracowany zostat
w oparciu o szerokie doswiadczenie Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie w zakresie organizacji
i prowadzenia wydarzen o charakterze edukacyjnym, skierowanych do nauczycieli
i edukatoréw. Celem warsztatu byto pogtebienie wiedzy uczestnikébw na temat
najwazniejszych wyzwan w tancuchu dostaw obuwia oraz roli firm obuwniczych
i konsumentow w dziataniach na rzecz poprawy sytuacji pracownikéw sektora obuwniczego.
Warsztat postuzyt réwniez zaprezentowaniu dostepnych materiatéw edukacyjnych
i informacyjnych oraz przygotowaniu akcji edukacyjnych w szkotach zorganizowanych
w ramach Tygodnia Edukacji Globalnej, z okazji Dnia Bez Kupowania czy w okresie
przeds$wiatecznych zakupéw. Ztozony z modutéw merytorycznego i planistycznego warsztat,
przeprowadzony zostat z uzyciem interaktywnych metod i nowoczesnych narzedzi
edukacyjnych. Warsztat poprowadzity doswiadczone ekspertki: Marta Gontarska oraz Joanna
Szabunko.

Szkolenie dla nauczycieli i aktywistow, Krakéw, 17-18.09.2016

Efektem zorganizowanych w 2016 r. przez Fundacje warsztatow i szkolen jest stale rosnaca
grupa wspotpracujacych z Fundacjg wolontariuszy oraz wypracowanie statych i stabilnych
relacji z grupg aktywistéw oraz osob wspierajacych dziatania Fundacji. W 2016 roku aktywisci
i wolontariusze przy wsparciu koordynatoréw z ramienia Fundacji wzieli udziat w planowaniu
oraz czynnie uczestniczyli w szeregu wydarzen skierowanych do masowego odbiorcy:

o _ w Kostrzynie nad Odrg (14-6 lipca 2016) oraz _ w

Katowicach (5 do 8 sierpnia 2016) to imprezy muzyczno-lifestylowe, ktore co roku
przyciggaja szerokie grono odbiorcéw, wsrdd ktérych znaczny odsetek stanowig osoby
niezaangazowane w wolontariat oraz nieznajace zagadnien odpowiedzialnej konsumpcji i
produkcji. Udziat w imprezach pozwolit przyblizy¢ te tematyke nowemu gronu odbiorcow.
Na stoisku edukacyjno- informacyjnym wolontariusze Fundacji prowadzili r6znego rodzaju
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dziatania kampanijne oraz edukacyjne dotyczace odpowiedzialnej produkcji i
konsumpciji - informowali, dystrybuowali materiaty kampanijne, zachecali do przytaczania
sie do aktualnych petycji/pilnych. Na obydwu wydarzeniach zorganizowano mini-warsztat
odpowiedzialnej konsumpcji oraz gre dotyczaca tej tematyki, angazujac czynnie okoto 500
0s6b i docierajac do przeszto 3,5 tysigca mtodych ludzi.

Stoisko Fundacji na festiwalu Woodstock, Kostrzyn, 14-16.07.2016

e W ramach _ pomiedzy 14 a 20 listopada aktywisci

i edukatorzy zorganizowali 15 lokalnych akcji edukacyjnych. We wszystkich akcjach
W sposob bezposredni wzieto udziat 1700 osob. Wydarzenia w ramach akcji odbyty sie w
wiekszosci w szkotach ponadpodstawowych w miedzy innymi Krakowie, Kielcach,
Strzelcach Opolskich i Siemianowicach S'Iaskich, Szczecinie, Olkuszu, Rabce, oraz
Warszawie. Przygotowane dziatania miaty réznorodng forme - od zajeé prowadzonych dla
mtodziezy szkolnej w formie warsztatéw i debat, poprzez konkursy z drobnymi nagrodami
az po happeningi i gre miejska dla mtodziezy i przedstawicieli sSrodowisk lokalnych. Na
podstawie raportow edukatoréw i nauczycieli szacujemy, iz grono odbiorcéw wyniosto
1097 oséb.

e W ramach obchodéw BRGHBCZIRUDOWENE 26 listopada 2016 roku zorganizowali takze

publiczng akcje kampanijng w wybranych centrach handlowych w Krakowie. Akcja
polegata na tym, iz aktywisci, ubrani w plansze z hastami na temat odpowiedzialnej
konsumpcji przechadzali sie w milczeniu po galeriach wséréd robigcych zakupy klientow.
Plansze z wyraznymi hastami informujacymi o spotecznych i ekologicznych
konsekwencjach nadmiernej produkcji i konsumpcji zaprojektowane zostaty w taki sposéb,
by przyciggaé¢ uwage odbiorcéw oraz sktania¢ ich do interakcji. Akcja dotarta do okoto
1000 bezposrednich odbiorcow.
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Dzienn Bez Kupowania, Krakéw, 29.11.2016

4.3 Dziatania rzecznicze, lobbystyczne i straznicze

W 2016 roku Fundacja kontynuowata dziatania lobbystyczne i straznicze na rzecz
odpowiedzialnego fancucha dostaw w przemysle obuwniczym, odziezowym i owocowym.
Zwracano uwage decydentow zarowno na szczeblu krajowym jak i miedzynarodowym na
KoRieEZnos N roWadZenianzmianmIeislacyinyeh. ktore przyczynityby sie do polepszenia
warunkéw pracy oséb zatrudnionych w produkcji popularnych grup artykutéw takich jak
markowe obuwie czy ubrania, a jednoczesnie natozyty na dystrybutoréow i detalistow
obowigzek informowania konsumentéw o okolicznosciach, w jakich powstaty nabywane przez
nich produkty.

W 2016 roku kontynuowany byt takze trwajacy od 2014 roku projekt |ZiOWNOWaZoNe

. Projekt stuzy monitorowaniu
procesu implementacji w polskim prawodawstwie nowej Dyrektywy UE dot. zamowien
publicznych  oraz  upowszechnianiu  miedzynarodowych  standardéw  wdrazania
zrownowazonych zaméwien publicznych (ZZP).

Dziatania lobbystyczne prowadzone przez Fundacje w 2016 roku nakierowane byty nie tylko
na przedstawicieli administracji panstwowej i postéw oraz postanki do Parlamentu
Europejskiego, ale rowniez na decydentéw korporacyjnych. Dziatania te polegaty na statym
podkreslaniu wagi spotecznej odpowiedzialnosci biznesu oraz stosowaniu dobrych i
uczciwych praktyk wobec dostawcow i podwykonawcow.
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Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie w roku 2016 w ramach prowadzonych przez siebie
projektéw prowadzita dziatania rzecznicze, lobbystyczne i straznicze zgodnie z ponizszymi
celami statutowymi:

Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych
na rzecz zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz
przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

Opiniowanie istniejgcych i tworzonych rozwigzan organizacyjnych i prawnych w zakresie
ochrony $rodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw
cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

Prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpgji i
produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

Monitoring przestrzegania przez instytucje praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska

Realizacja dziatan:

W 2016 roku Fundacja przygotowata nastepujace EPORVMNSNAIZVNUON/CZECERNARUNKOW
_ w przemysle obuwniczym oraz spozywczym:

« Raport ,Krok po kroku... Jak firmy obuwnicze dbaja o prawa cztowieka?”. Raport ten

prezentuje najbardziej znane firmy obuwnicze pod katem ich odpowiedzialnosci spotecznej
i ekologicznej. Publikacja powstata w oparciu o wyniki badan przeprowadzonych za
pomoca kwestionariusza skierowanego do 23 najbardziej znanych i najwiekszych
europejskich marek obuwniczych. W kwestionariuszu zawarto pytania o to, jakie dziatania
podejmowane sg w celu zapewnienia odpowiedzialnej produkcji i poszanowania praw
cztowieka oraz S$rodowiska naturalnego. W kwestionariuszu poruszono réwniez
zagadnienie monitoringu przestrzegania standardéw w miejscach produkcji oraz strategii
na rzecz poprawy sytuacji pracownikéw i ochrony srodowiska. Dane, zebrane na podstawie
odpowiedzi 12 firm, przedstawiono w kontekscie obowigzujacych praw i standardéw oraz
wyzwan stojgcych przed przemystem obuwniczym. Raport powstat w ramach kampanii
,Kupuj Odpowiedzialnie Buty” i opublikowany zostat w wersji elektronicznej oraz
papierowej (na papierze ekologicznym) - w naktadzie 340 egzemplarzy. Wersje
elektroniczng raportu do konca roku 2016 pobrato 2710 osdb.

[ )

Raport "Banany Fairtrade na polskim rynku. Analiza sytuacji obecnej i wskazowki na
_ Raport dotyczyt perspektyw wprowadzenia do statej oferty sieci detalicznych
bananéw oznaczonych certyfikatem Fairtrade. Na chwile obecng na polskim rynku brak
jest takiej oferty, pomimo rosnacego wsréd polskich konsumentéw popytu na
wyprodukowane w sposdb zréwnowazony spotecznie i srodowiskowo owoce egzotyczne.
Opracowanie raportu poprzedzone =zostato badaniami rynku oraz wywiadami z
przedstawicielami sektora w celu pozyskania jak najbardziej szczegdétowych i aktualnych
danych. Raport powstat we wspétpracy z Koalicjg Sprawiedliwego handlu - Fairtrade
Polska i opublikowany zostat w 500 egzemplarzach w formie drukowanej, jak réwniez
zamieszczony w wersji do pobrania na stronie ekonsument.pl.
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BANANY FAIRTRADE
NA POLSKIM RYNKU

ANALIZA SYTUACJI OBECNE.
| WSKAZOWKI NA PRZYSZt0SE

il ® y

Raport ,Banany Fairtrade na polskim rynku” 2016

Fundacja Kupuj odpowiedzialnie kontynuowata takze rozpoczete w 2015 roku Bacanieidon
dotyczace zagadnien odpowiedzialnosci spotecznej
i srodowiskowej w globalnym przemysle obuwniczym. Cze$cia badan byt zawierajgcy 52
pytania kwestionariusz, ktory zostat rozestany do 23 europejskich firm. Wsréd tej grupy
znalazt sie takze dwie polskie marki (Wojas i CCC), jednak niestety nie odpowiedziaty na
kwestionariusz. Wyniki badan opublikowane zostaty w formie wspomnianego wyzej raportu
Krok po kroku... Jak firmy obuwnicze zapewniajq przestrzeganie praw cztowieka w swoich
taricuchach dostaw?

Jednym z dziatan Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie w 2016 roku byto takze zbieranie
podpiséw pod petycjami oraz pilnymi apelami organizowanymi w przypadku nagtej potrzeby
mobilizacji wsparcia konsumentéw. W ramach prowadzonych kampanii i projektéw
zorganizowano nastepujace petycje i apele:

- PN aEEkaNGONUFZEaoWIIVEISZSIkOWSKIER dotyczyta informacji o planach

wdrazania klauzul spotecznych oraz strategii zrobwnowazonych zaméwien publicznych na
poziomie wojewddztw. Petycja wystosowana zostata przez grupe organizacji
pozarzadowych (tj. przez Fundacje Kupuj Odpowiedzialnie, Koalicje Sprawiedliwego
Handlu, Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu, Polski Instytut Praw Cztowieka i
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Biznesu, Instytut Spraw Publicznych, Ogdlnopolski Zwigzek Rewizyjny Spétdzielni
Socjalnych, Fundacje Promocji Gmin Polskich) i przestana zostata do 15 Urzedéw
Marszatkowskich. Zastosowany do wysytki petycji mechanizm zobowigzywat podmioty do
ktérych kierowana jest petycja do odpowiedzi na nig w przeciggu 90 dni. W wyniku jego
zastosowania 12 z 15 Urzedéw upublicznito petycje na swoich stronach internetowych, 2
Urzedy przestaty pisma z prosba o doprecyzowanie przedmiotu petycji lub dodatkowe
wyjasdnienia, za$ jeden Urzad (Wojewddztwo Wielkopolskie) przestat i opublikowat
odpowiedz, pozytywnie odnoszacag sie do postulatu przyjecia uchwaty o stosowaniu w
wojewoddztwie klauzul spotecznych.

o _ - petycja powstata w oparciu o badania przeprowadzone w

ramach kampanii ,Kupuj Odpowiedzialnie Owoce", ktére wykazaty, iz pracownicy plantacji
owocow i ich rodziny sg czesto narazeni na kontakt z toksycznymi pestycydami, gdyz
pracujg bez $rodkéw ochronnych. Sytuacja dotyczyta m. in. plantacji zaopatrujacych sie¢
Lidl, ktéra ze wzgledu na swojg ogromng site nabywczg, mogtaby poprawié sytuacje
milionéw pracownikéw plantacji bananéw i ananaséw w Ameryce tacinskiej. Petycja
domagata sie zaostrzenia regulacji dotyczacych bezpieczenstwa i higieny pracy na
plantacjach i natozenia surowszych norm srodowiskowych na dostawcoéw, by oferowane
produkty wytworzone byty w sposéb niekrzywdzacy pracownikéw i srodowiska. Petycje
podpisato 2080 oséb.

- ilRVASEEISVNSHEWiSNPIECoWRIKGWINAISA - apel dotyczyt incydentu zwolnienia

dziewieciorga cztonkéw komitetu wykonawczego oraz dwéch bytych zwigzkowcow
zrzeszonych w zwigzku zawodowym SITETSA (Sindicato de Trabajadores Empresa Talsa)
przez firme rolniczg TALSA z Peru. TALSA podwazyta legalnos¢ nie tylko komitetu
zwigzkowego, ale takze federacji FENTRAIR do ktérej zwigzek nalezy. Do zwolnieh doszto
w momencie, kiedy miaty zaczgé sie negocjacje w sprawie odnowienia umowy zbiorowej
miedzy firmg a zwigzkiem, co zdaniem zwigzkowcéw miato uniemozliwi¢ prowadzenie
negocjacji na rzecz poprawy warunkéw pracy. Apel podpisany zostat przez 230 osob.

- BilySpeSBrEiSIPrECoWRIKOWINIDEIFACTORY - 2pe! wzywat znane firmy zamawiajace

produkcje swoich butéw w fabryce LIDE FACTORY w Chinach do wstawienia sie za
przesladowanymi obroincami praw pracowniczych aresztowanych za dziatalnos¢
zwigzkowa. Tresé apelu opracowana zostata w porozumieniu z koordynatorami kampanii
,Kupuj Odpowiedzialnie Buty” i dotyczyta wspierania pracownikéw i pracownic globalnego
tancucha dostaw przemystu skérzanego i obuwniczego, ktérych prawa sg tamane. Apel
zostat poparty przez niemal 700 oséb.

W 2016 FKO prowadzita regularne EZiaianiaiizecznicachsizmianyaustawIpaolzamowien

_. Wraz z organizacjami partnerskimi (Koalicja Sprawiedliwego Handlu, Polskie
Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu, Polski Instytut Praw Cztowieka i Biznesu, Instytut
Spraw Publicznych, Ogodlnopolski Zwigzek Rewizyjny Spoétdzielni Socjalnych, Wspdlnota
Robocza Zwigzku Organizacji Socjalnych WRZOS) przeanalizowalismy nowy projekt zmian w
prawie zaméwien publicznych i zgtosiliSmy uwagi w procesie konsultacyjnym w postaci
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W dniach 11-12 lutego 2016 przedstawicielka Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie wzieta udziat
w konferencji uzgodnieniowej w sprawie projektu ustawy o zmianie ustawy Prawo zaméwien
BUBIIEZAYER, zorganizowanej przez Ministerstwo Rozwoju. Dwudniowa konferencja stuzyta
omowieniu uwag, ktére w ramach konsultacji przedstawity do projektu ustawy ministerstwa,
instytucje i partnerzy spoteczni. Z uwag zgtoszonych przez FKO i wspdtpracujace organizacje
przyjete zostaty te dotyczace zatrudniania oséb defaworyzowanych i wyjasnien dot. umoéw o
prace. Wiekszos¢ uwag dotyczyta kwestii zrownowazonego tancucha dostaw. Reprezentantka
FKO zabrata gtos w tej sprawie w czasie dyskusji nad zmianami. Niestety propozycje zmian
nie zostaty przyjete, uznano je za zbyt progresywne. Wazne byto jednak rozpoczecie dyskus;ji
na ten temat, w ktérej wiekszos¢ osdb zgadzata sie z ideg, natomiast nie widziata mozliwosci
wprowadzenia zmian w praktyce na obecnym etapie rozwoju zrébwnowazonych zamoéwien
publicznych w Polsce.

FKO podjeta réwniez proby _ w zwiazku z faktem, ze w dn.

29.03.2016 projekt zmian w ustawie - Prawo zaméwien publicznych zostat skierowany do
Sejmu (druk sejmowy nr. 663). Projekt zostat skierowany do | czytania w dn. 30.03.2016 r.
Przed tym terminem uwagi FKO i wspbtpracujacych organizacji zostaty przedstawione
postance Agnieszce Scigaj (Kukiz'5). Postanka ta jest aktywnie dziatajaca spétdzielczynia
socjalng oraz specjalistkg w zakresie spotecznych aspektéw zaméwien publicznych. Ponadto
19.04 (w dniu kiedy uptywat termin wdrozenia dyrektyw UE do polskiego prawa) do
wszystkich postéw przestany zostat list przedstawiajgcy gtéwne kwestie zwigzane ze
zréwnowazonymi zamoéwieniami publicznymi i prezentujgcy Analizy eksperckie. Ostatecznie
nowe prawo zostato przyjete wraz z klauzulami spotecznymi dotyczacymi np. umoéw o prace,
oraz z zapisami dot. wykorzystywania certyfikatow.

W ramach dziatan rzeczniczych Fundacja prowadzita réwniez KofeSpoOndencicIZIposiamindo
PaflEmentUMENFOPESKiE88 (w tym m. in. z Edwardem Czesakiem) lobbujac na rzecz

wprowadzenia ograniczajgcych nieuczciwe praktyki handlowe zmian legislacyjnych w Unii
Europejskiej. Podczas kontaktéw z postami przedstawicielka Fundacji zwracata uwage na
problem dominacji kilku sieci supermarketéw w Europie, ktére dzieki swej pozycji mogg
wywiera¢ presje na swoich dostawcow. Tendencja ta przektada sie na pogarszajaca sie
sytuacje producentéw owocéw egzotycznych, warunki pracy i wptyw na S$rodowisko.
Dowodem skutecznosci dziatann Fundacji w tym zakresie mogg by¢ oddane gtosy polskich
eurodeputowanych podczas gtosowania Komisji Rynku Wewnetrznego i Ochrony
Konsumentéw w sprawie nieuczciwych praktyk handlowych w tancuchu dostaw zywnosci
(2015/2065(INI).
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4.4 Strona internetowa i komunikacja przez media spotecznosciowe

W 2016 roku kontynuowana byta BRilialiZaciaNtiesCIlOraaNOZBUAOWAIZESOBONNNAISTONECH
internetowych Fundacji www.ekonsument.pl oraz www.cleanclothes.pl - w tym dodawanie

nowych materiatéw informacyjnych i edukacyjnych do ogélnodostepnej bazy wiedzy,
publikacja opracowanych przez Fundacje raportéw i analiz, zamieszczanie informacji
o akcjach spotecznych i petycjach.

Kontynuowana byta takze komunikacja poprzez media spotecznosciowe - serwisy Facebook i
Twitter, gdzie précz informacji zamieszczanych na stronie internetowej publikowano takze
tresci popularne - newsy miedzy innymi z zakresu ekologii, life style’'u, odpowiedzialnej mody
itp. Zamieszczano takze nowe tresci na kanale Youtube (filmy video), Flickr (zdjecia) oraz
Instagram (zdjecia).

W roku 2016 na stronie internetowej oraz na profilach spotecznosciowych promowane i
realizowane byty edukacyjne, rzecznicze i popularyzatorskie cele Fundacji, poprzez
wyszczegolnione w statucie dziatania, w tym:

Tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletteréw, portali spotecznos$ciowych, publikacji,
raportbw na temat zroéwnowazonego rozwoju, ochrony $rodowiska, odpowiedzialnej
konsumpgiji i produkgji

Promocje pozytywnych rozwigzan w zakresie zrownowazonego rozwoju, ochrony Srodowiska
oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji

Tworzenie i udostepnianie baz danych podmiotdw zaangazowanych w spoteczng
odpowiedzialno$¢ biznesu oraz odpowiedzialng produkcje i konsumpcje

Realizacja dziatan:

» Prowadzenie strony internetowej www.ekonsumentpl z artykutami merytorycznymi,

informacjami z realizowanych projektéw, jak i dziatan pozaprojektowych Fundacji,
uzupetniane nowosciami zwigzanymi z obszarem odpowiedzialnej konsumpcji i produkgciji.
W 2016 roku na stronie znalazto sie 72 nowe artykuty merytoryczne. Strone odwiedzito
352 9410odbiorcéw (305 194 unikalnych odston).

* Regularne publikacje [ifOEIaIKININCIARBAVRYCHINNEIZCZNNCaURECYInYCAINNZaSODOW

BOUREEYIRYER v zaktadce Baza wiedzy, stanowiace kompendium wiedzy dla konsumentéw
oraz materiaty edukacyjne dostepne do wykorzystania dla nauczycieli i edukatorow. W
2016 roku na stronie pojawity sie nowe materiaty edukacyjne dla nauczycieli dotyczace
kampanii ,Kupuj odpowiedzialnie owoce”. Opublikowany zostat takze quiz edukacyjny,
ktéry w atrakcyjnej i angazujacej uczestnika formie przekazuje szereg istotnych informacji
na temat fancuch dostaw bananéw na polski rynek i specyfice konsumpcji tych owocéw w
Polsce.

* Prowadzenie SHGRVANNCIEIOWSIMWWWICISANCIOMESIBI dotyczacej polskiej platformy

Kampanii Clean Clothes Polska. W 2016 roku strone odwiedzito 30 845 odbiorcéw.
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* Prowadzenic BiGHINANNEAISCHNSPOISCANOSCIOWYEN, £townie poprzez strone Kupuj

Odpowiedzialnie na Facebook'u, oraz konto Twitter. Pod koniec 2016 roku dziatania
Fundacji sledzito na Facebooku 56 384 o0séb (ilo$¢ fanéw w 2016 wzrosta o prawie 8 400
0s6b) oraz 609 obserwujacych na Twiterze.

o Prowadzenie przewodnika _ z informacjami o odpowiedzialnych
srodowiskowo lub/i spotecznie markach. W 2016 roku do przewodnika dodano 9 nowych
marek.

e Prowadzenie _ czyli przewodnika po miejscach

propagujacych swiadoma, odpowiedzialng konsumpcje (kawiarnie, miejsca napraw, sklepy,
miejsca spotkan) w Warszawie, Wroctawie, Krakowie, Katowicach, Aglomeracji
Gornoslaskiej, Lublinie, Poznaniu, todzi czy Gdansku

4.5 Udziat w sieciach krajowych i miedzynarodowych na rzecz bardziej
odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie ktadzie duzy nacisk na wspodtprace z innymi organizacjami
pozarzadowymi, zarowno na poziomie krajowym jak i miedzynarodowym, realizujgc tym
samym cele statutowe poprzez wymienione w statucie:

Wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanii edukacyjnych i popularyzatorskich
na rzecz zrébwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu

Realizacja dziatan:

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest aktywnym cztonkiem sieci miedzynarodowej Clean
Clothes Campaign (CCC) oraz koordynuje dziatanie ClCailCIOHESIPOISKANEEP) \Wiaze sie z
tym stata komunikacja i regularne spotkania z pozostatymi europejskimi platformami CCC.
Udziat w spotkaniach dotyczacych praw pracowniczych w przemysle odziezowym oraz
wprowadzenie tematu praw cztowieka w tancuchu dostaw do debaty publicznej w Polsce.
Kluczowym dziataniem CCP jest nagtasnianie petycji dotyczacych praw pracowniczych w
taricuchu dostaw oraz ttumaczenie raportow i skréotéw raportéw na ten temat.

W 2016 roku odbyto sie w Krakowie spotkanie koordynacyjne Clean Clothes Campaign,
ktérego gospodarzem i organizatorem byta Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie.

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest cztonkiem Koaliciloprawicalinesoriandiui N airtrade

POBKENESHE), ktorej celem dziatania KSH jest upowszechnianie i promowanie idei
Sprawiedliwego Handlu. W 2016 roku w ramach wspotpracy z KSH zorganizowano Majowke
Fairtrade oraz przeprowadzono badania i opracowano raport dotyczacy wprowadzenia
certyfikowanych bananéw na polski rynek ,Banany Fairtrade na polskim rynku. Analiza
sytuacji obecnej i wskazowki na przysztosc¢”.

W 2016 Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie kontynuowata swoje cztonkostwo w
miedzynarodowej sieci (GOOUMEIGCHONIES. Good Electronics to sie¢ zrzeszajaca organizacje
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oraz osoby, ktdre troszcza sie o prawa cztowieka, w tym w szczegdlnosSci prawa pracownicze
w globalnym taincuchu dostaw elektroniki. Cztonkami sieci sg zwigzki zawodowe, oddolne,
akademickie czy kampanijne organizacje oraz niezalezni aktywisci i aktywistki.

W 2016 roku Fundacja Kupuj kontynuowata swoje cztonkostwo w KOaliCICORNVSICIPOISKE.
Koalicja zrzesza organizacje spoteczenstwa obywatelskiego z terenu catej Polski dziatajgce na

rzecz poprawy przestrzegania praw cztowieka w kontekscie biznesu zgodnie z duchem
Wytycznych ONZ ds. Biznesu i Praw Cztowieka. Koalicja koncentruje swoje dziatania na
wywieraniu wptywu na otoczenie prawne, promowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich oraz idei sprawiedliwego handlu. Koalicja jest cztonkiem miedzynarodowej
sieci OECD Watch.

W minionym roku Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie zostata takze przyjeta w poczet cztonkéw

_ - federacji polskich organizacji pozarzadowych zaangazowanych w
miedzynarodowa wspoétprace rozwojowa, wspieranie demokracji, pomoc humanitarng i
edukacje globalna.

Fundacja jest takze cztonkiem ElifGPEaNIENVIfONMENEANPADEINSOWOK oro NEBITINSHVOHK.
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5. Gtéwne zdarzenia prawne o skutkach finansowych

W roku 2016 Fundacja realizowata 6 projektéw dofinansowanych ze Zrédet zewnetrznych,
realizujac bezposrednio cele statutowe i mieszczace sie we wskazanych formach dziatania
wymienionych powyzej:

1. Umowa dotacyjna z dnia 08.07.2015 podpisana z Slidwind Agentur na realizacje
projektu “Change Your Shoes: EYD 2015 - Starting point of the way to an ethical and
sustainable shoe supplu chain” (polska nazwa kampanii ,Kupuj Odpowiedzialnie Buty”).
Warto$¢ projektu: 299 102,50 Euro; wysokos¢ dofinansowania na wszystkie lata
trwania projektu (2015-2017): 254 237,13 Euro.

2. Umowa dotacyjna z dnia 04.12.2015 podpisana z Oxfam Deutschland e.V. na projekt
,Make Fruit Fair! A Boost for Fair Tropical Fruit in the 2015 European Year of
Development and Beyond: Mobilizing European citizen to take action for fair tropical
fruit supply chains. (MFF)” (polska nazwa kampanii ,Kupuj Odpowiedzialnie Owoce”).
Wartos$é projektu: 247 180,22 Euro; wysoko$¢ dofinansowania na wszystkie lata
trwania projektu (2015-2018): 201 700,91 Euro.

3. Realizacja umowy dotacyjnej nr E2/0657 z dnia 23.09.2014 z Fundacjg Batorego, na
projekt ,Zréwnowazone Zamoéwienia Publicznej. Monitoring prawa i standardéw (w
ramach funduszu EOG)”. Wartos$¢ projektu: 199 520 zt.

4. Umowa dotacyjna z dnia 26 sierpnia 2016 roku z Ministrem Spraw Zagranicznych na
realizacje projektu: “Kupuj Odpowiedzialnie Owoce! Kampania na rzecz
sprawiedliwego i zrbwnowazonego tancucha dostaw owocow tropikalnych”. Wartos¢
projektu 60 000 zt, wysoko$¢ dofinansowania: 53 844,24 PLN.

5. Umowa dotacyjna z dnia 25 sierpnia 2016 roku z Ministrem Spraw Zagranicznych na
realizacje projektu: “Kupuj Odpowiedzialnie Buty! Kampania na rzecz zréwnowazonej i
etycznej produkcji obuwia”. Wartos$¢ projektu 91 445 PLN, wysokos$¢ dofinansowania:
82 245 PLN.

W 2016 roku Fundacja kontynuowata odptatng dziatalno$¢ pozytku publicznego, majgca na
celu promocje i upowszechnianie idei zréwnowazonego rozwoju i ochrony S$rodowiska,
odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska w biznesie, w tym m.in. promocje znakéw i systemoéw certyfikacji dotyczacych
odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony
Srodowiska w biznesie.

Dziatalnos¢ gospodarcza realizowana byta poprzez prowadzenie sklepiku on-line. W
asortymencie sklepiku znalazty sie takie produkty jak m.in. bizuteria upcyklingowa,
ekologiczne torby z logo Fundacji, a takze ekologiczna odziez i bielizna z certyfikowanych
materiatoéw z nadrukami promujgcymi dziatalno$¢ Fundacji.

Z dniem 2 kwietnia 2016 roku Zarzad Fundacji podjat decyzje o rozpoczeciu dziatalnosci
gospodarczej w zakresie z §13 Statutu tj. w zakresie prowadzenia dziatalnosci wydawniczej
i promocyjnej oraz sprzedaz publikacji i materiatdbw promocyjnych dotyczacych
zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkgji.
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6. Odpisy uchwat zarzadu Fundacji

Uchwata Zarzadu Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie nr 1/2016 w sprawie podjecia decyzji
o przystapieniu Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie do ,Grupy Zagranica” z dnia 16 marca
2016.

Uchwata Zarzadu Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie nr 2/2016 w sprawie wysokosci
dofinansowania zakupu okularéw korygujgcych wzrok z dnia 1 kwietnia 2016 roku.
Uchwata Zarzadu Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie nr 3/2016 w sprawie uzyskania statusu
OPP z dnia 1 kwietnia 2016.

Uchwata Zarzadu Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie nr 4/2016 w sprawie rozpoczecia

dziatalnosci gospodarczej z dnia 2 kwietnia 2016 roku.

7. Finanse organizacji

7.1 Informacja o wysokosci przychodow

Przychody operacyjne, czyli suma przychodéw Fundacji: 795 575,92 PLN.
Dotacje i granty:

1. Dotacja na realizacje projektu "Zréwnowazone Zamodwienia Publiczne. Monitoring
prawa i standardow" EEA Grants Fundacja Batorego - 18 520,00 PLN

2. Dotacja na realizacje projektu “Kupuj Odpowiedzialnie Buty!” od SUDWIND Die
Agentur fur Sud-Nord Bildungs und Offentlichkeits - 200 828,68 PLN

3. Dotacja na realizacje projektu “Kupuj Odpowiedzialnie Owoce!” od OXFAM
Deutschland - 277 875,88 PLN

4. Dotacja na realizacje projektu “Kupuj Odpowiedzialnie Owoce! Kampania na rzecz
sprawiedliwego i zrownowazonego taricucha dostaw owocow tropikalnych” od
Ministerstwa Spraw Zagranicznych - 54 000,00 PLN

5. Dotacja na realizacje projektu “Kupuj Odpowiedzialnie Buty! Kampania na rzecz
zrownowazone;j i etycznej produkcji obuwia” od Ministerstwa Spraw Zagranicznych -
82 245,00 PLN

6. Dotacja CIR EC Supermarkety - 17 134,15 PLN
Przychody na odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego: 16 812,05 PLN
Darowizny oséb fizycznych: 128 160,16 PLN
Darowizny o0séb prawnych: 0,00 PLN
Przychody statutowe pozostate:
- przychody finansowe (ksiegowa aktualizacja wartosci aktywow) - 1 234,55 PLN
- pozostate przychody - 2,69 PLN (zaokraglenia VAT)
Odsetki i premie: 0,00 PLN
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7.2 Informacja o poniesionych kosztach

Koszty realizacji celéw statutowych: 793 244,31 PLN
Koszty administracyjne: 0,00 PLN
Koszty dziatalnosci gospodarczej: n/d

Koszty finansowe i operacyjne: 350,79 PLN

7.3 Pozostate informacje finansowe

Zatrudnienie i umowy zlecenia w Fundacji: Fundacja zatrudniata 3 pracownikéw. Na
wynagrodzenie z tytutu stosunku pracy Fundacja wydata 81 699,74PLN.

Fundacja nie wyptaca wynagrodzen cztonkom Zarzadu.

Na wynagrodzenia z tytutu umoéw zlecenia Fundacja wydata w okresie rozliczeniowym
167 867,74 PLN z obcigzeniami na rzecz ZUS.

Fundacja w minionym roku nie udzielita pozyczek pienieznych.

Fundacja na dzien bilansowy posiadata 351 598,41 PLN oraz 4 936,63 euro (wycenione
ksiegowo na dzien 31.12.2016 na kwote 21 839,65 PLN, zgodnie z kursem NBP z dnia
30.12.2016 kurs euro 4,4240 PLN, tabela 252/A/NBP/2016 z dnia 30.12.2016) na
rachunkach w mBank. Fundacja nie posiada obligacji ani udziatéw i akcji w spotkach prawa
handlowego. Fundacja nie nabyta nieruchomosci na wtasnos¢. Fundacja w minionym roku nie
nabyta srodkéw trwatych.

Aktywa i zobowigzania Fundacji wg sprawozdania finansowego:
Aktywa Fundacji na dzien bilansowy wyniosty 373 696,30 PLN

Zobowiazania Fundacji (i rezerwy na nie) na dzien bilansowy wyniosty 2041,25 PLN (.
635,00 PLN z tytutu podatku VAT; 1 356,80 PLN z tytutu rozrachunkéw z kontrahentami;
27,45 PLN z tytutu rozrachunkéw z pracownikami oraz 22,00 PLN tytutem podatku od oséb
prawnych.

8. Kontrole zewnetrzne

W roku 2016 w Fundacji nie przeprowadzono zadnych kontroli zewnetrznych.
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