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WSTEP

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest ogdlnopolska organizacja prowadzacg dziatalnos¢ na rzecz
zrownowazonego rozwoju i ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrze-
gania praw cztowieka i zasad ochrony $rodowiska w biznesie.

Naszym gtéwnym celem jest podniesienie Swiadomosci oraz zdolnosci polskiego spoteczenstwa do pode-
jmowania odpowiedzialnych srodowiskowo i spotecznie wyboréw konsumenckich, a takze zwiekszenie
wptywu polskich konsumentéw na polityke polskich firm i globalnych korporacji w celu poprawy ich
standardéw dziatania w zakresie ochrony $rodowiska i przestrzegania praw cztowieka.

Prowadzimy projekty informacyjne, edukacyjne, rzecznicze. Swoje dziatania kierujemy do zréznicowanych
grup odbiorcéw, w tym do: cztonkdédw polskich i europejskich organéw ustawodawczych, instytucji
rzagdowych, konsumentéw, przedsiebiorcéw, medidéw, nauczycieli, uczniéw, studentdw, a takze cztonkéw
zwigzkédw zawodowych.

Zasoby wiedzy publikujemy na popularnym portalu www.ekonsument.pl. Prowadzimy Spacerownik po
Swiadomej konsumpcji - e-przewodnik po miejscach zréwnowazonej konsumpcji w polskich miastach
a takze serwisu Dobre Zakupy - pierwszy w Polsce niezalezny ranking przyjaznych srodowisku i odpo-
wiedzialnych spotecznie firm.

Wspétpracujemy z wieloma organizacjami ekologicznymi z Polski i Europy w tym miedzy innymi z Sued-
wind Agentur (Austria), GLOBAL 2000 (Austria), NaZemi - spolec¢nost pro fair trade (Czechy), DanWatch
(Dania), Peuples Solidaires (Francja), Oxfam Germany, Inkota (Niemcy), The National Association of Hu-
man Resources Specialists (Rumunia), Cooperazione per lo Sviluppo dei Paesi Emergenti (Wtochy), Comu-
nita Impegno Servizio Volontariato (CISV) (Wtochy), Association of Conscious Consumers (ACC) (Wegry),
Banana Link (UK), BanaFair (Niemcy). Jeste$my cztonkiem Koalicji Sprawiedliwego Handlu, koalicji Clean
Clothes Polska oraz Grupy Zagranica.
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CELE
STATUTOWE

Celem Fundacji jest dziatanie na rzecz zréwnowazonego rozwoju i ochrony srodowiska, odpowiedzialnej
konsumpgiji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie.

Fundacja moze realizowad swoje cele poprzez:

x Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanii edukacyjnych
i popularyzatorskich na rzecz zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu;

x Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych na rzecz
zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka
i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

x Monitoring przestrzegania przez firmy i instytucje praw cztowieka i zasad ochrony $rodowiska;
x Ochrone i upowszechnianie praw konsumentéw i praw pracownikéw;

x Wspieranie merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzagdowych, inicjatyw
obywatelskich oraz kampanii na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ochrony $rodowiska oraz odpo-
wiedzialnej konsumpcji i produkciji;

x  Wspbtprace dla realizacji celéw statutowych z mediami, wtadzami samorzadowymi, rzadowymi,
zwigzkami zawodowymi, firmami, inicjatywami obywatelskimi, organizac jami pozarzadowymi i innymi
instytucjami oraz z wolontariuszami w kraju i za granica;

x  Edukacje dzieci i dorostych na rzecz rozwoju zréwnowazonego, ekologii, ochrony zwierzat oraz
ochrony ekosystemow;

x  Opiniowanie istniejacych i tworzonych rozwigzan organizacyjnych i prawnych w zakresie ochrony
srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska w biznesie;

x Prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji
oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony $rodowiska w biznesie;
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x  Tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletteréw, portali spotecznosciowych, publikacji, ra-
portéw na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produk-
cji;

x Organizacje konferencji, warsztatéw, szkoler, seminaridw, sympozjéw, spotkan, wyktadéw, obozow
edukacyjnych na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony Srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji
i produkgji;

x  Organizacje targow, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkurséw i innych przedsiewzie¢ o charakterze
edukacyjnym i popularyzatorskim na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpo-
wiedzialnej konsumpciji i produkciji;

x  Prowadzenie dziatalno$ci wydawniczej i promocyjnej oraz sprzedaz publikacji i materiatéw promo-
cyjnych dotyczacych zrownowazonego rozwoju, ochrony $rodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji;

x Tworzenie i udostepnianie baz danych podmiotéw zaangazowanych w spoteczng odpowiedzialnos¢
biznesu oraz odpowiedzialng produkcje i konsumpcje;

x  Promocje pozytywnych rozwigzan w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

x Szkolenia i doradztwo dla podmiotdéw zainteresowanych odpowiedzialng produkcjg i konsumpcja oraz
przestrzeganiem praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

x Dziatania marketingowe na rzecz promocji znakéw i systemow certyfikacji dotyczacych odpowiedzial-
nej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony Srodowiska w biznesie.

FAIRTRADE §
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DZIAtANIA
W 2017 ROKU

DZIAEANIA EDUKACYJNE | KAMPANIE POPULARYZATORSKIE

W 2017 roku prowadzilimy w Polsce dziatania edukacyjne i popularyzatorskie w ramach
miedzynarodowych kampanii: ,Kupuj Odpowiedzialnie Owoce”, ,Kupuj Odpowiedzialnie Buty”, ,Kupuj
Odpowiedzialnie bez chemii” oraz ,Moja rewolucja”. Przedsiewziecia dofinansowane byty ze Srodkéw
Unii Europejskiej, Miedzynarodowego Funduszu Wyszechradzkiego oraz przez Ministerstwo Spraw Za-
granicznych w ramach programu Polska Pomoc.

PROJEKT ,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE BUTY”,

bedacy czescig europejskiej kampanii ,,Change Your Shoes” zwracatuwage
na problemy zwigzane z przemystem obuwniczym i skérzanym. W ram-
ach projektu podjete zostaty dziatania informacyjne na temat zwigzanego
zprocesem produkcyjnym negatywnego wptywu na srodowisko naturalne
oraz warunkéw pracy oséb pracujgcych w garbarniach skor i zaktadach
produkujacych obuwie. Projekt zwracat takze uwage na brak kontroli
i jawnosci tancucha dostaw oraz na prawo konsumentéw do dostepu do
wiedzy na temat tego, w jakich warunkach powstaty kupowane przez nich
buty, a takze czy produkty te nie stanowia zagrozenia dla ich zdrowia oraz
srodowiska. Dziatania edukacyjne i popularyzatorskie w ramach projektu
miaty zacheci¢ polskich konsumentéw do przytaczenia sie do szerokiej Wiecej informacji:
inicjatywy na rzecz poprawy przestrzegania praw cztowieka i standardow www.ekonsument.pl/buty
srodowiskowych w produkcji butéw skérzanych.

KUPUJ
=~ ODPOWIEDZIALNIE
= BUTY

W ramach projektu:

— Zorganizowali$my na 3 uczelniach (warszawskiej Miedzynarodowej Szkole Kostiumologii i Pro-
jektowania Ubioru, Akademii Leona KoZminskiego w Warszawie oraz na Wydziale Socjologii Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego) spotkania z przedstawicielami organizacji Cividep z Indii, ktora wspdtpracuje
bezposrednio z pracownicami i pracownikami zatrudnionymi w przemysle obuwniczym i skorzanym.
Celem spotkan, w ktérym jako prelegenci udziat wzieli Gopinath Parakuni i Brinda Devi byto zwiekszanie
Swiadomosci konsumentéw na temat warunkéw pracy w przemysle obuwniczym i skérzanym, a takze
wsparcie miedzynarodowej kampanii dotyczacej jawnosci tancucha dostaw. Gopinath Parakunt oraz
Brinda Devi sg dziataczami, ktérych starania skupiaja sie na wspieraniu pracownikéw fabryk i garbarnii,
monitorowaniu praktyk korporacji, ich wptywu na lokalng spoteczno$¢ oraz wzywaniu przedsiebiorcéw
do odpowiedzialnosci za wszelkie naruszenia praw cztowieka, w tym praw pracowniczych. W spotka-
niach, précz przedstawicielek Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie, udziat wzieli Magdalena Ptonka, autorka
ksigzki ,Etyka w modzie - CSR w przemysle odziezowym”, Urszula Wiszowata z ,Fashion Biznes” oraz
pracownicy naukowi: prof. Bolestaw Rok i dr Katarzyna Jasikowska. Gopinath Parakunt oraz Brinda Devi
wzieli udziat rowniez w indywidualnych w spotkaniach z mediami.
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— ZorganizowaliSmy w warszawskiej kawiarni ,Panstwo Miasto” warsztat dla aktywistow na temat
prowadzenia dialogu z firmami. Warsztat dotyczyt skutecznej komunikacji z firmami i obejmowat plano-
wanie strategiczne w kontekscie przewidzianego na jesien 2017 roku Okragtego Stotu z firmami z branzy
obuwniczej. W czasie warsztatu zostaty doprecyzowane grupy docelowe Okragtego Stotu oraz gtéwne
zamierzenia tego spotkania. W warsztacie udziat wzieto 4 aktywistow.

Précz wymienionych wydarzen przedstawiciele Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie przeprowadzili szereg
warsztatow i wyktadéw na temat odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji m.in. podczas Open Eyes
Economy Summit w Krakowie oraz w spétdzielni Ogniwo dla oséb ze Stowarzyszenia Zero Waste.
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e PROJEKT ,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE OWOCE" E——
jest czescig europejskiej kampanii ,Make Fruit Fair!”. Projekt miat na celu .-.unu:unr«nEiEé.
podniesienie $wiadomosci konsumenckiej na temat probleméw spotecznych DW ’
i Srodowiskowych wystepujacych przy produkcji i handlu owocami tropikal-
nymi. Projekt dotyczy gtéwnie tancucha dostaw banandéw i ananaséw, ktérych
produkcja zwigzana jest z naruszeniami praw cztowieka, standardow pracy
i przepiséw ochrony srodowiska w trakcie produkcji i przygotowania do trans-
portu. Dziatania w ramach projektu skupiaty sie ma wskazaniu polskim konsu-
mentom mozliwych form przeciwstawienia sie tamaniu praw cztowieka, praw
pracowniczych oraz postepujgcemu zanieczyszczaniu Srodowiska, a takze form
wywierania wptywu na supermarkety i firmy spozywcze, aby naktoni¢ je do
stosowania uczciwych i dobrych praktyk handlowych. Projekt popularyzowat
takze banany i ananasy pochodzace z upraw ekologicznych lub posiadajgce
certyfikat Sprawiedliwego Handlu.

ﬁ

Wiecej informacji:
www.ekonsument.pl/owoce

W ramach projektu:

— Odbylismy wizyte studyjng w Ekwadorze, podczas ktoérej przeprowadzaliémy wywiady z pracowni-
kami certyfikowanych plantacji bananéw, zbieraliSmy materiaty, robiliémy zdjecia. Na podstawie ze-
branych danych opracowalismy materiaty kampanijne, w tym film i raport ,Fairtrade daje site. Przyktad
wspotpracy drobnych producentéw bananéw w ramach spétdzielni ASOGUABO w Ekwadorze”

— W Swiatowy Dzien Sprawiedliwego Handlu we wspdtpracy z Fundacja ,Koalicja Sprawiedliwego
Handlu” - Fairtrade Polska zorganizowali$my Majéwke Fairtrade w Krakowie. Wydarzenie odbyto sie na
terenie popularnych wséréd Krakowian zrewitalizowanych bytych zaktadéw tytoniowych, gdzie znajduja
sie restauracje, kluby, galerie, przestrzenie warsztatowe. W programie wydarzenia znalazty sie pokaz
i warsztaty kulinarne z wykorzystaniem produktow Fairtrade i ekologicznych (w tym bananéw) przy-
gotowany przez Ole Stome & Stawka Trymbulaka, edukacyjne warsztaty dla dzieci, pokaz slajdow i filmow
zrealizowanych podczas naszej wizyty studyjnej w Ekwadorze. Podczas wydarzenia uczestnicy, ktérych
ilos¢ wyniosta okoto 500 osdéb, mieli takze okazje sprébowac bananéw, kawy i lodéw z certyfikatem
Fairtrade.

W ramach obydwu projektéw utrzymywalismy staty kontakt z mediami, organizujac konferen-
cje i $niadania prasowe, udzielajgc wywiadéw i przygotowujagc informacje prasowe, ktére
wystalismy do przeszto 4000 dziennikarzy i blogeréow. Wspdtpracowalismy z mediami kon-
wencjonalnymi i internetowymi, by nasze dziatania dotarty do jak najwiekszej liczby odbior-
coéw. Wspdtpraca ta w 2017 roku zaowocowata wieloma waznymi publikacjami, w tym
w mediach opiniotwérczych - Duzym Formacie i Polityce. Dzieki wysitkom, ktére wtozyliSmy w prace
z mediami oraz inne dziatania nasze kampanie popularyzatorskie dotarty do przeszto 3 milionéw
odbiorcéw!
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W 2017 roku rozpoczeliémy takze pierwsze dziatania w ramach dwdch nowych
projektéw. Mamy nadzieje, iz juz wkrétce bedziemy mogli podzieli¢ sie efek-
tami naszej pracy.

PROJEKT ,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE BEZ CHEMII"

zwraca uwage na problemy zdrowotne i Srodowiskowe zwigzane z wy-
stepowaniem niebezpiecznych substancji chemicznych w produktach
codziennego uzytku. Substancje wzbudzajace szczegdlnie duze obawy
(SVHC - Substances of Very High Concern) to m.in. substancje rakotwor-
cze, zaburzajace gospodarke hormonalng, czy tez uznane za majace istotny
wptyw na $rodowisko. Naszym celem jest zwrdécenie uwagi i wypracowanie
potencjalnych rozwiazan problemu, jakim jest brak dostepu do informacji
dotyczacych wystepowania niebezpiecznych substancji w produktach oraz
brak swiadomosci producentéw na temat obowigzku ich przekazywania kon-
sumentom.

Unijne rozporzadzenie REACH dotyczace chemikaliéw przewiduje obowigzek
informowania o zawartosci SVHC. Projekt jest czeScig europejskiego projektu
LIFE Ask REACH, ktérego zadaniem jest wypracowanie narzedzi IT, za pomocg
ktérych konsumenci bedg mielitatwy dostep do informacji na temat zawartosci
substancji toksycznych w kupowanych przez nich produktach. Fundacja Ku-
puj Odpowiedzialnie jest jedng z 20 organizacji z 13 panstw cztonkowskich
UE odpowiedzialnych za wdrazanie projektu. Liderem projektu jest Federalna
Agencja Srodowiska (UBA) z Niemiec.

LIFE = ASK
REACH

Wiecej informacji:

www.ekonsument.pl/chemikalia

EDUKACYJNY PROJEKT ,MOJA REWOLUCJA"

tematycznie koncentruje sie gtéwnie na upamietnieniu zmian i przemian
spotecznych, do jakich doszto przed stuleciem w wyniku rewolucji pracowni-
czych i obywatelskich oraz na zmianach nawykéw konsumpcyjnych, do
ktérych doszto po przemianach gospodarczych w 1989 r. w Europie Srodkowo-
Wschodniej. W ramach projektu odbeds sie dwie miedzynarodowe konfe-
rencje, na ktérych przedstawiciele i przedstawicielki grup mtodziezowych
spotkajg sie i omowig swoje problemy, postulaty i przedstawia propozycje
zmian spotecznych. Na bazie wspdlnych rozméw powstanie ,Manifest”, za-
inspirowany spotkaniami przedstawicieli i przedstawicielek czterech krajéw
uczestniczacych w projekcie. Manifest zostanie przedstawiony i omoéwiony
przez mtodziez w Parlamencie Europejskim. Projekt realizowany jest w part-
nerstwie z organizacjami pozarzadowymi z Austrii (Stidwind), Wtoch (GVC)
i Stowenii (Focus) oraz z wtadzami lokalnymi w Bolonii i Instytutem Edukacji
Dorostych z Wiednia.

Wiecej informacji:

www.ekonsument.pl/MojaRewolucja
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WYDAWNICTWA

W 2017 opublikowalismy szereg poradnikéw i raportéw o zagadnieniach
odpowiedzialnej konsumpcji i produkgji.

— Poradnik ,Naprawmy mode!”
Broszura w wygodnym, kieszonkowym formacie zwraca uwage na to, iz
marki odziezowe i obuwnicze rzadko informuja konsumentéw, gdzie
wyprodukowano buty i ubrania trafiajgce na rynek. Teksty wyjasniaja, jak
istotna jest transparentnos¢ w tancuchu dostaw, zas przejrzyste infografiki
przedstawiajg dane liczbowe oraz prezentujg podpowiedzi, w jaki sposéb
dokonywa¢ odpowiedzialnych wyboréw.

— Raport ,W strone lepszych rozwigzan. Dobre praktyki w przemysle
obuwniczym”
Publikacja przedstawia krotki przeglad dobrych praktyk w przemysle
obuw-niczym. Znalezione przez nas praktyki zostaty ocenione wedtug
swojego wptywu na poprawe sytuacji w pieciu kluczowych obszarach:
poprawa warunkéw pracy we wszystkich czesciach produkcyjnego
fancucha dostaw (w tym godne ptace, state umowy zatrudnienia, ochrona

wrazliwych grup pracownikéw, akceptowalny czas pracy), bezpieczenstwo W STRONE LEPSZYCH
oL . o , . . ROZWIAZAMN
i higiena pracy (BHP) dla pracownikéw, prawo do wolnosci zrzeszania S

sie, oraz przeciwdziatanie problemom srodowiskowym w produkcji skér i
obuwia, jawno$¢ i identyfikowalnos$¢ tancucha dostaw. Raport ma na celu
udostepnianie innym wiedzy dotyczacej dobrych praktyk oraz studiow
przypadkéw i wnioskéw, a takze dzielenie sie z wszystkimi interesariuszami
przyktadami zréwnowazonych alternatyw w przemysle obuwniczym.

— Raport ,Wyprodukowano w Indonezji. Warunki pracy w indonezyjskim

sektorze skorzanym i obuwniczym”
Raport zwraca uwage, iz produkcja obuwia odgrywa istotng role w indo-
nezyjskiej gospodarce. Zwtaszcza dostepnosé taniej sity roboczej sprawia,
ze Indonezja jest atrakcyjnym krajem do produkcji obuwia, co w ostatnich
latach zaowocowato boomem w tym sektorze. Wraz z przeniesieniem :
produkcji wielu firm do Indonezji pojawito sie szereg niepokojacych zja- TR e T
wisk takich jak, nieptacenie sktadek na ubezpieczenie spoteczne, braku
zwigzkéw zawodowych oraz surowe restrykcje wobec pracownikéw. Rap-
ort porusza takze temat osdb pracujacych chatupniczo, ktére nie maja
umow zatrudnienia, nie sg objete ubezpieczeniem spotecznym i otrzymuja
zaledwie utamek miejscowej ptacy minimalnej. Opracowanie zwraca uwage
na problem odpowiedzialnos$ci marek za ten stan rzeczy oraz pokazuje po-
tencjalne rozwiazania, ktére mogtyby przyczynié sie do poprawy standa-
rdoéw pracy i zycia 0séb zatrudnionych w tym sektorze.
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— Raport ,Patrz na nogi. Badanie spotecznych i ekologicznych skutkéw

dziatalnosci garbarni w stanach Uttar Pradesh i Tamilnadu w Indiach”
Badanie dotyczy wptywu indyjskich garbarni skér na pobliskie spotecznosci,
lokalne srodowisko naturalne oraz na pracownikéw garbarni. Powstato
w oparciu o wywiady z pracownikami i innymi interesariuszami, a takze
o wyniki badan prébek gleby i wody z okolic garbarni, w celu udokumento-
wania zanieczyszczenia srodowiska i zagrozen dla zdrowia, szczegélnie tych PATRZ NA NOGI!

A R st
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zwigzanych zwystepowaniem toksycznego chromu szesciowartosciowego. s Py
Badania przeprowadzono w dwodch indyjskich stanach: Uttar Pradesh

na potnocy oraz w Tamilnadu na potudniu. Wyniki badan wskazuja, iz

garbowanie chromowe jest najczesciej stosowang forma, co wigze sie ze

zuzyciem znacznych iloéci wody oraz réznych substancji chemicznych,

a w jego wyniku powstaje duza ilo$¢ $ciekdéw i odpadow statych. Badanie

prezentuje negatywne skutki stosowania tej metody dla spoteczenstw

lokalnych.

Rl b

— Raport i film ,Fairtrade daje site. Przyktad wspoétpracy drobnych produ-

centéw bananéw w ramach spétdzielni ASOGUABO w Ekwadorze”
Raport i film opisujg dziatalno$¢ ASOGUABO, spoétdzielni ktéra stanowi
przyktad dobrej praktyki i ekonomicznego sukcesu, jaki osiggna¢ moze
organizacja trudnigca sie zréwnowazong i odpowiedzialng produkcjg ba-
nanow. Raport i film ukazaty sie takze w wersji angielskiej pt. ,Fairtrade
Empowerment. An example of cooperation of smallholder banana produ-
cers forming the ASOGUABO cooperative in Ecuador”.

Film mozna obejrze¢ pod adresem:
https://www.youtube.com/watch?v=wS6i61y93Sw

SIEC AKTYWISTOW | WOLONTARIUSZY NA RZECZ ODPOWIEDZIALNEJ
PRODUKCIJI I KONSUMPCJI

WSrdd dziatan podjetych przez nas w 2017 roku byty takze te zmierzajgce do rozwoju sieci aktywistow
oraz promocji wolontariatu. Dzieki statej wspotpracy z wolontariuszami od poczatku naszej dziatalnosci,
aktywisci uzyskali doskonate przygotowanie merytoryczne i duza samodzielno$s¢ w podejmowaniu
dziatan promujacych tematyke odpowiedzialnej konsumpcji. W stosunku do 2016 roku liczba wolon-
tariuszy wzrosta o 16 0séb, co dowodzi zaréwno skuteczno$ci dziatah w zakresie rozwijania sieci akty-
wistow, jak rowniez rosngcej popularnosci tematyki odpowiedzialnej konsumpcji. Dzieki zaangazowaniu
wolontariuszy i aktywistow Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie uczestniczyta w masowych imprezach
muzycznych i lifestylowych, przyciggajacych szerokie grono odbiorcéw, wsréd ktérych duzy odsetek
stanowig osoby niezaangazowane w wolontariat oraz nieznajace zagadnien odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji. Udziat w tego typu imprezach pozwolit nam promowac te tematyke oraz umozliwit dotarcie
przede wszystkim do oséb mtodych.
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— W 2017 wzielismy udziat w 12 festiwalach, targach i wydarzeniach lifestylowych, w tym m.in:
Sniadanie na Trawie w Toruniu w dniach 2-3 czerwca, S Slot Art Festival w Lubiazu w dniach 4-8 lipca,
OFF Festival w Katowicach w dniach 4-6 sierpnia oraz Cieszanéw Rock Festiwal w dniach 17-20 sier-
pnia. Na wszystkie wydarzenia przygotowalismy stoiska edukacyjno-informacyjne, na ktorych aktywisci
prowadzili réznego rodzaju dziatania kampanijne oraz edukacyjne dotyczace odpowiedzialnej produk-
cji i konsumpgji. Aktywisci informowali, dystrybuowali materiaty kampanijne, zachecali do przytaczania
sie do aktualnych petycji/pilnych apeli oraz zbierali kontakty do bazy FKO poszerzajac w ten sposob
grupe odbiorcéw projektu. W organizacje i prowadzenie dziatah zaangazowato sie 9 aktywistéw i ak-
tywistek, dzieki zaangazowaniu ktérych dotarliSmy do 2850 mtodych osoéb, ktére odwiedzity stoisko
FKO wdajac sie w ozywiona rozmowe z aktywistami i uczestniczac w zaplanowanych aktywnosciach.
Z tej liczby przeszto 600 osdb wzieto udziat w grze lub warsztatach na temat odpowiedzialnej konsumpcji
oraz pobrato materiaty kampanijne i edukacyjne. Warto zwréci¢ uwage na prawie 50% wzrost liczby
aktywistéw zaangazowanych w festiwale w stosunku do 2016 roku.

— Nasi aktywisci i edukatorzy zorganizowali takze 10 lokalnych akcji kampanijnych i edukacyjnych. We
wszystkich akcjach w sposdb bezposredni wzieto udziat 6370 oséb. Dodatkowo poprzez doniesienia
prasowe informacje trafity do ok. 546 tysiecy oséb. Wydarzenia zaplanowane i przeprowadzone przez
wolontariuszy wpisywaty sie w Tydzien Edukacji Globalnej oraz Dziern Bez Kupowania.

Tydzien Edukacji Globalnej to coroczna miedzynarodowa akcja, przypadajaca zwyczajowo na trzeci
tydzien listopada, ktéra ma na celu zwrdcenie uwagi spoteczenstw w Europie na potrzebe prowadzenia
edukacji o sprawach globalnych poprzez intensywne i réznorodne dziatania skierowane przede wszystkim
(ale nie tylko) do ludzi mtodych. W Polsce dziatarn podejmowanych w ramach TEG jest wcigz stosunkowo
niewiele, dlatego naszym celem byto takze zachecenie aktywistow i edukatoréw do organizacji wtasnych
dziatan w swoich srodowiskach lokalnych wtasnie w trakcie trwania TEG. Wyposazeni w materiaty edu-
kacyjne i informacyjne oraz wiedze i nowoczesne narzedzia aktywisci poprowadzili 9 akcji edukacyjnych
o zasiegu lokalnym. Akcje miaty zréznicowang formute - od zaje¢ prowadzonych dla mtodziezy szkol-
nej w formie warsztatéw, debat, konkurséw z drobnymi nagrodami, poprzez gre miejska dla mtodziezy
i przedstawicieli Srodowisk lokalnych po wystawe fotografii.

W ramach obchodéw Dnia Bez Kupowania 25 listopada 2017 roku zorganizowali publiczng akcje
kampanijng przed najwiekszym, centralnie potozonym oraz najbardziej uczeszczanym centrum hand-
lowym w Krakowie - usytuowanej tuz przy Dworcu Gtéwnym ,Galerii Krakowskiej”. Akcja pod hastem
,Czas na zmiany” zachecata konsumentow do refleksji i podejmowania bardziej $wiadomych i odpo-
wiedzialnych wyboréw podczas zakupéw oraz refleksji nad spotecznymi i ekologicznymi konsekwen-
cjami nadmiernej produkgji i konsumpcji. Dziatanie trafito do okoto 1000 bezposrednich odbiorcow.
Akcja zwrécita takze uwage prasy.

— Wolontariusze przeprowadzili takze spontaniczne akcje przed supermarketami w Walentynki w lutym
2017, rozdajac kupujacym ulotki w ksztatcie serc z informacjami o pozytywnych skutkach kupowania
produktéw Fairtrade i docierajgc w ten sposéb do okoto 600 konsumentéw.
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DZIALANIA RZECZNICZE, LOBBYSTYCZNE | STRAZNICZE

W 2017 roku prowadzilismy rozmowy i negocjacje z firmami, monitorowali$my regulacje prawne i ich
wdrazanie.

— Zorganizowali$my kampanie nakierowang na popularne w Polsce sieci supermarketow i dyskontow.
Jej celem byto - w pozytywny i przyjazny sposob - zwrdcenie uwagi na zainteresowanie klientéw owoca-
mi egzotycznymi z certyfikatem Fairtrade oraz na korzysci, ptyngce z wprowadzenia tych produktéw do
statej oferty. Wraz z partnerami z Europy zachecaliémy konsumentéw do kontaktéw z supermarketami
poprzez maile, telefony, listy, media spotecznosciowe. Dzieki mobilizacji konsumentdéw i naszego statego
dialogu z siecig Lidl po raz pierwszy w Polsce w maju 2017 wprowadzono do czasowej oferty banany
z certyfikatem Fairtrade! Takze sytuacja pracownikéw zatrudnionych na plantacjach dostawcéw Lidla
ulegta poprawie w pewnym stopniu (zapewnienie ptacy minimalnej, uregulowanie form zatrudnienia,
poprawa sytuacji sanitarnej, kontrole organéw panstwowych w zakresie ochrony srodowiska naturalnego
oraz bezpieczenstwa i higieny pracy).

— WiaczyliSmy sie w europejskg kampanie #ChcemyWiedzie¢. Kampania nakierowana byta na czotowe
marki obuwnicze: CCC, Deichmann, Camper, Prada, Birkenstock i Leder & Schuh z postulatem o ujawnienie
taricuchow dostaw w mysl wytycznych ONZ ds. biznesu i praw cztowieka. Wytyczne te naktadaja na
panstwa oraz na firmy obowigzek poszanowania praw cztowieka w catym tancuchu dostaw. Dzieki
transparentnosci konsumenci mogg wymagac od firm wziecia odpowiedzialnosci za warunki produkgiji.
Pracownicy moga broni¢ swoich praw, zgtasza¢ problemy dotyczace ptac i bezpieczenstwa i ubiegaé
sie 0 odszkodowanie po wypadku. W jawnym tancuchu firmy lepiej rozumiejg problemy dotyczace pra-
cownikow i srodowiska i moga im przeciwdziata¢. Wiedza o tym, gdzie produkowane sg buty pozwa-
la takze konsumentom wybiera¢ swiadomie te marki, ktére spetniajg ich etyczne wymagania. Petycje
podpisato 13606 konsumentéw w Europie. W wyniku akcji jedna z czotowych firm obuwniczych na
polskim rynku - CCC - podjeta dialog i przedstawita swoje plany zmierzajgce do eliminacji negatywnych
zjawisk w obrebie taricucha dostaw, w tym m.In. o opracowanej przez CCC strategii CSR na lata 2017-
2019, w ktoérej odpowiedzialny taricuch dostaw jest jednym z priorytetéw. CCC planuje doktadniejsze
monitorowanie stosowania niebezpiecznych substancji w catym tarncuchu dostaw, opracowanie systemu
regularnego zewnetrznego audytowania, coroczne publikacje informujace o dziataniach zapewniajacych
przestrzeganie praw cztowieka i sprawiedliwych warunkéw pracy. Pierwszy raport pojawi sie do marca
2018 roku.

— Zorganizowalismy okragty stot z udziatem firm obuwniczychiodziezowych, organizacji pozarzadowych,
instytucji publicznych i ekspertéw. Podczas obrad wskazano pie¢ najwazniejszych problemoéw zwigzanych
z globalnym tancuchem dostaw przemystu obuwniczego i skérzanego oraz przedstawiono wstepne re-
komendacje i propozycje rozwigzan systemowych, ktére mogtyby przyczynié¢ sie do poprawy sytuacji
0s06b zatrudnionych w sektorze oraz zminimalizowac jego wptyw na srodowisko naturalne. Wéréd pro-
bleméw wskazano m.in.: bardzo niskie zarobki pracownic i pracownikéw globalnego Potudnia, niebez-
pieczne warunki pracy i negatywny wptyw stosowanych chemikaliéw na $rodowisko, ograniczone prawo
do zrzeszania sie pracownic i pracownikow w zwigzki zawodowe, brak jawnosci taricucha dostaw, brak
dialogu firm z organizacjami pozarzadowymi, walczacymi o prawa pracownic i pracownikéw. Dodatkowo,
garbowanie skér zidentyfikowane zostato jako jeden z najbardziej zagrazajacych ludziom i Srodowisku
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procesow technologicznych wykorzystywanych w przemysle skdrzanym (duze zuzycie wody, duza liczba
chemikaliow, Scieki przenikajace do gleby i wéd). Najwiekszym zagrozeniem jest tu silnie toksyczny i rako-
tworczy chrom VI. Podczas obrad ustalono, iz wytyczne OECD dotyczace sektora tekstylno-odziezowo-
obuwniczego moga stanowi¢ pomocne narzedzie dla firm, w obszarze budowania zréwnowazonego
fancucha dostaw i zarzadzania nim (nad przygotowaniem polskiej wersji wytycznych pracuje Minister-
stwo Rozwoju wraz z partnerami, w tym FKO). Zredagowano takze rekomendacje ekspertow badajacych
warunki pracy w krajach globalnego Potudnia oraz praktyki stosowane przez firmy produkujgce obuwie.
Byto to pierwsze takie wydarzenie w Polsce!

—  Przystgpiliémy do miedzysektorowego partnerstwa na rzecz ttumaczenia i promocji ,Wytycznych
OECD dotyczace nalezytej starannosci w zakresie odpowiedzialnych tancuchéw dostaw w sektorze tek-
stylno-odziezowym i obuwniczym”. Wspotpraca w ramach partnerstwa jest koordynowana przez Minis-
terstwo Inwestycji i Rozwoju, a nalezg do niego firmy i stowarzyszenia branzowe z sektora odziezowego
i obuwniczego oraz organizacje pozarzadowe. Jeste$Smy zaangazowani w organizacje i merytoryczna
konsultacje ttumaczenia oraz wsparcie promocji Wytycznych po ich publikaciji.

STRONA INTERNETOWA | KOMUNIKACJA
PRZEZ MEDIA SPOtECZNOSCIOWE:

W 2017 prowadzilimy portale internetowe www.ekonsument.pl, www.cleanclothes.pl oraz
www.storyofbanana.com/pl stale je aktualizujac, dodajagc nowe materiaty informacyjne i eduka-
cyjne do ogdlnodostepnej bazy wiedzy, publikujac raporty i analizy, a takze zamieszczajac informacje
o akcjach spotecznych i petycjach. Kontakt z gronem naszych odbiorcéw utrzymujemy takze przez
media spotecznosciowe - serwisy Facebook i Twitter, gdzie précz informacji zamieszczanych na stro-
nie internetowej publikowalismy takze newsy z zakresu ekologii, life style’u, odpowiedzialnej mody itp.
Publikowali$my réwniez nowe tresci na kanale Youtube (filmy wideo), Flickr (zdjecia) oraz Instagram
(zdjecia), a takze prowadzilismy i stale uaktualniali e-przewodnik Dobre Zakupy z informacjami o odpo-
wiedzialnych $rodowiskowo i spotecznie markach oraz Spacerownik czyli przewodnik po miejscach
propagujacych odpowiedzialng konsumpcje (kawiarnie, sklepy, punkty ustugowe) we wszystkich woje-
wodztwach w Polsce.
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INFORMACJE
FINANSOWE

RODZAJ PRZYCHODU KWOTA PRZYCHODU STRUKTURA PRZYCHODU
Przychody z dziatalnosci statutowe;j 746,051.77 99.29%
Dotacja z Ministerstwa Spraw Zagrani- 41,460.00 5.56%
CZHYCh (wktad do projektu “Kupuj Odpowiedzialnie Owoce”)
Dotacja z Ministerstwa Spraw Zagrani- 49,055.00 6.58%
cznych (wktad do projektu “Kupuj Odpowiedzialnie Buty”)
Dotacja LIFE ASK REACH 86,193.92 11.55%
Dotacja ,Fundusz Wyszehradzki” 11,814.38 1.58%
(wktad do projektu “Kupuj Odpowiedzialnie Owoce”)
Dotacja Sudwind - projekt ,Kupuj 204,714.69 27.44%
Odpowiedzialnie Buty”
Dotacja Oxfam Deutschland eV - projekt 318,493.65 42.69%
,Kupuj Odpowiedzialnie Owoce”
Darowizny pieniezne 34,320.13 4.60%
Przychody z dziatalnosci gospodarczej 3,835.14 0.51%
Pozostate przychody operacyjne 279.60 0.04%
Przychody finansowe 1,223.61 0.16%
SUMA PRZYCHODOW 751,390.12 100.00%
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INFORMACJE
FINANSOWE

RODZAJ KOSZTU KWOTA KOSZTU STRUKTURA KOSZTU

Koszty dziatalnosci statutowej 844,886.88 99.49%

,Projekt Kupuj Odpowiedzialnie Owoce” 376,602.93 44.57%

»Projekt Kupuj Odpowiedzialnie Buty” 358,902.12 42.48%

»Projekt Kupuj Odpowiedzialnie Owoce” 40,410.77 4.78%
- wktad z MSZ

,Projekt Kupuj Odpowiedzialnie Buty” 49,037.52 5.80%
- wktad z MSZ

»Projekt Kupuj Odpowiedzialnie Owoce” 11,809.05 1.40%
- wktad z Funduszu Wyszehradzkiego

LIFE ASK REACH 8,124.49 0.96%

Pozostate koszty operacyjne 302.40 0.04%

Koszty finansowe 3,986.57 0.47%

KOSZTY OGOLEM 849,175.85 100.00%

19

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie



‘”"“I‘ml |‘ ”' ”“h‘w.‘:
[

\

Tl
KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE

W publikacji wykorzystano zdjecia wchodzace w sktad archiwum
Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie, w tym zdjecia ktérych autorami sg
m.in.: Maciek Zygmunt i Jacek Grymuza.

WWW.EKONSUMENT.PL




