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WSTEP

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest ogdlnopolskg organizacjg prowadzaca dziatalno$¢ na rzecz zréwnowazonego
rozwoju i ochrony $rodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad

ochrony srodowiska w biznesie.

Naszym gtéwnym celem jest podniesienie $wiadomosci oraz zdolnosci polskiego spoteczenstwa do podejmowania
odpowiedzialnych $rodowiskowo i spotecznie wyboréw konsumenckich, a takze zwiekszenie wptywu polskich kon-
sumentow na polityke polskich firm i globalnych korporacji w celu poprawy ich standardéw dziatania w zakresie

ochrony srodowiska i przestrzegania praw cztowieka.

Prowadzimy projekty informacyjne, edukacyjne i rzecznicze. Swoje dziatania kierujemy do zréznicowanych grup
odbiorcow, w tym do: cztonkéw polskich i europejskich organéw ustawodawczych, instytucji rzadowych, konsu-

mentow, przedsiebiorcow, medidw, nauczycieli, ucznidéw, studentdw, a takze cztonkéw zwigzkéw zawodowych.

Zasoby wiedzy publikujemy na popularnym portalu www.ekonsument.pl. Prowadzimy Spacerownik po swiadomej
konsumpcji, czyli e-przewodnik po miejscach zréwnowazonej konsumpcji w polskich miastach oraz serwis Dobre

Zakupy - pierwszy w Polsce niezalezny ranking przyjaznych srodowisku i odpowiedzialnych spotecznie firm.

Wspdtpracujemy z wieloma organizacjami ekologicznymi z Polski i Europy w tym miedzy innymi z Suedwind Agentur
(Austria), GLOBAL 2000 (Austria), NaZemi - spole¢nost pro fair trade (Czechy), DanWatch (Dania), Peuples Solidaires
(Francja), Oxfam Germany, Inkota (Niemcy), The National Association of Human Resources Specialists (Rumunia), Co-
operazione per lo Sviluppo dei Paesi Emergenti (Wtochy), Comunita Impegno Servizio Volontariato (CISV) (Wtochy),
Association of Conscious Consumers (ACC) (Wegry), Banana Link (UK), BanaFair (Niemcy). JesteSmy cztonkiem Koa-

licji Sprawiedliwego Handlu, koalicji Clean Clothes oraz Grupy Zagranica.

3 Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie


https://www.ekonsument.pl/spacerownik/
https://dobrezakupy.ekonsument.pl/
https://dobrezakupy.ekonsument.pl/

ORGANIZACJA
FUNDACJI

FUNDATORZY/
FUNDATORKI:

Maria Huma

Matgorzata Matochleb

Magdalena Noszczyk

Joanna Szabunko

Polska Zielona Sie¢

RADA FUNDACII:

Matgorzata Matochleb,
Przewodniczaca

ZARZAD FUNDACIJI:

Maria Huma,
Prezeska

ZESPOL FUNDACJI:

Dominika Dzido

Iwona Bojadzijewa

Magdalena Noszczyk

Joanna Szabunko,
Wiceprezeska

Maria Huma

Anita Seibert-Rekusz

Krzysztof Wychowatek

Graciela Namyst

Katarzyna Salus

Maciej Skinderowicz

Joanna Szabunko




RAPORT ZA 2018

CELE
STATUTOWE

Celem Fundacji jest dziatanie na rzecz zréwnowazonego rozwoju i ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie. Fundacja moze realizowac

swoje cele poprzez:

= Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanii edukacyjnych i popu-
laryzatorskich na rzecz zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz spotecznej

odpowiedzialnosci biznesu;

= Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych na rzecz
zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad

ochrony Srodowiska w biznesie;

= Monitoring przestrzegania przez firmy i instytucje praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska;

= Ochrone i upowszechnianie praw konsumentow i praw pracownikéw;

= Wspieranie merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzadowych, inicjatyw obywa-
telskich oraz kampanii na rzecz zrébwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji;

= Wspotprace dla realizacji celéow statutowych z mediami, wtadzami samorzadowymi, rzadowymi, zwigzkami zawo-
dowymi, firmami, inicjatywami obywatelskimi, organizacjami pozarzagdowymi i innymi instytucjami oraz z wolonta-

riuszami w kraju i za granica;

= Edukacje dzieci i dorostych na rzecz zrébwnowazonego rozwoju, ekologii, ochrony zwierzat oraz ochrony ekosys-

temow;

= Opiniowanie istniejacych i tworzonych rozwigzan organizacyjnych i prawnych w zakresie ochrony $rodowiska,

odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;
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= Prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrze-

gania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

=>Tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletteréw, portali spoteczno$ciowych, publikacji, raportéw na temat

zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

= Organizacje konferencji, warsztatéw, szkolen, seminaridow, sympozjow, spotkan, wyktadéw, obozéw edukacyjnych

na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkc;ji;
= Organizacje targéw, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkurséw i innych przedsiewzie¢ o charakterze edukacyjnym
i popularyzatorskim na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony Srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji

i produkcji;

= Prowadzenie dziatalno$ci wydawniczej i promocyjnej oraz sprzedaz publikacji i materiatéw promocyjnych

dotyczacych zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

= Tworzenie i udostepnianie baz danych podmiotéw zaangazowanych w spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu oraz

odpowiedzialng produkcje i konsumpcje;

= Promocje pozytywnych rozwigzan w zakresie zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzial-

nej konsumpgji i produkcji;

= Szkolenia i doradztwo dla podmiotéw zainteresowanych odpowiedzialng produkcja i konsumpcja oraz przestrze-

ganiem praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

= Dziatania marketingowe na rzecz promocji znakéw i systemow certyfikacji dotyczacych odpowiedzialnej produkcji

i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie.

é Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
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DZIALANIA
W 2018 ROKU

DZIAtANIA EDUKACYJNE | KAMPANIE POPULARYZATORSKIE

W 2018 roku prowadzilismy w Polsce dziatania edukacyjne i popularyzatorskie w ramach miedzynarodowych kam-

panii ,Pytaj o Chemie”, ,Moja Rewolucja”, ,Kupuj Odpowiedzialnie Owoce” oraz w ramach kampanii ,Kupuj Odpowie-

dzialnie Ubrania” i dziatania na rzecz Zero Waste. Przedsiewziecia dofinansowane byty ze srodkéw Unii Europejskiej,

Miedzynarodowego Funduszu Wyszehradzkiego oraz przez Ministerstwo Spraw Zagranicznych w ramach programu

Polska Pomoc.

PROJEKT ,PYTAJ O CHEMIE”

zwraca uwage na problemy zdrowotne i $rodowiskowe zwigzane
z wystepowaniem niebezpiecznych substancji chemicznych w produk-
tach codziennego uzytku. Substancje wzbudzajace szczegdlnie duze
obawy (SVHC - Substances of Very High Concern) to m.in. substancje
rakotwoércze, zaburzajgce gospodarke hormonalng, czy tez uznane za
majace istotny wptyw na srodowisko. Naszym celem jest zwrdcenie
uwagi i wypracowanie potencjalnych rozwigzan problemu, jakim
jest brak dostepu do informacji dotyczacych wystepowania niebez-
piecznych substancji w produktach oraz brak $wiadomosci produ-
centéw na temat obowiagzku ich przekazywania konsumentom. Unijne
rozporzadzenie REACH dotyczace chemikaliow przewiduje obowigzek
informowania o zawartosci SVHC. Projekt jest czescig europejskiego
projektu LIFE AskREACH, ktérego zadaniem jest wypracowanie
narzedzi IT, za pomocg ktérych konsumenci beda mieli tatwy dostep
do informacji na temat zawartosci substancji toksycznych w kupo-
wanych przez nich produktach. Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest
jedna z 20 organizacji z 13 panstw cztonkowskich UE odpowiedzial-
nych za wdrazanie projektu. Liderem projektu jest Federalna Agencja

Srodowiska (UBA) z Niemiec.

LIFE « ASK
REACH

Wiecej informacji:

www.ekonsument.pl/chemikalia

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
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W ramach projektu:
— Przeprowadzilimy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej na
temat zagrozen zwigzanych z obecnosciag substancji wzbudzajacych szczegdlnie duze obawy (SVHC - Substances of

Very High Concern) w produktach codziennego uzytku.

— Zbudowali$my baze wiedzy na temat niebezpiecznych chemikaliéw oraz prawa konsumentéw do uzyskania od
producentéw informacji na temat obecnos$ci SVHC w produktach, ktéra to baze promowalismy w naszych kanatach

informacyjnych m.in. za pomoca grafik uswiadamiajacych o zagrozeniach.

— NawiazaliSmy wspdtprace z czeska organizacjg Arnika i opublikowali$my raport ,Toksyczna luka prawna. Niebez-
pieczne substancje w produktach z recyklingu” na temat obecnosci opdzniaczy spalania w produktach z recyklingu

obecnych m.in. na polskim rynku.

— Utrzymywalismy kontakt z mediami, przygotowujac informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do ponad 4000
dziennikarzy i blogeréw. Wspétpracowaliémy z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzieki tej wspdtpracy
dotarlismy do ok. 70 000 odbiorcéw.

— Nawigzalismy kontakt z polskimi firmami odziezowymi, obuwniczymi, outdoorowymi, zabawkarskimi itd.
Kilkanascie firm juz zainteresowato sie wspétpraca w ramach projektu. Cztery zaangazowaty sie w testowanie ap-
likacji na urzadzenia mobilne i umieszczenie tam informacji o swoich produktach. Inne s zainteresowane wspotpraca

na pézniejszym etapie projektu.

any o
']

fQ
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PROJEKT EDUKACYJNY ,MOJA REWOLUCJA”

tematycznie koncentruje sie gtéwnie na upamietnieniu zmian i prze-
mian spotecznych, do jakich doszto przed stuleciem w wyniku re-
wolucji pracowniczych i obywatelskich oraz na zmianach nawykéw
konsumpcyjnych, do ktérych doszto po przemianach gospodarczych

w 1989 r. w Europie Srodkowo-Wschodniej. Projekt realizowany byt

w partnerstwie z organizacjami pozarzadowymi z Austrii (Stidwind),
Wrtoch (GVC) i Stowenii (Focus) oraz z wtadzami lokalnymi w Bolonii Wiecej informacji:

i Instytutem Edukacji Dorostych z Wiednia. www.ekonsument.pl/MojaRewolucja

W ramach projektu:
— Zorganizowali$my szereg spotkan z mtodzieza i aktywistami, ktére to spotkania miaty na celu wzmocnienie
ich swiadomosci oraz popularyzowanie zaangazowania obywatelskiego. Podczas 3 warsztatéw w Polsce, 3 grupy

mtodziezy dyskutowaty wazne dla nich sprawy spoteczne czy srodowiskowe i mozliwe rozwigzania.

— Utrzymywali$émy kontakt z mediami, przygotowujac informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do ponad 4000
dziennikarzy i blogerow. Informacje na temat projektu i towarzyszacych mu zatozen byty regularnie publikowane

w naszych mediach spotecznosciowych.

KAMPANIA ,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE OWOCE”

byta czescig europejskiej kampanii ,Make Fruit Fair!”. Projekt miat na

KUPUJ UDPUW\EDZIALNIE

OWOCE!

celu podniesienie $wiadomosci konsumenckiej na temat problemow
spotecznych i srodowiskowych wystepujacych przy produkcji i han-
dlu owocami tropikalnymi. Projekt dotyczyt gtéwnie taricucha dostaw
bananoéw i ananaséw, ktérych produkcja zwigzana jest z naruszeniami
praw cztowieka, standardéw pracy i przepisow ochrony srodowiska

w trakcie produkcji i przygotowania do transportu. Dziatania w ramach N

projektu skupiaty sie na wskazaniu polskim konsumentom mozliwych

form przeciwstawienia sie tamaniu praw cztowieka, praw pracowni-
czych oraz postepujgcemu zanieczyszczaniu $Srodowiska, a takze form
wywierania wptywu na supermarkety i firmy spozywcze, aby naktonic
je do stosowania uczciwych i dobrych praktyk handlowych. Projekt
popularyzowat takze banany i ananasy pochodzace z upraw ekologi- Wiecej informacji:

cznych lub posiadajace certyfikat Sprawiedliwego Handlu. www.ekonsument.pl/owoce

9 Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
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W ramach projektu:
— ZorganizowaliSmy warsztat dla mtodziezy szkolnej, ktéry poruszat tematyke owocow tropikalnych, ich pochodze-

nia oraz problemoéw spotecznych i srodowiskowych zwigzanych z ich produkcja.

— Edukacje na temat ww. kwestii prowadziliémy réwniez podczas festiwali i wydarzen, np. podczas festiwalu kuli-
narnego ,Najedzeni Fest”, gdzie nasze stoisko odwiedzito ponad 100 oséb oraz podczas zorganizowanego z oka-
zji Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu Miasteczka Shumana, gdzie dotarlismy do ponad 1000 mieszkaficéw

Warszawy.

Projekt Kupuj Odpowiedzialnie Owoce zakonczyt sie w lutym 2018 roku, jednak nadal kontynuujemy dziatania

promujace Sprawiedliwy Handel.

KAMPANIA ,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE UBRANIA”

zwraca uwage oséb zainteresowanych moda, zaréwno tworcéw jak

i konsumentek i konsumentéw na problemy zwigzane z przemystem ”Bﬁﬂ”’ﬂ

odziezowo-tekstylnym. Z jednej strony upowszechniamy wiedze

o spotecznych i ekologicznych naduzyciach zwigzanych z produkcja
ubran, ktére codziennie wszyscy na siebie wktadamy. Z drugiej, sta-
ramy sie pokaza¢ pozytywne alternatywy dla konwencjonalnych,
globalnie rozpowszechnionych marek. Przedstawiamy mozliwosci
przeciwstawienia sie tamaniu praw cztowieka, praw pracowniczych
oraz postepujacemu zanieczyszczaniu Srodowiska. Podpowiadamy, jak
wywieraé¢ wptyw na firmy odziezowe, aby naktoni¢ je do stosowania
uczciwych i dobrych praktyk korzystnych dla pracownikéw oraz odbior-
cow odziezy. Popularyzujemy tez odpowiedzialng mode powstajaca
przy poszanowaniu praw cztowieka iz zachowaniem zasad Spra-
wiedliwego Handlu, mode ekologiczng ipochodzacg z recyklingu.

Pomagamy producentom pragnacym tworzy¢ taka wiasnie mode Wiegcej informacji:

znalez¢ odpowiedz na pytanie ,jak to zrobi¢?”. www.ekonsument.pl/ubrania
W ramach kampanii ,Kupuj Odpowiedzialnie ubrania” zrealizowali$my projekt ,Naprawmy Mode” wspétfinansowany
przez Ministerstwo Spraw Zagranicznych w ramach programu Polska Pomoc. Celem projektu byta poprawa
warunkéw zycia i pracy osob zatrudnionych przy produkcji odziezy i obuwia w krajach globalnego Potudnia poprzez
wzmocnienie Swiadomosci polskich konsumentéw i zaangazowanie ich w kampanie na rzecz zréwnowazonej produk-
cji i konsumpcji odziezy i butéw. Dziatania projektowe kierowalismy do polskich konsumentéw, szczegdlnie ludzi
mtodych, dziennikarzy i organizacji spotecznych. W sumie projekt, poprzez szereg interesujacych dziatan takich jak
materiaty edukacyjne, informacyjne, angazujace formaty wydarzen oraz intensywna i atrakcyjng komunikacje przez

media spotecznos$ciowe i tradycyjne, dotart do prawie 1,5 min. oséb.

1 O Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
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W ramach projektu:
— Przeprowadzilismy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej na

temat problemdéw zwigzanych z produkcja i konsumpcja odziezy oraz dostepnych rozwiazan.

— ZorganizowaliSmy wydarzenie z okazji Black Friday pt. ,Naprawmy mode w Czarny Pigtek” w Kinie Wista
w Warszawie. Podczas wydarzenia goscie mogli obejrze¢ interaktywna wystawe oraz film ,Poza Modg” jak réwniez
wzig¢ udziat w debacie. Wystawa skupita sie wokét tematyki odpowiedzialnej mody i dostepnych alternatyw. Film
,Poza moda” pokazat sposdb funkcjonowania przemystu modowego, gdzie obowigzujace trendy wymuszaja tanig
produkcje ubran oraz ogromne marnotrawstwo tkanin. Po filmie odbyta sie moderowana debata z udziatem eks-
pertek specjalizujgcych sie w tematyce odpowiedzialnej mody: Moniki Krawczykowskiej, dr Marty Karwackiej i Marii
Humy. Dyskusje moderowata Karolina Sulej. Wystawe odwiedzito okoto 1000 osdb, w projekc;ji filmu wzieto udziat
150 widzéw. Wydarzenie cieszyto sie bardzo duzym zainteresowaniem zaréwno ze strony uczestnikéw jak i mediéw.

Informacje o wydarzeniu i kampanii ,Naprawmy mode” ukazaty sie w najwiekszych polskich mediach.

— Zorganizowalismy 4 akcje edukacyjno-kampanijne na duzych wydarzeniach w przestrzeni publicznej, skierowa-
nych przede wszystkim do mtodziezy (OFF Festival w Katowicach w dniach 3-5 sierpnia), tematycznie zwigzanych
z modg (Slow Fashion w Warszawie w dniach 6-7 pazdziernika, Kiermash w Krakowie w dniach 15-16 grudnia)
i zero waste (Targi Zero Waste w Warszawie w dniu 24 listopada). Akcje te prowadziliSmy organizujac stoiska Fun-
dacji Kupuj Odpowiedzialnie, gdzie mtodziez i dorosli mogli dowiedzie¢ sie, gdzie i w jakich warunkach powstaja
kupowane przez nich ubrania i buty, z jakimi problemami wigze sie globalna produkcja tych artykutéw, jakie skutki
ma ona dla pracownic i pracownikéw oraz spotecznosci lokalnych i sSrodowiska naturalnego w krajach globalnego
Potudnia. Informowalismy takze o mozliwych dziataniach przyczyniajacych sie do rozwigzania tych probleméw oraz
o mozliwosciach angazowania sie mtodych konsumentéw i konsumentek, a takze o alternatywnej, zrébwnowazonej
produkgji, o certyfikowanych materiatach (np. bawetna Fairtrade), o ograniczaniu konsumpcji ubran i butéw, czy

o ograniczaniu odpadow tekstylnych w mysl idei ,zero waste”.

— Utrzymywalismy kontakt z mediami, przygotowujac 6 informacji prasowych. W wyniku projektu pojawito sie
az 28 publikacji medialnych w mediach internetowych i tradycyjnych, dzieki czemu udato nam sie dotrze¢ do ok.
660 000 o0sdb.

1 1 Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
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W ramach kampanii ,Kupuj Odpowiedzialnie ubrania” angazowali$my sie w dziatania Clean Clothes Campaign. Kam-
pania Clean Clothes Polska (CCP) jest nieformalna koalicjg organizacji pozarzadowych dziatajacych na rzecz poprawy

warunkéw pracy w globalnym przemysle odziezowym.

W ramach dziatan koalicji:

— WspieraliSmy miedzynarodowe kampanie, m. in. kampanie ,Turn Around H&M”", nakierowang na jedna z czotowych
marek odziezowych - H&M. Gtéwnym postulatem skierowanym do marki byto podniesienie pracownikom i pra-
cownicom w swoim fancuchu dostaw wynagrodzenia do poziomu godnej ptacy. Przeprowadzilismy kampanie
informacyjna w mediach spotecznos$ciowych i na naszej stronie internetowej zachecajaca do kontaktu konsumentek
i konsumentéw z marka poprzez media spotecznosciowe. Apelowali$my rowniez do firm odziezowych o podpisanie

porozumienia Accord 2018 na rzecz bezpieczenstwa budynkéw fabryk odziezowych w Bangladeszu.

— W dniach 22-24 listopada zorganizowalismy warsztat dla przedstawicielek organizacji zajmujacych sie prawami
pracowniczymi w przemysle odziezowym w Motdawii, Ukrainie i Gruzji. Dzielilismy sie doswiadczeniami z przygoto-
wania i prowadzenia kampanii konsumenckich. WspieraliSmy uczestniczki w tworzeniu ich akcji kampanijnych na

rzecz praw pracowniczych w przemysle odziezowym w ich krajach.

— PrzeprowadziliSmy réwniez analize organizacji pracowniczych w przemysle odziezowym w Polsce oraz podjelismy

prébe nawiagzania z nimi wspoétpracy. Dziatania te beda kontynuowane w 2019 roku.
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DZIAEANIA NA RZECZ ZERO WASTE

Zanieczyszczenie plastikiem jest globalnym problemem zagrazajagcym $rodowisku naturalnemu. Kazdego roku do
morz i oceandéw trafia ok. 8 milionéw ton plastikowych odpadéw. Ogromnym problemem jest réwniez mikroplastik,
ktéry znajduje sie nie tylko w morzach i oceanach, ale takze w wodzie, ktorg pijemy i w kosmetykach, ktérych codzien-
nie uzywamy. Rocznie produkuje sie go ponad 280 mlIn ton. Kampania na rzecz zminimalizowania ilosci plastiku
w $rodowisku, ktéra przeprowadzilismy w 2018 roku, obejmowata dziatania uswiadamiajace i promujace ruch zero

waste w Polsce.

W ramach tych dziatan::

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjng w mediach spotecznos$ciowych i na naszej stronie internetowej
na temat kwestii zwigzanych z nadmierng iloscig plastiku w $rodowisku oraz ruchu zero waste. Problem
komunikowalismy m.in. za pomocg grafik dotyczacych odpadéw. W mediach spotecznosciowych zorganizowalismy

akcje #szarejestpiekne, promujaca uzywanie srodkéw czystosci pochodzacych z recyklingu.

— Zapoczatkowalismy kampanie #NieBierzRurki, w ramach ktérej poprosiliémy ponad 150 polskich kawiarni i lokali
gastronomicznych o rezygnacje z plastikowych stomek. W wyniku naszej kampanii w kilkudziesieciu kawiarniach i re-
stauracjach pojawity sie nasze naklejki informujace konsumentéw i konsumentki o szkodliwosci plastiku. Jednoczesnie

z tych miejsc zniknety plastikowe stomki.

— W dniu 19 maja uczestniczyliémy w spotkaniu w ramach ruchu Zero Waste w Krakowie, na ktérym wygtosilismy
wyktad na temat problemdéw zwigzanych z nadmierng iloscig odpadéw generowanych przez przemyst odziezowy
itrend ,szybkiej mody (ang. fast fashion), oraz marnowania zasobéw. Podczas wyktadu przedstawilismy réwniez pozy-
tywne alternatywy, np. wielokrotne uzycie ubran i butéw, dzielenie sie, naprawianie, przerabianie czy kupowanie

odziezy uzywanej.

1 3 Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie



DZIAEANIA W 2018 ROKU

RAPORT ZA 2018

WYDAWNICTWA

W 2018 roku opublikowali$my szereg poradnikéw i raportéw o zagadnieniach odpowiedzialnej konsumpcji

i produkcji.

PORADNIK ,NAPRAWMY MODE"

Broszura w wygodnym, kieszonkowym formacie zwraca uwage na to,
iz marki odziezowe i obuwnicze rzadko informuja konsumentéw, gdzie
wyprodukowano buty i ubrania trafiajgce na rynek. Teksty wyjasniaja,
jak istotna jest transparentno$¢ w tancuchu dostaw, za$ przejrzyste
infografiki przedstawiaja dane liczbowe oraz prezentuja podpowiedzi,

w jaki sposéb dokonywac¢ odpowiedzialnych wyboréw.

PORADNIK ,SMIECIOWE UBRANIA, CZYLI JAK NIE DAC SIE
MODZIE NA MARNOWANIE”

Poradnik skupia sie na skutkach nadkonsumpcji odziezy dla Srodowiska
naturalnego, w szczegoélnosci na problemie zbyt duzej ilos¢ odpaddw,
ktére czesto sg wysytane do krajéw globalnego Potudnia i tam
sktadowane zanieczyszczajg srodowisko i zagrazaja zdrowiu lokalnych
spotecznosci. W poradniku skrétowo przedstawiliémy najwazniejsze
problemy zwigzane z tzw. ,szybka mod3y” czyli nieodpowiedzialng
nadprodukcja i nadkonsumpcjg odziezy i butéw i skupiliSmy sie na pro-
mowaniu zachowan ,zero waste” czyli zmniejszaniu ilosci odpadéw
tekstylnych produkowanych przez konsumentéw, poprzez wielokrotne
uzycie ubran i butow, dzielenie sie, naprawianie, przerabianie, kupow-

anie ubran dobrej jakosci, wielofunkcyjnych i ponadczasowych.

PORADNIK ,DOBRE ZAKUPY. JAK SIE ZARAZIC MODA NA
ODPOWIEDZIALNOSC”

Poradnik odpowiada na czeste pytania konsumentéw/ek o to, ktére
firmy sg ,odpowiedzialne”. PrzedstawiliSmy w nim skrétowo dziatania
firm odziezowych i obuwniczych dazace do wzmocnienia przestrze-
gania standardéw praw cztowieka i ochrony srodowiska, szczegdlnie
w krajach globalnego Potudnia, gdzie ma miejsce wiekszos$¢ produkcji
tych artykutéw. Zaprezentowalismy wiele alternatywnych sposobéw
i rozwigzan na temat tego jak i gdzie kupowac obuwie i ubrania od

odpowiedzialnych firm, jak angazowac sie w kampanie konsumenckie,

14

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie


https://www.ekonsument.pl/materialy/pobierz/656
https://www.ekonsument.pl/materialy/pobierz/662
https://www.ekonsument.pl/materialy/pobierz/662
https://www.ekonsument.pl/materialy/pobierz/665
https://www.ekonsument.pl/materialy/pobierz/665

DZIAEANIA W 2018 ROKU

RAPORT ZA 2018

pokazalismy co udato sie zmieni¢ dzieki zaangazowaniu konsumentéw
w dotychczasowe kampanie konsumenckie, przedstawiliémy czym jest
ruch slow fashion oraz gdzie mozna szuka¢ informacji na temat firm,

ktére dbajg o standardy srodowiskowe i prawa pracownicze w swoich

tancuchach dostaw.

PORADNIK ,ZNAKI, ETYKIETY, CERTYFIKATY, CZYLI JAK
SPRAWDZIC CZY MODA JEST NAPRAWDE EKO | FAIR?”

Poradnik  jest  zestawieniem podstawowych certyfikatow
potwierdzajgcych zachowanie standardéw ochrony praw cztowieka
i Srodowiska przy produkcji ubran i obuwia. Publikacja zawiera
wyjasdnienie jak dziatajg certyfikaty i skad konsumenci moga wiedzie¢
czy dane certyfikaty sa wiarygodne. Nastepnie przedstawione zostaty
oznakowania, podstawowe kryteria ich przyznawania oraz wskazowki,
gdzie szukac certyfikowanych produktéw. Certyfikaty jakie opisalismy
w poradzie to: certyfikat dla bawetny Fairtrade (zapewniajacy zaréwno
standardy pracownicze, Srodowiskowe jak i wsparcie dla spotecznosci
lokalnych w produkcyjnych krajach globalnego Potudnia), GOTS
(potwierdzajacy standardy $rodowiskowe i wybrane standardy pra-
cownicze w odniesieniu do procesu produkgcji), Fair Wear Foundation
(potwierdzajacy standardy pracownicze w fabrykach ubran w krajach
globalnego Potudnia), Oeko-Tex (zapewniajacy brak szkodliwych sub-

stancji chemicznych w gotowym produkcie).

PORADNIK ,BAMBUS, TENCEL, BAWEENA CZY POLIESTER, CZYLI
Z JAKICH MATERIALOW WYBIERAC UBRANIA”

Poradnik zawiera informacje o tym jaki wptyw na pracownikéw,
spotecznosci lokalne, srodowisko w krajach globalnego Potudnia ma
produkcja konwencjonalnych materiatéw takich jak np. bawetna, poli-
ester czy skora. Te procesy produkcyjne czesto niszcza srodowisko i s3
niebezpieczne dla zdrowia 0séb zatrudnionych przy ich wytwarzaniu
lub mieszkajacych w poblizu miejsc produkgji zlokalizowanych géwnie
w krajach globalnego Potudnia. W poradniku znalazto sie zestawienie
alternatywnych materiatéow, zdrowszych i bezpieczniejszych dla ludzi
i $rodowiska, z wyszczegdlnieniem ich stabych i mocnych stron.
Materiaty opisane w poradzie to: bawetna ekologiczna, bawetna Fair-
trade, len, wetna ekologiczna, wiskoza, witdkno bambusowe, lyocell

(tencel), cupro, poliester z recyklingu.
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RAPORT ,TOKSYCZNA LUKA PRAWNA: NIEBEZPIECZNE
SUBSTANCJE W PRODUKTACH Z RECYKLINGU. STRESZCZENIE”
Publikacja jest streszczeniem raportu opublikowanego przez czeska
organizacje Arnika i przedstawia wyniki badan przeprowadzonych
pomiedzy kwietniem a lipcem 2018 r. przez trzy europejskie organiza-
cje zajmujace sie chemikaliami: Arnike, HEAL i IPEN. Testy przeprowa-
dzono na 430 produktach wykonanych z plastiku, w tym zabawkach,
akcesoriach do wtoséw i sprzetach kuchennych zakupionych w Austrii,
Belgii, Czechach, Danii, Niemczech, Polsce, Portugalii, Hiszpanii, Szwecji,
Holandii i w krajach Europy Srodkowej i Wschodniej (Albanii, Armenii,
Bosni i Hercegowinie, Biatorusi, Macedonii, Czarnogoérze, Rosji i Ser-
bii). Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie byta polskim partnerem projektu.
109 produktéw zostato poddanych dalszej analizie pod katem stezenia
bromowanych opdzniaczy spalania, przez laboratorium Praskiego Uni-
wersytetu Chemii i Technologii. Celem badania byto sprawdzenie, czy
toksyczne substancje, ktore znajdujg sie w odpadach elektronicznych
przeznaczonych do recyklingu, sa nastepnie przenoszone do nowych,
wyprodukowanych z nich przedmiotéw. Wyniki badan wskazuja, ze
tzw. opdzniacze spalania, znajdujace sie w odpadach elektronicznych
sg przenoszone do, powstajacych z uzytego w nich plastiku, produk-

téw trafiajacych na europejski rynek.

SPOT INFORMACYJNY ,NAPRAWMY MODE’

LOOPHOLE

Recycling Hazardous Waste

Spot informacyjny opierat sie na relacji z wydarzenia z okazji Black Friday. Jego realizacja pozwolita na rozpowszech-

nienie pokazywanych podczas wydarzenia tresci wsrdd szerszej grupy odbiorcéw niz bezposredni jego uczestnicy,

co przyczynito sie do multiplikacji oddziatywania. Spot pokazuje problemy nadkonsumpcji ubran, jej wptywu na ludzi

i Srodowisko. Spot obrazuje takze problemy zwigzane z tancuchem dostaw przemystu szybkiej mody oraz ich po-

tencjalnych rozwiazan, w tym propozycji zaangazowania sie dla mtodych konsumentéw w kampanie konsumenckie

i ograniczanie zakupéw.
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SIEC AKTYWISTOW | WOLONTARIUSZY NA RZECZ
ODPOWIEDZIALNEJ PRODUKCII | KONSUMPCJI

WSérod dziatan podjetych przez nas w 2018 roku byty takze te zmierzajace do rozwoju sieci aktywistéw oraz pro-
mocji wolontariatu. Dzieki statej wspotpracy z wolontariuszami od poczatku naszej dziatalnosci, aktywisci uzyskali
doskonate przygotowanie merytoryczne i duza samodzielno$¢ w podejmowaniu dziatan promujgcych tematyke

odpowiedzialnej konsumpgji.

— w 2018 roku wzielisSmy udziat w 14 festiwalach, targach i wydarzeniach lifestylowych, w tym m.in: Najedzeni Fest
w dniu 4 lutego w Krakowie, Slow Fashion w dniach 3-4 marca w Warszawie, Miasteczko Shumana w Warszawie
w dniu 12 maja, Tauron Life Festival w dniach 15-16 czerwca w Oswiecimiu oraz Off Fesival w dniach 3-5 sierpnia
w Katowicach. Na wszystkie wydarzenia przygotowalismy stoiska edukacyjno-informacyjne, na ktérych aktywisci
prowadzili réznego rodzaju dziatania kampanijne oraz edukacyjne dotyczace odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji.
Aktywisci informowali, dystrybuowali materiaty kampanijne oraz zbierali kontakty do bazy FKO, poszerzajac w ten
sposob grupe odbiorcéw projektu. W organizacje i prowadzenie dziatann zaangazowato sie 11 aktywistow i akty-
wistek, dzieki czemu dotarliSmy do ok. 6000 oséb, ktére odwiedzity stoisko FKO. Okoto 530 oséb wzieto udziat

w grze lub warsztatach na temat odpowiedzialnej konsumpcji oraz pobrato materiaty kampanijne i edukacyjne.

— Zorganizowali$my szereg spotkan z ekspatami, aktywistami oraz uczniami szkét krakowskich, m.in. warsztat ,Cze-
go chce mtodziez” w dniu 2 lutego w Krakowie, spotkanie z grupg ekspatow ,Collaborate! Krakow”, warsztat , Twéj
ruch, nasza zmiana” 7 kwietnia w Ambasadzie Krakowian oraz spotkanie z aktywistami i aktywistkami w krakowskiej
siedzibie Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie 23 maja. W spotkaniach wzieto udziat w sumie ponad 60 oséb. Grupa,
ktérg wytonilismy sposréd uczestnikow i uczestniczek zorganizowanych przez Fundacje spotkan, stworzyta wspdlny
Manifest Zmian i pojechata z nami do Wiednia i Bolonii, gdzie spotkata sie z rowiesnikami z innych krajow, oraz do

Brukseli, gdzie przedstawita europarlamentarzystom wypracowany wspdlnie ,Manifest zmian”.

My Revolution
Central Eurapean Youth Manifesto
Handover & Reundtale in thi
Ewopaan Farlizment

Brussels. Belgiurm
T of Movembor 2018

m Bl e
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DZIALANIA RZECZNICZE, LOBBYSTYCZNE | STRAZNICZE

W 2018 roku nawiazali$my kontakt z europarlamentarzystami, wzieliémy udziat w Okragtym Stole w Parlamencie

Europejskim oraz wtaczylismy sie w europejska kampanie ,Turn Around H&M”.

— W ramach projektu ,Moja Rewolucja”, grupa mtodziezy z Polski, ktéra zostata wytoniona podczas trzech zor-
ganizowanych przez nas warsztatéw (m.in. warsztatu nt. funkcjonowania instytucji europejskich i rzecznictwa) wzieta
udziat w okragtym stole w Parlamencie Europejskim, w Brukseli. Aktywisci przedstawili ,Manifest Mtodziezy”, wypra-
cowany wspoélnie z réwiesnikami z innych krajéw, podczas spotkan w Wiedniu i Bolonii. ,Manifest” zostat przed-
stawiony europostom i europostankom z Polski, Wtoch, Austrii i Stowenii. Wspétorganizatorem spotkania z polskiej
strony byt europoset Bogdan Wenta. Gtéwne postulaty polskiej mtodziezy dotyczyty ochrony srodowiska, edukacji
ekologicznej i konsumenckiej, przestrzegania praw cztowieka w biznesie, czy praw obywateli/ek do czystego powie-
trza. Inicjatywa skierowana do mtodziezy miata na celu wzmocnienie ich $wiadomosci oraz zaangazowania obywa-

telskiego.

- Wiaczylismy sie w miedzynarodowa kampanie ,Turn Around H&M". Akcja zorganizowana przez Clean Clothes
Campaign byta nakierowana na jedng z czotowych marek odziezowych - H&M. Gtéwnym postulatem skierowanym
do marki byto podniesienie pracownikom i pracownicom w swoim taricuchu dostaw wynagrodzenia do poziomu god-

nej ptacy. Kampania miata réwniez na celu zachecenie do kontaktu z marka poprzez media spotecznosciowe.

STRONA INTERNETOWA | KOMUNIKACJA PRZEZ MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

W 2018 roku prowadzilismy portale internetowe www.ekonsument.pl oraz www.cleanclothes.pl stale je aktualizujac,
dodajac nowe materiaty informacyjne i edukacyjne do ogdélnodostepnej bazy wiedzy, publikujac raporty i analizy,
a takze zamieszczajac informacje o akcjach spotecznych i petycjach. Kontakt z gronem naszych odbiorcow utrzymuje-
my takze przez media spotecznos$ciowe - serwisy Facebook i Twitter gdzie oprécz informacji zamieszczanych na stro-
nie internetowej publikowalismy takze newsy z zakresu ekologii, life style’'u, Zero Waste, odpowiedzialnej mody itp.
Publikowali$my réwniez nowe tresci na kanale Youtube (filmy wideo), Flickr (zdjecia) oraz Instagram (zdjecia), a takze
prowadziliémy i stale uaktualnialismy e-przewodnik Dobre Zakupy z informacjami o odpowiedzialnych $rodowiskowo
i spotecznie markach oraz Spacerownik, czyli przewodnik po miejscach propagujacych odpowiedzialng konsumpcje

(kawiarnie, sklepy, punkty ustugowe) we wszystkich wojewodztwach w Polsce.
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ROZWOJ SIECI DARCZYNCOW REGULARNYCH

W ramach wsparcia instytucjonalnego, przekazanego przez Fundacje im. Stefana Batorego, przeprowadziliSmy szereg

dziatan majacych na celu rozwdj sieci Darczyncéw regularnych oraz pozyskanie funduszy na dziatania statutowe.

Rozbudowa systemu technicznego do pozyskiwania darowizn:
— Podpisaliémy umowe z Bankiem na obstuge Polecen Zaptaty oraz zaadaptowalismy bazy CRM do obstugi statych

polecen zaptaty - do bazy CRM dodano funkcje umozliwiajgce obstuge polecen zaptaty (PZ).

— Baza CiviCRM oraz strony internetowe Fundacji zostaty dostosowane do nowych przepiséw o ochronie danych
osobowych. Przeprowadzona zostata konsultacja z prawnikiem, uaktualniliémy polityke prywatnosci, przygotowalismy

i rozdystrybuowalismy odpowiednie informacje dla réznego typu grup korzystajacych z naszych stron.

Rozwijanie strategii fundraisingowych i wzmocnienie kompetencji zespotu:

— PrzeprowadziliSmy warsztat nt. pozyskiwania i utrzymania Darczyncéw regularnych. Wypracowali$my plan pozyski-
wania i utrzymania Darczyncow przekazujgcych darowizny przez Polecenie Zaptaty. Zaplanowalismy kampanie
telefoniczng, zestaw materiatéw dla Darczyncéw i komunikacje z nimi. Ustalilismy rowniez harmonogram dziatania.
W warsztacie wziety udziat 3 osoby z zespotu FKO, zaangazowane w planowanie i wdrazanie strategii pozyskiwania

funduszy.

— PrzeprowadziliSmy warsztat nt. kampanii 1%. Jego celem i efektem byto wypracowanie tematu przewodniego,
strategii, harmonogramu i planu komunikacji kampanii na rzecz pozyskania 1% podatku za rok 2018. Byt to takze

pierwszy etap tworzenia materiatéw, wyboru narzedzi i identyfikacji potencjalnych partnerow kampanii.

Pozyskiwanie i utrzymanie Darczyncéw regularnych:
— Od pazdziernika 2018 przygotowywalismy kampanie bezposredniego i telefonicznego pozyskiwania Darczyncow.

Dziatania te kontynuowac bedziemy w 2019.

— Prowadzimy regularng komunikacje z Darczyncami informujac ich o dziataniach FKO i ich efektach.
Do Darczyncow regularnych i jednorazowych oraz do grupy oséb najbardziej zaangazowanych w nasze dziatania
(w sumie 220 oséb) wystalismy $wigteczne kartki, wraz z prezentami w formie wydanych w tym roku serii ,Porad

konsumenckich”.
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INFORMACJE
RODZAJ PRZYCHODU KWOTA PRZYCHODU STRUKTURA PRZYCHODU
Przychody z dziatalnosci statutowej 319 562,63 83,23%

Dotacja z Ministerstwa Spraw Zagranicznych

(Projekt ,Naprawmy Mode”) 80 120,00 25,07%

Dotacja LIFE AskREACH

(Projekt “Pytaj o chemig”) 85 658,22 26,80%

Dotacja Fundacji Stefana Batorego

(Rozwdj sieci darczyncow regularnych) 55 000,00 17,21%

Dotacja Sudwind

(Projekt ,Kupuj Odpowiedzialnie Buty, ktéry zakonczyt 45561,24 14,26%

sie 31.12.2017)

Dotacja WLDP/NoVo

(Wsparcie pracownic w przemysle odziezowym w Polsce) 44 600,98 13,96%

Darowizny pieniezne 442429 1,38%

Przychody z 1% 4 197,90 1,31%

Przychody z dziatalnosci gospodarczej 62 069,76 16,17%

Pozostate przychody operacyjne 229,08 0,06%

Przychody finansowe 2 087,55 0,54%

SUMA PRZYCHODOW 383 949,02 100,00%
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INFORMACJE
RODZAJ KOSZTU KWOTA KOSZTU STRUKTURA KOSZTU
Koszty dziatalnosci statutowej 382 330,56 88,80%

Projekt ,Godna Ptaca dla Wszystkich”

- zwrot niewykorzystanych $rodkéw dotacji z 2015 . 4 073,40 1,07%

Projekt ,Kupuj Odpowiedzialnie Owoce” 63 103,56 16,50%

Projekt ,Kupuj Odpowiedzialnie Buty” 3 567,00 0,93%

Projekt ,Pytaj o chemie” 97 898,07 25,61%

Projekt ,Moja Rewolucja” 55 587,40 14,54%

Rozwydj sieci darczyrcow regularnych 22 163,94 5,80%

Projekt ,Naprawmy mode” 78 336,59 20,49%

Wsparcie pracownic w przemysle odziezowym w Polsce 47 082,66 12,31%

Koszty statutowe poza-projektowe 10 517,94 2,75%

Koszty dziatalnosci gospodarczej 47 978,43 11,14%

Pozostate koszty operacyjne 229,55 0,05%

Koszty finansowe 36,92 0,01%

KOSZTY OGOLEM 430 575,46 100,00%
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W publikacji wykorzystano zdjecia wchodzace w sktad archiwum Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie, w tym zdjecia

ktorych autorem jest m.in.: Maciek Zygmunt.
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