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WSTEP

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest ogdlnopolskg organizacjg prowadzaca dziatalnos¢ na rzecz zréwnowazonego
rozwoju i ochrony $rodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad

ochrony srodowiska w biznesie. Jako Fundacja dziatamy juz ponad 5 lat.

Naszym gtéwnym celem jest podniesienie $wiadomosci oraz zdolnosci polskiego spoteczenstwa do podejmowania
odpowiedzialnych $rodowiskowo i spotecznie wyboréw konsumenckich, a takze zwiekszenie wptywu polskich kon-
sumentow na polityke polskich firm i globalnych korporacji w celu poprawy ich standardéw dziatania w zakresie

ochrony srodowiska i przestrzegania praw cztowieka.

Prowadzimy projekty informacyjne, edukacyjne i rzecznicze. Swoje dziatania kierujemy do zréznicowanych grup od-
biorcow, w tym do: cztonkéw polskich i europejskich organéw ustawodawczych, instytucji rzadowych, konsumentéw,

przedsiebiorcéw, mediéw, nauczycieli, uczniéw, studentow, a takze cztonkdéw zwigzkdéw zawodowych.

Zasoby wiedzy publikujemy na popularnym portalu www.ekonsument.pl. Prowadzimy Spacerownik po swiadomej
konsumpcji, czyli e-przewodnik po miejscach zréwnowazonej konsumpcji w polskich miastach oraz serwis Dobre

Zakupy - pierwszy w Polsce niezalezny ranking przyjaznych $rodowisku i odpowiedzialnych spotecznie firm.

Wspétpracujemy z wieloma organizacjami ekologicznymi z Polski i Europy, w tym miedzy innymi z Suedwind Agentur
(Austria), GLOBAL 2000 (Austria), NaZemi - spole¢nost pro fair trade (Czechy), DanWatch (Dania), Peuples Solidaires
(Francja), Oxfam Germany, Inkota (Niemcy), The National Association of Human Resources Specialists (Rumunia), Co-
operazione per lo Sviluppo dei Paesi Emergenti (Wtochy), Comunita Impegno Servizio Volontariato (CISV) (Wtochy),
Association of Conscious Consumers (ACC) (Wegry), Banana Link (UK), BanaFair (Niemcy), Arnika (Czechy), Umwelt
Bundesamt (Niemcy), BUND Friends of Earth Germany, German Federal Environmental Foundation (DBU). Jeste$my
cztonkiem Koalicji Sprawiedliwego Handlu i Grupy Zagranica, za$ na poziomie miedzynarodowym: Clean Clothes
Campaign, IPEN (International Pullutants Elimination Network), Good Electronics oraz EPN (Environmental Paper

Network) Europe.
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CELE
STATUTOWE

Celem Fundaciji jest dziatanie na rzecz zréwnowazonego rozwoju i ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie. Fundacja moze realizowa¢

swoje cele poprzez:

= Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanii edukacyjnych i popu-
laryzatorskich na rzecz zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz spotecznej

odpowiedzialnosci biznesu;

= Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych na rzecz
zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad
ochrony Srodowiska w biznesie;

= Monitoring przestrzegania przez firmy i instytucje praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska;

= Ochrone i upowszechnianie praw konsumentow i praw pracownikéw;

- Wspieranie merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzadowych, inicjatyw obywa-
telskich oraz kampanii na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji;

= Wspotprace dla realizacji celéow statutowych z mediami, wtadzami samorzadowymi, rzadowymi, zwigzkami zawo-
dowymi, firmami, inicjatywami obywatelskimi, organizacjami pozarzagdowymi i innymi instytucjami oraz z wolonta-

riuszami w kraju i za granica;

= Edukacje dzieci i dorostych na rzecz zrébwnowazonego rozwoju, ekologii, ochrony zwierzat oraz ochrony ekosys-

temow;

= Opiniowanie istniejacych i tworzonych rozwigzan organizacyjnych i prawnych w zakresie ochrony $rodowiska,

odpowiedzialnej konsumpgji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;
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= Prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrze-

gania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

= Tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletteréw, portali spotecznos$ciowych, publikacji, raportéw na temat

zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

= Organizacje konferencji, warsztatéw, szkolen, seminariéow, sympozjéw, spotkan, wyktadoéw, obozéw edukacyjnych

na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkc;ji;
= Organizacje targéw, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkurséw i innych przedsiewzie¢ o charakterze edukacyjnym
i popularyzatorskim na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji

i produkcji;

= Prowadzenie dziatalnosci wydawniczej i promocyjnej oraz sprzedaz publikacji i materiatéw promocyjnych

dotyczacych zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

= Tworzenie i udostepnianie baz danych podmiotéw zaangazowanych w spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu oraz

odpowiedzialng produkcje i konsumpcje;

= Promocje pozytywnych rozwigzan w zakresie zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzial-

nej konsumpgji i produkc;ji;

= Szkolenia i doradztwo dla podmiotéw zainteresowanych odpowiedzialng produkcjg i konsumpcja oraz przestrze-

ganiem praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

= Dziatania marketingowe na rzecz promocji znakéw i systemow certyfikacji dotyczacych odpowiedzialnej produkcji

i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie.

Pytqj

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
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DZIALANIA
W 2019 ROKU

DZIALANIA EDUKACYJNE | KAMPANIE POPULARYZATORSKIE

W 2019 roku prowadzilismy w Polsce dziatania edukacyjne i popularyzatorskie w ramach miedzynarodowych kam-

J

panii ,Pytaj o Chemie”, ,Moja Rewolucja” oraz w ramach kampanii ,Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania”. Przedsiewziecia

dofinansowane byty ze $rodkéw Unii Europejskiej, Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej

oraz przez Ministerstwo Spraw Zagranicznych w ramach programu Polska Pomoc.

PROJEKT ,PYTAJ O CHEMIE”

zwraca uwage na problemy zdrowotne i $rodowiskowe zwigzane
z wystepowaniem niebezpiecznych substancji chemicznych w produk-
tach codziennego uzytku. Substancje wzbudzajace szczegdlnie duze
obawy (SVHC - Substances of Very High Concern) to m.in. substancje
rakotwoércze, zaburzajagce gospodarke hormonalng, czy tez uznane za
majace istotny wptyw na Srodowisko. Naszym celem jest zwrdcenie
uwagi i wypracowanie potencjalnych rozwigzan problemu, jakim
jest brak dostepu do informacji dotyczacych wystepowania niebez-
piecznych substancji w produktach oraz brak $wiadomosci produ-
centéw na temat obowiagzku ich przekazywania konsumentom. Unijne
rozporzadzenie REACH dotyczace chemikaliow przewiduje obowigzek
informowania o zawartosci SVHC. Projekt jest czescig europejskiego
projektu LIFE AskREACH, ktdérego zadaniem jest wypracowanie
narzedzi IT, za pomoca ktérych konsumenci beda mieli tatwy dostep
do informacji na temat zawartosci substancji toksycznych w kupo-
wanych przez nich produktach. Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest
jedna z 20 organizacji z 13 panstw cztonkowskich UE odpowiedzial-
nych za wdrazanie projektu. Liderem projektu jest Federalna Agencja

Srodowiska (UBA) z Niemiec.

LIFE « ASK
REACH

Wiecej informaciji:

www.ekonsument.pl/chemikalia

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie



RAPORT ZA 2019
DZIAEANIA W 2018 ROKU

W ramach projektu:

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej na
temat zagrozen zwigzanych z obecnoscig substancji wzbudzajacych szczegélnie duze obawy (SVHC - Substances of

Very High Concern) w produktach codziennego uzytku.

— Utrzymywali$my kontakt z mediami, przygotowujac informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do ponad 4000
dziennikarzy i blogeréw. Wspétpracowali$my z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzigki tej wspotpracy

dotarlismy do ok. 170 000 odbiorcéw.

— Braliémy udziat w pracach miedzynarodowego zespotu tworzacego aplikacje ,Pytaj o chemie” i wprowadziliSmy ja

do sklepéw Google Play i App Store. Do tej pory aplikacje pobrato ok. 200 oséb.

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjng do konsumentéw na temat projektu oraz aplikacji ,Pytaj o chemie”.
Rozestalismy mailing dotyczacy projektu i aplikacji do ok. 14 000 odbiorcéw. W ramach kampanii zorganizowalismy
wydarzenie z okazji Black Friday, pt. ,Rewolucja Konsumencka w Czarny Pigtek”, na Mysiej 3 w Warszawie. Pod-
czas wydarzenia goscie mogli uczestniczy¢ w wyktadach i dyskusjach podejmujacych tematyke odpowiedzialnej kon-
sumpcji odziezy oraz niebezpiecznych chemikalidw w ubraniach, m.in. w wyktadzie Pawta Urbanskiego z firmy Knk-
Kanaka na temat substancji chemicznych zawartych w nowej odziezy, oraz w wyktadzie dr Aleksandry Rutkowskiej
z Gdanskiego Uniwersytetu Medycznego na temat wptywu dodatkéw chemicznych w ubraniach na zdrowie. Spotka-
niu towarzyszyty warsztaty, na ktérych uczestnicy/czki mogli/ty poznac tajniki samodzielnego naprawiania odziezy
czy reperowania butéw. Wydarzenie cieszyto sie bardzo duzym zainteresowaniem zaréwno ze strony uczestnikéw jak
i mediow. Informacje o wydarzeniu i kampanii ,Rewolucja Konsumencka w Czarny Piagtek” ukazaty sie w najwiekszych

polskich mediach.

Konsekwentnie i na razne spo
PODDAJEMY REFLEK
NAWYKI KONSUME!
polskiego spoteczeristwa

po to by swiat, w ktorym Zyje
stawat sig czystszy, bardziej

sprawiedliwy. bezpiecznigjszy
i lepszy.

www.ekonsument.
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— Zorganizowalismy 5 akcji edukacyjno-kampanijnych na duzych wydarzeniach w przestrzeni publicznej: Festiwal
Zero Waste w Krakowie w dniu 13 kwietnia, Slot Art Festival w Lubigzu w dniach 9-14 lipca, Festiwal Kazimiernikej-
szyn w Kazimierzu Dolnym w dniach 17-21 lipca, Cieszanéw Rock Festiwal w dniach 15-17 sierpnia i Festiwal State
of Minds w dniu 10 listopada w Krakowie. Akcje te prowadziliSmy organizujac stoiska Fundacji Kupuj Odpowiedzial-
nie, gdzie mtodziez i dorosli mogli dowiedzie¢ sie wiecej na temat niebezpieczenstw zwigzanych z wystepowaniem

SVHC w produktach oraz na temat aplikacji ,Pytaj o chemig”.

— Brali$my réwniez udziat w 5 mniejszych wydarzeniach, wyktadach i panelach dyskusyjnych: spotkanie ,Akademia
Zaangazowania” w Europejskim Centrum Solidarnosci w Gdansku w dniu 18 kwietnia, udziat w Responsible Fashion
Awards w dniu 14 listopada w Warszawie, debata podczas Targéw Zero Waste w Warszawie w dniu 24 listopada oraz
wyktad ,lle zy¢é moze mie¢ Twoja koszula”, podczas wydarzenia organizowanego przez Right2Be Forum w dniu 29

maja w Warszawie.

— Wyprodukowali$my zestaw materiatéw promujacych aplikacje ,Pytaj o chemie”. Powstaty 3 rodzaje ulotek, roll-
up oraz banner. Materiaty te promowaty projekt i aplikacje w trakcie wydarzen w przestrzeni publicznej, w ktérych
uczestniczyliémy. Ulotki zawieraja podstawowe informacje na temat niebezpieczenstw zwigzanych z wystepowaniem

SVHC w wyrobach oraz instrukcje uzytkowania aplikacji.

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjna do producentéw. Nawiazalismy kontakt z ponad 100 polskimi firmami
odziezowymi, obuwniczymi, outdoorowymi, zabawkarskimi itd. W ramach kampanii wystaliSmy do firm 3 mailingi
(do ok. 1000 odbiorcow) informujace o projekcie i aplikacji. Kilkanascie firm zainteresowato sie wspo6tpracg w ramach
projektu. 3 firmy zaangazowaty sie w testowanie aplikacji na urzadzenia mobilne i umieszczenie tam informacji
o swoich produktach. Inne s3 zainteresowane wspodtpraca na pozniejszym etapie projektu. UdostepniliSmy rowniez
firmom baze danych potaczong z aplikacja na smartfony, w ktérej kazda firma moze umiesci¢ informacje o swoich
produktach, dzieki czemu konsumenci mogg od razu dowiedzie€ sie, czy produkt ten zawiera substancje wzbudzajgce

szczegoblnie duze obawy.

— W ramach kampanii do firm uczestniczyliSmy w 5 wydarzeniach, podczas ktérych informowalismy produ-
centow o aplikacji ,Pytaj o chemie”: Targi Slow Fashion w Warszawie w dniach 5-6 pazdziernika, Targi Zero Waste
w dniach 11-12 pazdziernika w Poznaniu, Open Eyes Economy Summit w dniach 19-20 listopada w Krakowie,
Konferencja nt. Odpowiedzialnej Konsumpcji w Warszawie w dniu 5 grudnia i Targi Trends4Kids w dniu 1 grudnia

w Krakowie.

9 Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
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PROJEKT EDUKACYJNY ,MOJA REWOLUCJA”

tematycznie koncentruje sie gtéwnie na upamietnieniu przemian
spotecznych i manifestacji ruchéw kontrkulturowych z 1968 roku.
Projekt realizowany byt w partnerstwie z organizacjami pozarzadowymi
z Austrii (Stidwind), Wtoch (GVC) i Stowenii (Focus) oraz z Instytutem

Edukacji Dorostych z Wiednia.
Wiecej informaciji:

www.ekonsument.pl/MojaRewolucja

W ramach projektu:
— Zorganizowalismy szereg spotkan z mtodzieza i aktywistami, ktére miaty na celu wzmocnienie swiadomosci
mtodziezy oraz popularyzowanie zaangazowania obywatelskiego. Podczas 3 warsztatéw w Polsce, 3 grupy mtodziezy

dyskutowaty wazne dla nich sprawy spoteczne czy srodowiskowe i mozliwe rozwigzania.

— Zorganizowalismy spotkanie w Krakowie, dla mtodziezy z Austrii, Wtoch i Stowenii. Grupa aktywistow i aktywistek
dotfaczyta do Marszu dla Ziemi i razem z krakowskimi aktywistami i aktywistkami protestowata przeciwko niszcze-
niu planety. Poza uczestnictwem w Marszu dla Ziemi, mtodziez pracowata nad wyodrebnieniem najwazniejszych
postulatéow i stworzeniem ,Manifestu Mtodziezy”, ktéry zostat przedstawiony postom i postankom na grudniowym

spotkaniu z europostami i europostankami w Parlamencie Europejskim w Brukseli.

— Utrzymywalismy kontakt z mediami, przygotowujac informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do ponad 4000
dziennikarzy i blogeréw. Informacje na temat projektu i towarzyszacych mu zatozen byty regularnie publikowane

w naszych mediach spotecznosciowych.
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KAMPANIA ,,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE UBRANIA”

zZwraca uwage oséb zainteresowanych moda, zaréwno twércéw jak

i konsumentek i konsumentéw, na problemy zwigzane z przemystem [ a’a H
odziezowo-tekstylnym. Z jednej strony upowszechniamy wiedze

o spotecznych i ekologicznych naduzyciach zwigzanych z produkcja

ubran, ktére codziennie wszyscy na siebie wktadamy. Z drugiej, sta-

ramy sie pokaza¢ pozytywne alternatywy dla konwencjonalnych,

globalnie rozpowszechnionych marek. Przedstawiamy mozliwosci

przeciwstawienia sie tamaniu praw cztowieka, praw pracowniczych

oraz postepujacemu zanieczyszczaniu srodowiska. Podpowiadamy, jak

wywieraé¢ wptyw na firmy odziezowe, aby naktoni¢ je do stosowania

uczciwych i dobrych praktyk korzystnych dla pracownikéw oraz odbior-

céw odziezy. W tym obszarze dziatamy w ramach miedzynarodowej Wiecej informaciji:

sieci Clean Clothes Campaign. www.ekonsument.pl/ubrania

Popularyzujemy tez odpowiedzialng mode powstajaca przy poszanowaniu praw cztowieka i z zachowaniem zasad
Sprawiedliwego Handlu, mode ekologiczng i pochodzaca z recyklingu. Pomagamy producentom pragnacym tworzy¢

taka wtasnie mode znalez¢ odpowiedz na pytanie ,jak to zrobic¢?”".

We wspétpracy z Fashion Revolution Poland oraz Fundacjg Fairtrade Polska zorganizowaliémy 3 spotkania
,Odpowiedzialna moda od kuchni” (27 kwietnia w Warszawie, 11 maja w Krakowie oraz 26 pazdziernika w Katowi-
cach). Spotkania przeznaczone byty dla pasjonatéw zrownowazonej mody, projektantéw i projektantek planujacych
zatozy¢ wtasng marke, dziennikarzy, oséb juz pracujacych w branzy modowej chcacych mie¢ wptyw na to, w jaki
sposob produkowane sg ubrania oraz réwniez dla studentéw i studentek szkét odziezowych i projektowania ubioru.
Do naszego projektu zaprosilismy ekspertéw zwigzanych z kwestiami dotyczacymi mody zréwnowazonej, ktérzy
podzielili sie z uczestnikami i uczestniczkami swoimi doswiadczeniami. We wszystkich 3 spotkaniach udziat wzieto
ok. 250 oséb.

Zrealizowalismy takze projekt ,Kupuj odpowiedzialnie ubrania!”, wspétfinansowany przez Ministerstwo Spraw Zagra-
nicznych w ramach programu Polska Pomoc. Projekt byt kampania informacyjno-edukacyjna na rzecz zréwnowazonej
produkcji i konsumpcji odziezy i butéw, skierowana do ludzi mtodych. Celem projektu byta poprawa warunkéw zycia
i pracy oséb zatrudnionych przy produkcji odziezy i obuwia w krajach globalnego Potudnia poprzez wzmocnienie

$Swiadomosci mtodych oséb i zaangazowanie ich w dziatania na rzecz zréwnowazonej produkcji i konsumpgji.

1 1 Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
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W ramach projektu:

— Przeprowadziliémy kampanie informacyjna w mediach spotecznos$ciowych i na naszej stronie internetowej na
temat probleméw zwiazanych z produkcja i konsumpcjg odziezy oraz dostepnych rozwiazan. Zasieg kampanii prowa-

dzonej przez internet wynidst ok. 195 000 w grupie docelowej projektu.

— Przeprowadziliémy akcje edukacyjne na 4 wydarzeniach w przestrzeni publicznej, skierowane do mtodziezy: SLOT
ART Festival w Lubigzu w dniach 9-13 lipca, Festiwal Kazimiernikejszyn w Kazimierzu Dolnym w dniach 17-21 lipca,
Gadafest w Miechowie w dniach 27-28 lipca, Cieszanéw Rock Festiwal w dniach 15-17 sierpnia. Byty to interak-
tywne stoiska Fundacji, gdzie mtodzi ludzie mogli dowiedziec¢ sie, gdzie i w jakich warunkach powstaja kupowane
przez nich ubrania i buty, z jakimi problemami wiaze sie globalna produkcja tych artykutéw, jakie skutki ma ona dla
pracownikow oraz spotecznosci lokalnych i Srodowiska naturalnego w krajach globalnego Potudnia. Osoby te zostaty

zaktywizowane do dziatania m.in. dzieki poradnikom konsumenckim, angazujacej grze zespotowej oraz wystawie.

— W ramach kampanii brali$my udziat w warsztatach, spotkaniach i panelach dyskusyjnych dotyczacych odpowie-
dzialnej mody i przeznaczonych m.in. dla projektantéw, dziennikarzy i oséb pracujacych w branzy modowej: Warsztat
,Moda Zero Waste” 18 czerwca w Krakowie, debata ,Wyzwania dla branzy mody” (Make the Change in Fashion)
26 czerwca w Warszawie, wyktad podczas Hackaton Ethical Fashion 8 lipca w Warszawie, warsztat dla nauczycieli
w ramach Letniej Szkoty Edukacji Globalnej 21 sierpnia w Krakowie, warsztat “Co kryje sie za metka Twoich ubran”

21 wrzesnia w Krakowie oraz panel dyskusyjny Nowe Eko Trendy x Maja Sablewska 18 listopada w Krakowie.

— Utrzymywalismy kontakt z mediami. W wyniku projektu pojawito sie 13 publikacji medialnych w mediach inter-

netowych i tradycyjnych, dzieki czemu udato nam sie dotrze¢ do ok. 120 000 oséb.
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CLEAN CLOTHES CAMPAIGN (CCC)
W ramach kampanii ,Kupuj Odpowiedzialnie ubrania” angazowali$my sie w dziatania Clean Clothes Campaign (CCC),
miedzynarodowej sieci organizacji pozarzagdowych i zwigzkéw zawodowych dziatajacych na rzecz poprawy warunkéw

pracy w globalnym przemysle odziezowym.

Pytanie: )
Co macie w Swoich
szafach?

W ramach dziatan sieci:
Prowadzimy statg wspdétprace w ramach CCC uczestniczac w rozwoju jej strategii oraz wspierajac miedzynarodowe
kampanie sieci. Jednoczes$nie wspoétpracujemy z cztonkami CCC w ramach kilku projektow. W 2019 roku gtéwne

dziatania obejmowaty:

— Wsparcie miedzynarodowych kampanii CCC, m.in. kampanie ,ZARA RESPECT”, nakierowang na jedna z czotowych
marek odziezowych - Zare. Gtéwnym postulatem skierowanym do marki byto podniesie pracownikom i pracowni-
com w tancuchu dostaw wynagrodzenia do poziomu godnej ptacy. Przeprowadziliémy kampanie informacyjng
w mediach spotecznoséciowych zachecajaca do kontaktu konsumentek i konsumentéw z marka poprzez media

spotecznosciowe.

— Kontynuacje ,Women Leadership Development Programme”, w ramach ktérego przeprowadziliémy analize
organizacji pracowniczych w przemysle odziezowym w Polsce oraz monitoring warunkéw pracy szwaczek w Polsce.
Przeprowadzilismy serie rozméw z pracownicami polskich szwalni, w wyniku ktérych powstaty 4 artykuty. Zostaty
opublikowane na naszej stronie internetowej i mediach spotecznosciowych. Wyniki rozmoéw zaprezentowalismy
réwniez na naszym wydarzeniu publicznym z okazji ,Black Friday”. Na 2020 r. zaplanowali$my kampanie medialng
nagtasniajaca zdiagnozowane problemy polskich szwaczek oraz inne dziatania wspierajace pracownice przemystu

odziezowego w Polsce.
— Rozpoczecie projektu “Filling the Gap: Achieving Living Wages through improved transparency”. Jest to kampa-

nia skupiajaca sie na zwiekszeniu transparentnosci firm odziezowych i upowszechnienia godnych ptac. W 2019 .

przeprowadzili$my analize polityki gtéwnych polskich firm w tym zakresie. Dziatania te beda rozwijane w 2020 r.

1 3 Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
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WYDAWNICTWA

W zwiazku z obecnoscia na licznych festiwalach i duzych wydarzeniach w przestrzeni publicznej, dodrukowalismy

opublikowane w 2018 roku poradniki dotyczace odpowiedzialnej mody. Publikacje te zostaty rozdystrybuowane

podczas opisanych powyzej wydarzen.

PORADNIK ,SMIECIOWE UBRANIA, CZYLI JAK NIE DAC SIE
MODZIE NA MARNOWANIE"

Poradnik skupia sie na skutkach nadkonsumpcji odziezy dla $Srodowiska
naturalnego, w szczegdlnosci na problemie zbyt duzej ilos¢ odpaddw,
ktore czesto sa wysytane do krajéw globalnego Potudnia i tam
sktadowane zanieczyszczaja $rodowisko i zagrazaja zdrowiu lokalnych
spotecznosci. W poradniku skrotowo przedstawiliSmy najwazniejsze
problemy zwigzane z tzw. ,szybka mod3”, czyli nieodpowiedzialng
nadprodukcja i nadkonsumpcja odziezy i butéw i skupilismy sie na pro-
mowaniu zachowan ,zero waste”, czyli zmniejszaniu ilosci odpadow
tekstylnych produkowanych przez konsumentéw, poprzez wielokrotne
uzycie ubran i butéw, dzielenie sie, naprawianie, przerabianie, kupo-

wanie ubran dobrej jakosci, wielofunkcyjnych i ponadczasowych.

15

PORADNIK ,DOBRE ZAKUPY. JAK SIE ZARAZIC MODA NA
ODPOWIEDZIALNOSC”

Poradnik odpowiada na czeste pytania konsumentéw/ek o to, ktére
firmy s3 ,odpowiedzialne”. PrzedstawiliSmy w nim skrétowo dziatania
firm odziezowych i obuwniczych dazace do wzmocnienia przestrze-
gania standardéw praw cztowieka i ochrony $rodowiska, szczegdlnie
w krajach globalnego Potudnia, gdzie ma miejsce wiekszos$¢ produkcji
tych artykutéw. Zaprezentowalismy wiele alternatywnych sposobdéw
i rozwigzan na temat tego jak i gdzie kupowac obuwie i ubrania od
odpowiedzialnych firm, jak angazowac sie w kampanie konsumenckie,
pokazaliSmy co udato sie zmieni¢ dzieki zaangazowaniu konsumentow
w dotychczasowe kampanie konsumenckie, przedstawiliémy czym jest
ruch slow fashion oraz gdzie mozna szukac informacji na temat firm,
ktére dbaja o standardy $rodowiskowe i prawa pracownicze w swoich

tancuchach dostaw.

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
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PORADNIK ,ZNAKI, ETYKIETY, CERTYFIKATY, CZYLI JAK
SPRAWDZIC CZY MODA JEST NAPRAWDE EKO | FAIR?”

Poradnik  jest  zestawieniem podstawowych  certyfikatow
potwierdzajacych zachowanie standardéw ochrony praw cztowieka
i Srodowiska przy produkcji ubran i obuwia. Publikacja zawiera
wyjasnienie jak dziatajg certyfikaty i skad konsumenci moga wiedzie¢
czy dane certyfikaty sg wiarygodne. Nastepnie przedstawione zostaty
oznakowania, podstawowe kryteria ich przyznawania oraz wskazowki,
gdzie szukac¢ certyfikowanych produktéw. Certyfikaty jakie opisaliSmy
w poradzie to: certyfikat dla bawetny Fairtrade (zapewniajacy zaréwno

standardy pracownicze, Srodowiskowe jak i wsparcie dla spotecznosci

lokalnych w produkcyjnych krajach globalnego Potudnia), GOTS
(potwierdzajacy standardy $rodowiskowe i wybrane standardy pra-
cownicze w odniesieniu do procesu produkgji), Fair Wear Foundation
(potwierdzajacy standardy pracownicze w fabrykach ubran w krajach
globalnego Potudnia), Oeko-Tex (zapewniajacy brak szkodliwych sub-

stancji chemicznych w gotowym produkcie).

PORADNIK ,BAMBUS, TENCEL, BAWEELNA CZY POLIESTER, CZYLI
Z JAKICH MATERIALOW WYBIERAC UBRANIA”

Poradnik zawiera informacje o tym jaki wptyw na pracownikéw,
spotecznosci lokalne, srodowisko w krajach globalnego Potudnia ma
produkcja konwencjonalnych materiatéw takich jak np. bawetna,
poliester czy skéra. Te procesy produkcyjne czesto niszczg sSrodowisko
i sg niebezpieczne dla zdrowia oséb zatrudnionych przy ich wytwarzaniu
lub mieszkajacych w poblizu miejsc produkgji zlokalizowanych géwnie
w krajach globalnego Potudnia. W poradniku znalazto sie zestawienie
alternatywnych materiatow, zdrowszych i bezpieczniejszych dla ludzi

i $rodowiska, z wyszczegdlnieniem ich stabych i mocnych stron.

Materiaty opisane w poradzie to: bawetna ekologiczna, bawetna
Fairtrade, len, wetna ekologiczna, wiskoza, wtékno bambusowe, lyocell

(tencel), cupro, poliester z recyklingu.
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GRA ,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE”

W 2019 roku zostata réwniez zaktualizowana gra ,Kupuj Odpowiedzialnie”. Gra zostata zaktualizowana o biezace
tresci merytoryczne, jej format ulegttez przerdbce, tak by tatwiej mozna jg byto realizowa¢ na wydarzeniach masowych.
Gra pozwala poznac zagadnienia zwigzane z odpowiedzialng produkcja i konsumpcja i pokazuje zaleznosci miedzy
decyzjami konsumenckimi i dziataniem globalnych firm, a sytuacja spotecznosci w krajach globalnego Potudnia. Gra
byta wykorzystywana podczas wydarzen w przestrzeni publicznej, w ktérych uczestniczyliémy. W sumie zagrato

w nig ok. 680 mtodych oséb,
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SIEC AKTYWISTOW | WOLONTARIUSZY NA RZECZ
ODPOWIEDZIALNEJ PRODUKCII | KONSUMPCJ

Wérod dziatan podjetych przez nas w 2019 roku byty takze te zmierzajace do rozwoju sieci aktywistéw i aktywistek
oraz promocji wolontariatu. Dzieki statej wspétpracy z wolontariuszami od poczatku naszej dziatalnosci, aktywisci
uzyskali doskonate przygotowanie merytoryczne i duzg samodzielno$¢ w podejmowaniu dziatari promujacych

tematyke odpowiedzialnej konsumpcji.

— W 2019 roku wzielismy udziatw 10 festiwalach, targach i wydarzeniach lifestylowych, w tym m.in: SLOT ART Festival
w Lubigzu w dniach 9-13 lipca, Festiwal Kazimiernikejszyn w Kazimierzu Dolnym w dniach 17-21 lipca, Gadafest
w Miechowie w dniach 27-28 lipca, Cieszanéw Rock Festiwal w dniach 15-17 sierpnia. Na wszystkie wydarzenia
przygotowalismy stoiska edukacyjno-informacyjne, na ktorych aktywisci i aktywistki prowadzili/ty r6znego rodzaju
dziatania kampanijne oraz edukacyjne dotyczace odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji. Aktywisci informowali,
dystrybuowali materiaty kampanijne oraz zbierali kontakty do bazy FKO, poszerzajgc w ten sposéb grupe odbiorcow
Fundacji. W organizacje i prowadzenie dziatan zaangazowato sie 5 aktywistow i aktywistek, dzieki czemu dotarlismy

do ok. 10 tys. osob, ktére odwiedzity stoisko FKO.

— Zorganizowalismy szereg spotkan z aktywistami oraz uczniami szkét krakowskich, m.in. warsztat z mtodziezg
w Zespole Szkét Pallotyriskich w Krakowie w dniu 14 marca, spotkanie ze studentami/tkami i aktywistami/tkami
w krakowskiej siedzibie Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie w dniu 16 marca oraz warsztat ,Moja odpowiedzialna re-
wolucja” w dniu 22 marca w Krakowie. W spotkaniach wzieto udziat w sumie ok. 50 oséb. Grupa, ktérg wytonilismy
sposréd  uczestnikow i uczestniczek zorganizowanych przez Fundacje spotkan, stworzyta wspdélny ,Manifest
Mtodziezy” i pojechata z nami do Wiednia, gdzie spotkata sie z rowiesnikami z innych krajow, oraz do Brukseli, gdzie
przedstawita europarlamentarzystom wypracowany wspélnie ,Manifest Mtodziezy”. Grupa uczestniczyta réwniez

w organizacji spotkania w Krakowie, na ktére zostata zaproszona mtodziez z Wtoch, Austrii i Stowenii.

Al i
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DZIAEANIA RZECZNICZE, LOBBYSTYCZNE | STRAZNICZE

W 2019 roku nawiazaliSmy kontakt z europarlamentarzystami i europarlamentarzystkami, wzieliSmy udziat

w okragtym stole w Parlamencie Europejskim oraz wtaczylismy sie w europejska kampanie ,ZARA RESPECT".

— W ramach projektu ,Moja Rewolucja”, grupa mtodziezy z Polski, ktéra zostata wytoniona podczas trzech zorgani-
zowanych przez nas warsztatéw, wzieta udziat w okragtym stole w Parlamencie Europejskim, w Brukseli. Aktywisci
przedstawili ,Manifest Mtodziezy”, wypracowany wspadlnie z réwiesnikami z innych krajow, podczas spotkan w Wied-
niu i Krakowie. ,Manifest Mtodziezy” zostat przedstawiony europostom i europostankom z Polski, Wtoch, Austrii
i Stowenii. Wspoétorganizatorka spotkania z polskiej strony byta europostanka Sylwia Spurek. Gtéwne postulaty pol-
skiej mtodziezy dotyczyty przeciwdziatania zmianom klimatu i ich skutkom oraz promowania edukacji konsumenckie;j.

Inicjatywa skierowana do mtodziezy miata na celu wzmocnienie ich $wiadomosci oraz zaangazowania obywatelskie-

go.

— Wiaczylismy sie w miedzynarodowg kampanie ,ZARA RESPECT". Akcja zorganizowana przez Clean Clothes Cam-
paign byta nakierowana na jedna z czotowych marek odziezowych - Zare. Gtéwnym postulatem skierowanym do
marki byto podniesienie pracownikom i pracownicom w tancuchu dostaw wynagrodzenia do poziomu godnej ptacy.
Kampania miata rowniez na celu zwrdcenie uwagi konsumentéw i konsumentek na nieetyczne praktyki firmy oraz

zachecenie ich do kontaktu z marka poprzez media spotecznosciowe.

— W 2019 roku zaangazowalismy sie w kampanie zwigzang z wystepowaniem opdzniaczy spalania w produktach z re-

cyklingu. W wyniku naciskéw Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie oraz innych organizacji europejskich wspétpracujacych

STRONA INTERNETOWA I KOMUNIKACJA PRZEZ MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

W 2019 prowadzilismy portal internetowy www.ekonsument.pl stale go aktualizujac, dodajagc nowe materiaty in-
formacyjne i edukacyjne do ogdélnodostepnej bazy wiedzy, publikujgc raporty i analizy, a takze zamieszczajac in-
formacje o akcjach spotecznych i petycjach. Kontakt z gronem naszych odbiorcéw utrzymujemy takze przez me-
dia spotecznos$ciowe - serwisy Facebook, Instagram, Twitter i LinkedIn gdzie oprécz informacji zamieszczanych na
stronie internetowej publikowalismy takze newsy z zakresu ekologii, life style'u, zero waste, odpowiedzialnej mody
itp. Publikowali$my réwniez nowe tresci na kanale Youtube (filmy wideo) i Flickr (zdjecia), a takze prowadzilismy
i stale uaktualnialismy e-przewodnik Dobre Zakupy, z informacjami o odpowiedzialnych srodowiskowo i spotecznie
markach oraz Spacerownik, czyli przewodnik po miejscach propagujacych odpowiedzialng konsumpcje (kawiarnie,

sklepy, punkty ustugowe) we wszystkich wojewddztwach w Polsce.
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ODBIORCY KOMUNIKACJ
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INSTAGRAM:  TWITTER:
68 000 9 900 840
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LINKEDIN:  STRONY: MEDIA:
59 308 000 503 300
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ROZWOJ SIECI DARCZYNCOW REGULARNYCH

W ramach wsparcia instytucjonalnego, przekazanego przez Fundacje im. Stefana Batorego oraz program PROO Naro-
dowego Instytutu Wolnosci, przeprowadzili$my szereg dziatant majacych na celu rozwdj sieci darczyrncéw regularnych

oraz pozyskanie funduszy na dziatania statutowe.

— Przeprowadziliémy kampanie telefoniczng w styczniu i lutym 2019 roku. Kampania byta prowadzona na podstawie
listy 977 kontaktow telefonicznych zgromadzonych przez FKO. W wyniku tych rozmoéw udato sie nam pozyskaé 13

darczyncow.

— Przeszkolilismy grupe fundraiserek i rozpoczelismy wspdtprace z nimi przy bezposrednim pozyskiwaniu darczyncow
na stoiskach FKO na wydarzeniach masowych, w tym festiwalach i targach. Prowadzilismy tam bezposredni fund-
raising wsérod uczestnikéw wydarzen, zachecajac ich do comiesiecznego wsparcia w formie Polecenia Zaptaty.
W sumie od lipca do grudnia 2019 zorganizowalismy takie dziatania na 10 wydarzeniach, w tym: Slot Art Festival,
Kazimier-nikejszyn, Gadafest, Ciesznoéw Rock Festiwal, Targi Slow Fashion, Targi Zero Waste, Trends4kids, States of

Minds, Open Eyes Economy Summit, ,Rewolucja konsumencka w Czarny Pigtek”.

— Opracowali$my i zrealizowali$my kampanie 1% pod hastem ,Miedzy nami jest chemia”. Do potowy stycznia 2019
opracowane zostaty materiaty graficzne i tekstowe potrzebne do realizacji kampanii, stworzona zostata przestrzen na
stronie internetowej FKO dotyczaca tegorocznej kampanii 1% (www.ekonsument.pl/1procent). W okresie od potowy
stycznia do konca kwietnia prowadziliémy intensywna kampanie w mediach spotecznosciowych oraz wystalismy
3 mailingi do potencjalnych darczyrncéw. Dzieki naszym dziataniom udato sie w 2019 r. zwiekszy¢ prawie o 100%

wysokos¢ wptat z 1% w poréwnaniu do roku 2018.

— ZrealizowalisSmy kampanie zachecajaca do regularnych darowizn online, pod nazwa ,Rewolucja Konsumencka”.
Poprzedzit jg warsztat, na ktérym wypracowalismy plan kampanii, gtéwne przestanie, wstepny harmonogram
i plan materiatéw promocyjnych. Intensywna kampanie w mediach spotecznosciowych prowadzilismy w okresie

pazdziernik-grudzien 2019, a jej punktem kulminacyjnym byt Czarny Pigtek (29.11.2019).

— Wraz z powiekszaniem sie grupy darczyncéw stopniowo rozwijamy dziatania komunikacyjne. Darczyrncow zapra-
szamy tez do zamknietej grupy na Facebooku, do ktérej naleza réwniez aktywisci/ki i wolontariusze/ki. Darczyncéw
zapraszaliémy rowniez na wydarzenia FKO, w szczegdlnosci na przyjecie z okazji 5 urodzin FKO w lutym 2019 oraz
coroczne wydarzenie z okazji Black Friday. Darczyicow i osoby wspierajace nas w inny sposéb (np. swoja praca,
promocja, wsparciem kampanii) zaprosiliSmy réwniez do udziatu w filmiku oraz do wystapienia na zdjeciach w po-
stach w mediach spotecznos$ciowych, promujacych dziatania FKO i zachecajacych do darowizn oraz wsparcia Fun-
dacji. Film dostepny jest tu: https:/youtu.be/6PtQ4h1AkcU

— W wyniku wszystkich dziatan liczba regularnych darczyncéw FKO wzrosta do 50 oséb wspierajacych nas swoimi
comiesiecznymi wptatami. Utrzymujemy z nimi staty kontakt informujac o dziataniach FKO, zachecajac do dzielenia

sie opiniami i zapraszajac do udziatu w naszych akcjach.
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INFORMACJE
RODZAJ PRZYCHODU KWOTA PRZYCHODU STRUKTURA PRZYCHODU
Przychody z dziatalnosci statutowej 482 848,07 95,82%
Dotacja Komisja Europejska DEAR, przekazana przez Oxfam

(Projekt ,Kupuj Odpowiedzialnie Owoce”, 93 752,79 19,42%
ktory zakonczyt sie 28.02.2018)

Dotacja Komisja Europejska DEAR, przekazana przez Sudwind

(Projekt ,Kupuj Odpowiedzialnie Buty”, ktéry zakonczyt sie 87 685,58 18,16%
31.12.2017)

Dotacja Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska o

i Gospodarki Wodnej (Projekt “Pytaj o chemig”) 28 930,00 ,99%
Grant IPEN o
(Badanie na temat substancji chemicznych w plastiku) 218613 0.45%
Dotacja Fundacji Edukacja dla Demokracji o
(Projekt “Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania”) 35 000,00 7,25%
Dotacja Women'’s Leadership Develpment Progam/NoVo 41 902,94 8,68%
(Wsparcie pracownic w przemysle odziezowym w Polsce)

Dotacja Komisja Europejska DEAR, przekazana przez Clean

Clothes Campaign (Projekt “Filling the Gap: Achieving Living 7 151,59 1,48%
Wages through improved transparency”)

Dotacja Program “Europa dla obywateli” o
(Projekt “Moja Rewolucja”) 75308,92 15,60%
Dotacja instytucjonalna Fundacji Stefana Batorego o
(Rozwj sieci darczyncow regularnych) 41 620,00 8,62%
Dotacja Nadorowy Instytut Wolnosci - PROO 53 100,00 11,00%
(Wsparcie instytucjonalne)

Darowizny pieniezne 8 958,32 1,86%
Przychody z 1% 7 251,80 1,50%
Przychody z dziatalnosci gospodarczej 20 318,79 4,03%
Pozostate przychody operacyjne 4,77 0,00%
Przychody finansowe 760,83 0,15%
SUMA PRZYCHODOW 503 932,46 100,00%
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INFORMACJE
RODZAJ KOSZTU KWOTA KOSZTU STRUKTURA KOSZTU
Koszty dziatalnosci statutowej 497 318,91 96,74%
Projekt “Pytaj o chemie” - NFOSIGW 52 693,26 10,60%
Projekt “Pytaj o chemie” - EC LIFE 137 648,08 27,68%
Projekt “Pytaj o chemie” - DBU 12 800,00 2,57%
Badanie na temat substancji chemicznych w plastiku - IPEN 97 898,07 25,61%
Projekt “Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” - FED 35 000,00 7,04%
Wsparcie pracownic w przemysle odziezowym w Polsce - 39 014,34 7,84%
WLDP/NoVo

Projekt “Filling the Gap: Achieving Living Wages through im- 4 658,58 0,94%
proved transparency” - DCI

Projekt “Moja Rewolucja” 84 300,95 16,95%
Rozw01.5|.eC| darcgyncow regularnych 10 517,94 2.75%

- dotacja instytucjonalna Fundacji Batorego

Wsparcie insytucjonalne - NIW-PROO 53 100,00 10,68%
Koszty statutowe pozaprojektowe 1 506,51 ,30%
Koszty dziatalnosci gospodarczej 13 325,79 2,59%
Pozostate koszty operacyjne 2 689,92 0,52%
Koszty finansowe 718,58 0,14%
KOSZTY OGOLEM 514 053,20 100,00%
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W publikacji wykorzystano zdjecia wchodzace w sktad archiwum Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie, w tym zdjecia

ktérych autorem jest m.in.: Maciek Zygmunt.
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