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Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie

WSTEP

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest ogdlnopolskg organizacjg prowadzaca dziatalnos¢ na rzecz zréwnowazonego
rozwoju i ochrony $rodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad

ochrony srodowiska w biznesie. Jako Fundacja dziatamy juz ponad 6 lat.

Naszym gtéwnym celem jest podniesienie Swiadomosci oraz zdolnosci polskiego spoteczenstwa do podejmowania
odpowiedzialnych $rodowiskowo i spotecznie wyboréw konsumenckich, a takze zwiekszenie wptywu polskich kon-
sumentow na polityke polskich firm i globalnych korporacji w celu poprawy ich standardéw dziatania w zakresie

ochrony srodowiska i przestrzegania praw cztowieka.

Prowadzimy projekty informacyjne, edukacyjne i rzecznicze. Swoje dziatania kierujemy do zréznicowanych grup od-
biorcéw, w tym do: cztonkéw polskich i europejskich organéw ustawodawczych, instytucji rzadowych, konsumentéw,

przedsiebiorcéw, medidw, nauczycieli, uczniéw, studentow, a takze cztonkdéw zwigzkdéw zawodowych.

Zasoby wiedzy publikujemy na popularnym portalu www.ekonsument.pl. Prowadzimy Spacerownik po swiadomej
konsumpcji, czyli e-przewodnik po miejscach zréwnowazonej konsumpcji w polskich miastach oraz serwis Dobre

Zakupy - pierwszy w Polsce niezalezny ranking przyjaznych srodowisku i odpowiedzialnych spotecznie firm.

Wspotpracujemy z wieloma organizacjami ekologicznymi z Polski i Europy w tym miedzy innymi z Suedwind Agentur
(Austria), GLOBAL 2000 (Austria), NaZemi - spole¢nost pro fair trade (Czechy), DanWatch (Dania), Peuples Solidaires
(Francja), Oxfam Germany, Inkota (Niemcy), The National Association of Human Resources Specialists (Rumunia),
Cooperazione per lo Sviluppo dei Paesi Emergenti (Wtochy), Comunita Impegno Servizio Volontariato (CISV)
(Wtochy), Association of Conscious Consumers (ACC) (Wegry), Banana Link (UK), BanaFair (Niemcy), Arnika (Czechy),
Umwelt Bundesamt (Niemcy), BUND Friends of Earth Germany, German Federal Environmental Foundation (DBU).
Jestesmy cztonkiem Koalicji Sprawiedliwego Handlu i Grupy Zagranica, za$ na poziomie miedzynarodowym: Clean
Clothes Campaign, IPEN (International Pullutants Elimination Network), Good Electronics oraz EPN (Environmental

Paper Network) Europe.


https://www.ekonsument.pl/spacerownik/
https://dobrezakupy.ekonsument.pl/
https://dobrezakupy.ekonsument.pl/
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Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie

CELE
STATUTOWE

Celem Fundaciji jest dziatanie na rzecz zréwnowazonego rozwoju i ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie. Fundacja moze realizowa¢

swoje cele poprzez:

= Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanii edukacyjnych i popu-
laryzatorskich na rzecz zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz spotecznej

odpowiedzialnosci biznesu;

= Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych na rzecz
zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad

ochrony srodowiska w biznesie;

= Monitoring przestrzegania przez firmy i instytucje praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska;

= Ochrone i upowszechnianie praw konsumentow i praw pracownikéw;

= Wspieranie merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzadowych, inicjatyw obywa-
telskich oraz kampanii na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji;

= Wspotprace dla realizacji celow statutowych z mediami, wtadzami samorzadowymi, rzadowymi, zwigzkami zawo-
dowymi, firmami, inicjatywami obywatelskimi, organizacjami pozarzadowymi i innymi instytucjami oraz z wolonta-

riuszami w kraju i za granica;

= Edukacje dzieci i dorostych na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ekologii, ochrony zwierzat oraz ochrony ekosys-

temow;

= Opiniowanie istniejgcych i tworzonych rozwigzan organizacyjnych i prawnych w zakresie ochrony $rodowiska,

odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony $rodowiska w biznesie;
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= Prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrze-

gania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

= Tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletteréw, portali spotecznosciowych, publikacji, raportéw na temat

zréownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

= Organizacje konferencji, warsztatéw, szkolen, seminariéw, sympozjéw, spotkan, wyktadéw, obozéw edukacyjnych

na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony Srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

= Organizacje targéw, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkurséw i innych przedsiewzie¢ o charakterze edukacyjnym
i popularyzatorskim na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji

i produkcji;

- Prowadzenie dziatalnosci wydawniczej i promocyjnej oraz sprzedaz publikacji i materiatéw promocyjnych

dotyczacych zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

= Tworzenie i udostepnianie baz danych podmiotéw zaangazowanych w spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu oraz

odpowiedzialng produkcje i konsumpcje;

= Promocje pozytywnych rozwigzan w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ochrony Srodowiska oraz odpowiedzial-

nej konsumpg;ji i produkcji;

= Szkolenia i doradztwo dla podmiotéw zainteresowanych odpowiedzialng produkcjg i konsumpcjg oraz przestrze-

ganiem praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

= Dziatania marketingowe na rzecz promocji znakéw i systeméw certyfikacji dotyczacych odpowiedzialnej produkcji

i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie.
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Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie

DZIALANIA
W 2020 ROKU

DZIALANIA EDUKACYJNE | KAMPANIE POPULARYZATORSKIE

W 2020 roku prowadziliSmy w Polsce dziatania edukacyjne i popularyzatorskie w ramach miedzynarodowych kam-

panii ,Pytaj o Chemieg”, ,Moja Rewolucja” oraz w ramach kampanii ,Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania”. Rozpoczelismy

réwniez dziatania w ramach projektéw ,Klimat na Zmiany” oraz ,,Our Food. Our Future”. Przedsiewziecia dofinanso-

wane byty ze érodkéw Unii Europejskiej, Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej, NIW-

CRSO oraz Fundacji Drzewo i Jutro.

PROJEKT ,PYTAJ O CHEMIE”

zwraca uwage na problemy zdrowotne i $rodowiskowe zwigzane
z wystepowaniem niebezpiecznych substancji chemicznych w produk-
tach codziennego uzytku. Substancje wzbudzajace szczegdlnie duze
obawy (SVHC - Substances of Very High Concern) to m.in. substancje
rakotworcze, zaburzajace gospodarke hormonalng, czy tez uznane za
majace istotny wptyw na $rodowisko. Naszym celem jest zwrdcenie
uwagi i wypracowanie potencjalnych rozwigzan problemu, jakim
jest brak dostepu do informacji dotyczacych wystepowania niebez-
piecznych substancji w produktach oraz brak $wiadomosci produ-
centéw na temat obowigzku ich przekazywania konsumentom. Unijne
rozporzadzenie REACH dotyczace chemikaliow przewiduje obowiazek
informowania o zawartosci SVHC. Projekt jest czescig europejskiego
projektu LIFE AskREACH, ktérego zadaniem jest wypracowanie
narzedzi IT, za pomoca ktérych konsumenci beda mieli tatwy dostep
do informacji na temat zawartosci substancji toksycznych w kupo-
wanych przez nich produktach. Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest
jedna z 20 organizacji z 13 panstw cztonkowskich UE odpowiedzial-
nych za wdrazanie projektu. Liderem projektu jest Federalna Agencja
Srodowiska (UBA) z Niemiec.

LIFE « ASK
REACH

Wiecej informaciji:

www.ekonsument.pl/chemikalia
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W ramach projektu:
— Przeprowadzilismy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowe;j
na temat zagrozen zwigzanych z obecnoscia substancji wzbudzajacych szczegélnie duze obawy

(SVHC - Substances of Very High Concern) w produktach codziennego uzytku.

— Utrzymywalis$my kontakt z mediami, przygotowujac dwie informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do 4100
dziennikarzy i blogeréw. Wspoétpracowalismy z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzieki tej wspotpracy
dotarliémy do ok. 250 000 odbiorcéw.

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjna do konsumentéw na temat projektu oraz aplikacji ,Pytaj o Chemie’,
dzieki ktérej w tatwy sposdb mozna zapytaé producenta, czy jego produkcie znajdujg sie szkodliwe substancje
chemiczne. RozestaliSmy mailing dotyczacy projektu i aplikacji do ponad 15 000 odbiorcéw. Do tej pory aplikacje

pobrato ponad 3000 oséb z Polski.

— Zorganizowaliémy 1 akcje edukacyjno-kampanijna w przestrzeni publicznej - uczestniczyliSmy w Veganmanii
w dniu 19 stycznia. Akcje te przeprowadziliSmy organizujgc stoisko Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie, gdzie
mtodziez i dorosli mogli dowiedzie¢ sie wiecej na temat niebezpieczenstw zwigzanych z wystepowaniem SVHC
w produktach oraz na temat aplikacji ,Pytaj o chemig”. Bralismy réwniez udziat w festiwalu ,Audioriver” online, gdzie

przeprowadzilismy kilka wywiadéw, transmitowanych pézniej w mediach spotecznosciowych.

— Wyprodukowalismy woskowijki promujace aplikacje ,Pytaj o chemie”. Materiaty te promowaty projekt i aplikacje

w trakcie wydarzen w przestrzeni publicznej, w ktorych uczestniczylisSmy.

— Przeprowadzili$my kampanie informacyjna do producentéw. Nawigzalismy kontakt mailowy lub telefoniczny z okoto
160 polskimi firmami odziezowymi, obuwniczymi, outdoorowymi, zabawkarskimi itd. W ramach kampanii wystalismy
do firm 5 mailingéw (w sumie do 745 odbiorcéw) informujacych o kampanii Pytaj o chemie. Zorganizowalismy
réwniez 2 webinary online dla firm, w dniach 15 pazdziernika oraz 2 grudnia, podczas ktdrych przedstawilismy

podstawowe zatozenia kampanii oraz sposdb dziatania panelu dla firm.

— W ramach kampanii do firm uczestniczyliSmy w 1 wydarzeniu, podczas ktérego informowali$my producentéw
o aplikacji ,Pytaj o chemie” - uczestniczyliSmy w festiwalu Jestem Slow, w dniach 12 -13 wrze$nia, podczas ktérego

rozmawiali$my z producentami na temat aplikacji i projektu.

— W ramach projektu przeprowadzilismy dziatania zwigzane z badaniami wyrobéw. W tym roku wyrywkowym testom
poddane zostaty akcesoria sportowe. Przedmioty do zbadania z Polski, zostaty zakupione przez Fundacje,
opisane, skatalogowane oraz wystane do laboratorium w Niemczech, ktdre zostato wybrane przez konsorcjum
w ramach przetargu. Zakupilismy 6 przedmiotéw, bedacych produktami 4 polskich firm. Artykuty te zostaty przestane

do partnera kierujgcego badaniami w projekcie. Raport z wynikami zostat opublikowany na poczatku stycznia 2021.


https://www.ekonsument.pl/pytajochemie
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PROJEKT EDUKACYJNY ,MOJA REWOLUCJA”

tematycznie koncentruje sie gtéwnie na upamietnieniu przemian
spotecznych i manifestacji ruchéw kontrkulturowych z 1968 roku.
Projekt realizowany byt w partnerstwie z organizacjami pozarzadowymi
z Austrii (Stidwind), Wtoch (GVC) i Stowenii (Focus) oraz z Instytutem
Edukacji Dorostych z Wiednia.

Wiecej informaciji:

www.ekonsument.pl/MojaRewolucja

W ramach projektu:

— ZorganizowalisSmy szereg spotkan online z mtodzieza i aktywistami, ktére miaty na celu wzmocnienie Swiadomosci
mtodziezy oraz popularyzowanie zaangazowania obywatelskiego. Podczas 4 warsztatow grupy mtodziezy dyskuto-
waty wazne dla nich sprawy spoteczne czy Srodowiskowe i mozliwe rozwigzania. Mtodziez uczestniczyta rowniez
w dwéch miedzynarodowych spotkaniach online oraz w jednym spotkaniu w Wiedniu, w dniach 24-27 wrze$nia. Ak-
tywistki i aktywisci pracowali nad wyodrebnieniem najwazniejszych postulatéw i stworzeniem ,Manifestu Mtodziezy”,

ktéry zostanie przedstawiony postom i postankom w Parlamencie Europejskim w Brukseli, w roku 2021.

— Informacje na temat projektu i towarzyszacych mu zatozen byty regularnie publikowane w naszych mediach

spotecznosciowych.
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https://www.ekonsument.pl/a67180_manifest_zmian_przekazany_poslom_w_brukseli.html
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KAMPANIA ,,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE UBRANIA”

zwraca uwage oséb zainteresowanych moda, zaréwno tworcéw jak
i konsumentek i konsumentéw, na problemy zwigzane z przemystem
odziezowo-tekstylnym. Z jednej strony upowszechniamy wiedze
o spotecznych i ekologicznych naduzyciach zwigzanych z produkcja
ubran, ktére codziennie wszyscy na siebie wktadamy. Z drugiej, sta-
ramy sie pokaza¢ pozytywne alternatywy dla konwencjonalnych,
globalnie rozpowszechnionych marek. Przedstawiamy mozliwosci
przeciwstawienia sie tamaniu praw cztowieka, praw pracowniczych
oraz postepujgcemu zanieczyszczaniu srodowiska. Podpowiadamy, jak
wywiera¢ wptyw na firmy odziezowe, aby naktoni¢ je do stosowania
uczciwych i dobrych praktyk korzystnych dla pracownikéw oraz odbior-
cOw odziezy. W tym obszarze dziatamy w ramach miedzynarodowej Wiecej informaciji:

sieci Clean Clothes Campaign. www.ekonsument.pl/ubrania

W ramach projektu:
— Uruchomilismy linie telefoniczng dla szwaczek. Po zesztorocznej publikacji naszych tekstéw powstatych po
rozmowach ze szwaczkami, wiele z nich zaczeto prosi¢ o kontakt i coraz chetniej opowiadaé¢ o codziennych

wyzwaniach ptynacych z ich pracy. Specjalna linia telefoniczna dziatata w okresie od marca do listopada.

— NawiazalisSmy wspotprace z artystkg Agnieszka R6zg Stupek, ktéra stworzyta animacje ,Made in Poland”. Animacja
zostata zainspirowana doswiadczeniami twdrczyni oraz wywiadami ze szwaczkami opublikowanymi przez Fundacje
Kupuj Odpowiedzialnie. Krétki metraz ukazuje problemy z jakimi spotykajg sie na co dzien pracownice niektérych
polskich szwalni oraz stawia pytanie, czy uszyte w Polsce zawsze oznacza, ze dany ciuch zostat wyprodukowany
z poszanowaniem praw czfowieka. 7 pazdziernika z okazji Swiatowego Dnia Godnej Pracy zorganizowalismy

internetowg premiere animacji.

— W drugiej potowie roku, w ramach wspoétpracy z artystka-hafciarka, rozpoczelismy takze wspétprace nad projektem

artystycznym, ktéry bedzie miat miejsce w 2021 roku.
— Utrzymywalismy kontakt z mediami, przygotowujac dwie informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do ponad
4100 dziennikarzy i blogerow. Wspotpracowalismy z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzieki tej

wspo6tpracy dotarlismy do ok. 645 000 odbiorcéw.

— Przeprowadziliémy kampanie informacyjng do konsumentéw na temat sytuacji polskich szwaczek, linii telefonicznej

oraz i animacji ,Made in Poland”. Rozestaliémy 3 mailingi do ponad 18000 odbiorcéw.
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https://cleanclothes.org/
https://youtu.be/6bikDhmviF8
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W 2020 roku realizowalismy rowniez projekt “Filling the Gap: Achieving Living Wages through improved transparency”.

Jest to kampania skupiajaca sie na zwiekszeniu transparentnosci firm odziezowych i upowszechnienia godnej ptacy.

W ramach projektu:

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej na
temat probleméw zwigzanych z produkcjg i konsumpcja odziezy oraz dostepnych rozwigzan. W ramach projektu
promowalismy strone Fashionchecker.org/pl, dzieki ktorej konsumenci i konsumentki mogli(ty) dowiedziec sie, czy ich
ulubiona marka dba o swoich pracownikéw. Opublikowali$my réwniez raport ,Ptace pod lup3”. Raport powstat jako
uzupetnienie strony internetowej FashionChecker i opiera sie na badaniach przeprowadzonych w 2019 i na poczatku
2020 r. w Chinach, Indonezji, Indiach, na Ukrainie i w Chorwacji. Badacze i badaczki rozmawiali na miejscu z ponad
490 pracownicami i pracownikami 19 fabryk szyjgcych ubrania dla 40 réznych firm, w tym dla takich duzych i znanych
marek jak H&M, Zara, Primark, GAP, Nike, Adidas, New Balance, Hugo Boss, Esprit, s. Oliver, Puma, Reebok, C&A,
Carrefour i Asics. W raporcie zostata réwniez zbadana kwestia transparentnego taiicucha dostaw, ktéra nie jest

celem koncowym, lecz istotnym narzedziem umozliwiajagcym ocene sytuacji pracownikéw w fabrykach.

— W ramach projektu zorganizowaliémy debate online ,,Czarny Pigtek - Oddam/wymienie/naprawie”. Spotkanie
odbyto sie w dwdch odstonach. W pierwszym panelu gosciliSmy ekspertéw z Ukrainy i Indonezji; Oksane Dutchak -
ukrainska badaczke w dziedzinie problematyki pracy i nieréwnosci ptci i Martue Raja Siregar - cztonka zarzadu FSB
GARTEKS, zwigzku zawodowego odziezy i tekstyliow w Indonezji. Oboje przyblizyli nam problematyke nieréwnosci
ptac wsrdd kobiet i mezczyzn i zwrdcili szczegdlng uwage na potrzebe zmian systemowych w zakresie przemystu
odziezowego. Gosémi drugiego panelu byli/ty: Agata Kurek, zatozycielka marki KOKOworld; Ewelina Cichowlas
i Agnieszka Zieleziecka-Krukowska, wtascicielki dwdch krakowskich sklepéw vintage: ,Vintydze” i ,Obcy w mojej
szafie”; Tomasz Bocian, zatozyciel firmy ,Ubrania do Oddania oraz Grazyna Latos, koordynatorka badan i projektow
w Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie. Tematyka drugiej czesci skupiata sie m. in. na nawykach konsumentow
i o odpowiadata na pytanie, w jaki sposéb pandemia zmienita nasze zachowania i czy rzeczywiscie metka ,Made
in Poland” jest wystarczajaca gwarancja etycznej i sprawiedliwej produkcji oraz co nam méwi o warunkach, w jakich
zostata wyprodukowana odziez. Rozmawiano réwniez o kulisach dziatan second handéw i o popycie na ubrania

z drugiego obiegu.
— Utrzymywalismy kontakt z mediami, przygotowujac dwie informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do 4100
dziennikarzy i blogerow. Wspoétpracowali$my z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzieki tej wspotpracy

dotarlismy do ok. 500 000 odbiorcéw.

— Przeprowadziliémy kampanie informacyjng do konsumentéw na temat strony i raportu Fashion Checker oraz

debaty online w Czarny Piatek. Rozestalismy 2 mailingi do ok. 19 tys. odbiorcow.

— Przeprowadzilismy akcje edukacyjng podczas w festiwalu ,Audioriver” online, gdzie przeprowadzilismy kilka

wywiadow, transmitowanych pdzniej w mediach spotecznosciowych.
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https://fashionchecker.org/pl/
https://www.ekonsument.pl/materialy/pobierz/680
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PROJEKT ,KLIMAT NA ZMIANY”

zwraca uwage na problemy spoteczne i S$rodowiskowe zwigzane

z postepujgcymi zmianami klimatu oraz ich wptywem na zjawisko uchodzstwa

klimatycznego. Katastrofy naturalne wywotane zmianami klimatycznymi

sprawiaja, ze coraz wiecej ludzi musi opusci¢ swoje miejsce zamieszkania. Ich

liczba wynosi ok. 20 mIn oséb rocznie. Procesy te wiaza sie z negatywnymi

skutkami $rodowiskowymi, kulturowymi i ekonomicznymi. Celem projektu

jest dotarcie do mtodziezy oraz trwata zmiana zachowan i nawykéw, nie tylko

indywidulanych, ale takze spotecznych. Przedstawiamy mozliwosci aktywnego

dziatania na rzecz zréwnowazonego rozwoju, organizujemy warsztaty oraz

akcje edukacyjne i informacyjne dla miodziezy, akcje uliczne i happeningi. Wiecej informacji:
W ramach projektu planujemy réwniez wspétprace z przedstawicielami www.ekonsument.pl/klimat
Parlamentu Europejskiego. Projekt jest czescig europejskiego projektu ,End

Climate Change, Start Climate of Change”, ktéry tworzymy we wspotpracy

z 15 partnerami z 12 panstw cztonkowskich UE. Liderem projektu jest wtoska

organizacja WeWorld GVC. W Polsce regionalnym partnerem projektu jest

Fundacja Fairtrade Polska.

W ramach projektu:
— PrzeprowadziliSmy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej,
dotyczaca zmian klimatu oraz ich wptywu na $rodowisko. Na naszej stronie internetowej opublikowali$my na

ten temat 3 artykuty, ktére byty promowane w naszych kanatach spotecznosciowych.

— Opracowali$my réwniez zaplanowane 6 poradnikdw konsumenckich dla mtodziezy, wskazujacych powigzania
zmian klimatycznych z naszym stylem Zycia i konsumpcji oraz wskazowki dziatarn zmniejszajacych ich negatywny

wptyw na klimat.

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej,
dotyczaca wydanych poradnikéw. WystaliSémy réwniez mailingi do 1151 konsumentéw i edukatoréw oraz do 1156

organizacji pozarzadowych i firm. Dzieki tym dziataniom udato nam sie dotrze¢ do ok 78 000 odbiorcow.

— Zorganizowalismy akcje edukacyjno-kampanijne w przestrzeni publicznej - uczestniczyliSmy w Veganmanii
w dniu 19 stycznia oraz w festiwalu ,Jestem Slow” w dniach 12-13 wrzes$nia. Akcje te przeprowadziliémy organizujac
stoisko Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie, gdzie mtodziez i dorosli mogli dowiedzie¢ sie wiecej na temat kwestii
zwigzanych ze zmianami klimatu. Bralismy réwniez udziat w festiwalu ,Audioriver” online, gdzie przeprowadzilismy

kilka wywiadoéw, transmitowanych pdzniej w mediach spotecznosciowych.
— Przeprowadziliémy réwniez przygotowania do zaplanowanego na 2021 rok konkursu debat. W 2020 powstaty

juz szkice tematow. PrzettumaczyliSmy i zaadaptowali$my 7 opracowan tematéw oraz udostepnili$my je juz szkotom

i uniwersytetom biorgcym udziat w konkursie w Polsce.
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PROJEKT ,OUR FOOD. OUR FUTURE"

zwraca uwage na problemy zwigzane z przemystem spozywczym
i upowszechniamy wiedze o naduzyciach zwiazanych z produkcja zywnosci
w Polsce i na $wiecie. Staramy sie zacheci¢ polskich konsumentéw
i producentéw zywnosci do zastanowienia sie nad wptywem sposobow
produkcji rolnej i konsumpcji zywnos$ci na S$rodowisko naturalne
i sytuacje rolnikéw w Polsce, w krajach Unii Europejskiej oraz w krajach
globalnego Potudnia. Mobilizujemy do zmiany zachowan i postaw
konsumenckich niekorzystnie wptywajacych na rozwdj zréwnowazonej
produkcji i konsumpcji Zywnosci, promujemy alternatywne modele

Wiecej informaciji:

produkcji i konsumpcji i uswiadamiamy, ze zréwnowazone rolnictwo,
www.ekonsument.pl/zywnosc

lokalna produkcja oraz Fair Trade to rozwiazania, ktdre przynosza korzysci

gospodarcze i spoteczne, chronig $rodowisko naturalne oraz realnie

wptywaja na polepszenie sytuacji najbiedniejszych krajéw.

W ramach projektu Our Food. Our Future szczegdlng uwage kierujemy w strone ludzi mtodych oraz pokazujemy wptyw
nieodpowiedzialnej produkcji i konsumpcji zywnosci na zmiany klimatu i migracje. Kampania ma na celu zmobilizowanie
mtodziezy do przyjecia zréwnowazonych wzorcéw konsumpgji i aktywnego wspierania zréwnowazonych tancuchéw
dostaw zywnosci, uczciwych stosunkéw handlowych, poszanowania praw cztowieka i praw pracowniczych oraz
zrbwnowazonego rozwoju, poprzez ulepszong polityke instytucjonalng i korporacyjna na poziomie UE i panstw
cztonkowskich. Projekt jest czes$cig europejskiego projektu Our Food. Our Future, ktéry wspéttworzymy wspdlnie
z partnerami z 18 panstw cztonkowskich Unii Europejskiej. Liderem projektu jest organizacja Christliche Initiative
Romero (CIR).

W ramach projektu:
— Przeprowadziliémy kampanie informacyjna w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej na

temat probleméw zwigzanych z przemystem spozywczym.

— Zorganizowalismy piknik ,Ogréd konsumpcji ziemskich”, w dniu 22 sierpnia. ,,Ogréd konsumpcji ziemskich” to
instalacja stworzona przez artystke i antropolozke Anne Kokocinska. Na stole znalazto sie 8 nakry¢ zachecajacych
do rozwazan nad kwestiami wspoétczesnej produkcji zywnosci, wykorzystywania pestycydéw, tamania praw
pracowniczych, sladu weglowego i wodnego. Uczestnicy zastanawiali sie nad kwestiami konsumpcjonizmu oraz
wptywu nieodpowiedzialnej produkcji na $rodowisko naturalne. Przedmioty wykorzystane do instalacji pochodzity
z odzysku. Obrus, na ktérym znajdowaty sie nakrycia to fragmenty poscieli zafarbowanej metodami naturalnymi -
za pomoca roslin wystepujacych na polskich tgkach. Podczas wydarzen powstato réwniez stoisko Fundacji Kupuj
Odpowiedzialnie. Mozna byto zasiegna¢ wiedzy u przedstawicieli Fundacji i dowiedzie¢ sie wiecej o naszych

dziataniach.

— Przeprowadzilismy badanie polskiego rynku spozywczego i alternatywnych inicjatyw zywnosciowych. Wynikiem
tych dziatan jest raport dotyczacy rolnictwa, produkcji, handlu oraz alternatywnych form pozyskiwania jedzenia,

opublikowany w styczniu 2021 roku.
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Piknik “Ogréd konsumpcji ziemskich”.
Park Krakowski, 22.08.2020
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WYDAWNICTWA

W 2020 roku opracowalismy i wydrukowali$my nowe materiaty edukacyjne
- poradniki dotyczace wptywu odpowiedzialnej konsumpcji odziezy
i naduzywania plastiku na kwestie zwigzane z problemami srodowiskowymi
i zmianami klimatu, oraz tematyki wptywu niebezpiecznych chemikaliéw na
zdrowie i $rodowisko. Powstat rowniez raport ,Ptace pod lupa” oraz materiat

promocyjny: woskowijki.

PORADNIK ,MODA VINTAGE, CZYLI DLACZEGO | JAK WARTO
KUPOWAC UZYWANE”

Poradnik skupia sie na skutkach nadkonsumpcji odziezy dla srodowiska
naturalnego, w szczegdlnosci na problemie zbyt duzej ilos¢ odpaddw, ktére
sktadowane na wysypiskach zanieczyszczajg Srodowisko i zagrazajg zdrowiu
lokalnych spotecznosci. W poradniku skrétowo przedstawiono najwazniejsze
problemy zwigzane z tzw. ,szybka moda” czyli nieodpowiedzialng
nadprodukcjg i nadkonsumpcjg odziezy oraz skupiono sie na promowaniu
zachowan ,zero waste”, czyli zmniejszaniu ilosci odpaddéw tekstylnych
produkowanych przez konsumentéw, a w szczegdlnosci na promowaniu
kupowania ubran uzywanych i dobrej jakosci oraz na podkresleniu korzysci
z tego wyptywajacych (dbanie o srodowisko, lepsza jako$¢, oszczednosc czy
dobroczynnosc). Aby utatwic¢ konsumentom i konsumentkom podejmowanie
tego rodzaju decyzji zakupowych, w poradniku zawarto aktualny spis
sklepéw Vintage znajdujacych sie w najwiekszych miastach w Polsce oraz spis

cyklicznych imprez, na ktérych mozna wymieniac sie tego rodzaju odzieza.

PORADNIK ,ZMIANY KLIMATU TO NIE ZARTY, CZYLI CO MOZESZ
ZROBIC JUZ DZIS”

Poradnik skupia sie na kwestiach zwiazanych z postepujagcymi zmianami
klimatu i degradacji Srodowiska, a rolg postaw konsumpcyjnych i spotecznych,
a w szczegblnosci na promowaniu postaw zwigzanych z aktywizmem
spotecznym. W poradniku skrétowo przedstawiono najwazniejsze problemy
i zagrozenia wynikajace ze zmian klimatycznych (m.in. zanieczyszczenie
$rodowiska, wzrost temperatury, ekstremalne zjawiska pogodowe). Poradnik
zawiera szereg praktycznych porad i konkretnych przyktadéw dziatan,
w ktére mozna sie angazowac i ktére mogg utatwié podejmowanie waznych
dla $rodowiska inicjatyw, a co za tym idzie mogg realnie wptywac na zmiane
sytuacji. Aby uatrakcyjni¢ forme przekazu, w poradniku zawarto réwniez

krotki quiz dotyczacy nawykdw proekologicznych.
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PORADNIK ,MIEDZY NAMI JEST CHEMIA, CZYLI CO | JAK NAS TRUJE?"
Poradnik skupia sie na problemach zdrowotnych i s$rodowiskowych
zwigzanych z wystepowaniem niebezpiecznych substancji chemicznych
w produktach codziennego uzytku, a w szczegélnosci na tzw. SVHC
(Substances of Very High Concern), czyli substancjach wzbudzajacych
szczegblnie duze obawy. W poradniku mozna znalezé opis najbardziej
niebezpiecznych substancji, zagrozen z nimi zwigzanych oraz przedmiotdw,
w ktérych dane zwigzki chemiczne moga sie znajdowaé. W poradniku
znajduje sie réwniez atrakcyjna grafika, ktéra przedstawia sposoby na

skuteczne unikanie SVHC.

PORADNIK ,PLASTIK IS NOT FANTASTIK, CZYLI DLACZEGO PLASTIK
JEST ZkY?”

Poradnik przedstawia problematyke zwigzku naduzywania plastiku ze
zmianami klimatu, opisuje réwniez negatywny wptyw nadmiernej ilosci
plastiku w srodowisku nie tylko na planete, ale takze na zdrowie i zycie ludzi i
zwierzat. W poradniku znalez¢ mozna takze opis oznaczen réznych rodzajow
plastiku, wraz z informacjg na temat ich szkodliwosci. Materiat podejmuje
réwniez temat mikroplastiku oraz przedstawia gars¢ porad, w jaki sposéb
podejmujac codzienne wybory i zmieniajagc nawyki, mozemy przyczynic sie
do stopniowego eliminowania niebezpiecznych odpaddéw ze sSrodowiska.
Aby uatrakcyjni¢ forme przekazu, w poradniku zawarto réwniez krétki quiz

dotyczacy postaw proekologicznych i przyzwyczajen konsumenckich.

PORADNIK ,ZIELONE WYDARZENIA, CZYLI JAK ZORGANIZO-
WAC EVENT EKO | FAIR?

Poradnik jest pomocny kazdej osobie jaka organizuje wydarzenia. Zostat
miedzy innymi zainspirowany zapytaniami ze organizacji chcacych
organizowa¢ zielone wydarzenia, takze dla mtodziezy. Skupia sie na
problemie generowania wielkiej ilosci plastiku i zanieczyszczania $rodowiska
oraz pokazuje, co zrobi¢, by wydarzenie, ktére organizujemy byto bardziej
ekologiczne i fair? W tym poradniku znajduje sie rowniez gars¢ przydatnych

i praktycznych informacji, ktére pomoga zaplanowac etyczny event.
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PORADNIK ,ZIELONE MIEJSCE PRACY,

CZYLI JAK URZADZIC BIURO EKO | FAIR? ”

Poradnik skupia sie na kwestiach ekologii w kontekscie miejsca, w ktérym
pracujemy. Segregacja odpaddéw, kupowanie zywnosci lokalnej i rozsadne
podchodzenie do zakupow, to cze$é¢ z zasad, ktére mozna wprowadzic¢
réowniez w pracy. Przestrzen biurowa oznacza jednak takze dodatkowe
decyzje - przede wszystkim te zwigzane ze sprzetem biurowym, czy zakupem
papieru do drukarki. Z tego poradnika mozna dowiedziec sie, na co zwracac

szczegblng uwage i gdzie szukaé informacji o zielonych produktach.

RAPORT ,FASHION CHECKER - PLACE POD LUPA. RZUCMY SWIATLO
NA WYZYSK W PRZEMYSLE ODZIEZOWYM”

Raport powstat jako uzupetnienie strony internetowej FashionChecker
i opiera sie na badaniach przeprowadzonych w 2019 i na poczatku 2020 r.
w Chinach, Indonezji, Indiach, na Ukrainie i w Chorwacji. Badacze i badaczki
rozmawiali na miejscu z ponad 490 pracownicami i pracownikami 19 fabryk
szyjacych ubrania dla 40 réznych firm, w tym dla takich duzych i znanych
marek jak H&M, Zara, Primark, GAP, Nike, Adidas, New Balance, Hugo Boss,
Esprit, s. Oliver, Puma, Reebok, C&A, Carrefour i Asics. W raporcie zostata
réwniez zbadana kwestia transparentnego taiicucha dostaw, ktéra nie jest
celem koncowym, lecz istotnym narzedziem umozliwiajacym ocene sytuacji

pracownikow w fabrykach.

WOSKOWIJKI
Woskowijki promowaty projekt ,Pytaj o Chemie” oraz aplikacje ,Pytaj
o Chemie” w trakcie wydarzen w przestrzeni publicznej, w ktorych

uczestniczylismy.
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SIEC AKTYWISTOW | WOLONTARIUSZY NA RZECZ
ODPOWIEDZIALNEJ PRODUKCII I KONSUMPCJI

Wérod dziatan podjetych przez nas w 2020 roku byty takze te zmierzajace do rozwoju sieci aktywistow i aktywistek
oraz promocji wolontariatu. Dzieki statej wspétpracy z wolontariuszami od poczatku naszej dziatalnosci, aktywisci
uzyskali doskonate przygotowanie merytoryczne i duza samodzielno$¢ w podejmowaniu dziatan promujacych

tematyke odpowiedzialnej konsumpcji.

—= W 2020 wzieliémy udziat w 3 festiwalach, targach i wydarzeniach lifestylowych w przestrzeni publicznej:
w Veganmanii w Katowicach, w dniu 19 stycznia, Jestem Slow w Warszawie, w dniach 12-13 wrzesnia i Veganmanii
w Krakowie, w dniach 19-21 wrzesnia. Na wszystkie wydarzenia przygotowaliémy stoiska edukacyjno-informacyjne,
na ktérych aktywisci i aktywistki prowadzili/ty réznego rodzaju dziatania kampanijne oraz edukacyjne dotyczace
odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji. Aktywisci informowali, dystrybuowali materiaty kampanijne oraz zbierali
kontakty do bazy FKO, poszerzajac w ten sposéb grupe odbiorcéw Fundacji. W organizacje i prowadzenie dziatan
zaangazowato sie 3 aktywistow i aktywistek, dzieki czemu dotarliémy do ok. 4000 oséb, ktére odwiedzity stoisko
FKO.

— Zorganizowalismy 4 spotkania online z aktywistami oraz uczniami szkét krakowskich, podczas ktérych mtodziez
dyskutowata nad problemami wspétczesnego $wiata. Wytoniona podczas tych warsztatéw grupa mtodziezy pojechata

z nami na spotkanie miedzynarodowe do Wiednia.

— ZorganizowaliSmy warsztat online #KlimatNaZmiany dla mtodziezy z catej Polski, w dniu 25 listopada. Warsztat
skupiat sie na temacie wptywu produkgji, konsumpcji i naszego stylu zycia na klimat i szerzej - srodowisko naturalne.
Dotyczyt problemu, ale tez rozwigzan. Warsztat zostat wysoko oceniony przez uczestnikéw w ankiecie. Zdecydowana

wiekszos¢ z nich zdobyta nowg wiedze i informacje o mozliwych dziataniach. W spotkaniu wzieto udziat 47 oséb.
— Zorganizowalismy szkolenie online #GoEathical, w dniach 8-9 wrzesnia. Warsztat skupiat sie na problemach zmian

klimatu, przemystowej hodowlo zwierzat i jej wptywu na srodowisko oraz na nadmiernej konsumpcji. W spotkaniu

wzieto udziat w sumie 55 mtodych osdb.
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DZIALANIA RZECZNICZE, LOBBYSTYCZNE | STRAZNICZE

— Przez caty rok nagtasnialismy w mediach problemy szwaczek i staraliémy sie je wzmacniac. Po jednym z tekstéw,
ktoéry dotyczyt sytuacji szwaczek z firmy Men’sfield Sp. z 0.0. w Przeworsku, nawigzalismy wspotprace z Pethomocnik
Rzadu ds. Rownego Traktowania - Anng Schmidt-Rodziewicz. Pani Schmidt-Rodziewicz podjeta interwencje
i zobowigzata Panstwowa Inspekcje Pracy do przedstawienia sprawozdania z dotychczas przeprowadzonych kontroli.
FKO, na bezposrednia prosbe szwaczek, udzielita im wsparcia psychicznego podczas procesu w sadzie. Pozostajemy

z nimi w kontakcie do dzis.

— W 2020 r. prowadziliSmy takze dziatania rzecznicze do marek produkujacych w Polsce, do ktérych apelowalismy o

transparentno$¢. Z kilkoma zaczelismy planowac konkretne wspdlne dziatania, ktére odbeds sie 2021 roku.

= We wrzeséniu 2020 roku udato nam sie spotkac ze zwigzkowcami z OPZZ. Rozmawialiémy o naszych obecnych

i przysztych dziataniach, szukajgc mozliwosci efektywnej wspétpracy w zakresie wsparcia polskich szwaczek.

— Pod koniec 2020 roku zaangazowaliémy sie w kampanie #HoldBizAccountable, majaca na celu wprowadzenie
nowych przepiséw prawnych, ktére mogtyby wymagaé od firm w Unii Europejskiej, by kupowane i uzywane przez nas
produkty i ustugi nie wigzaty sie z krzywda ludzii szkoda dla Srodowiska oraz potozy¢ kres takim szkodliwym praktykom
jak zwalczanie zwigzkéw zawodowych, praca przymusowa, zawtaszczanie ziemi, nielegalne wyrzucanie toksycznych
odpaddw, niekontrolowane emisje CO2, wylesienieiniszczeniebioréznorodnosci. W ramach tychdziatanrozestaliémydo
ponad 20 000 konsumentéw mailing zachecajacy do podpisania petycji oraz przeprowadzilismy kampanie informacyjng

w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowe;j.
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STRONA INTERNETOWA | KOMUNIKACJA PRZEZ MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

W 2020 prowadziliSmy portal internetowy www.ekonsument.pl stale go aktualizujgc, dodajgc nowe materiaty in-
formacyjne i edukacyjne do ogdélnodostepnej bazy wiedzy, publikujgc raporty i analizy, a takze zamieszczajac in-
formacje o akcjach spotecznych i petycjach. Kontakt z gronem naszych odbiorcéw utrzymujemy takze przez me-
dia spotecznosciowe - serwisy Facebook, Instagram, Twitter i LinkedIn gdzie oprécz informacji zamieszczanych na
stronie internetowej publikowali$my takze newsy z zakresu ekologii, life style'u, zero waste, odpowiedzialnej mody
itp. Publikowali$my réwniez nowe tresci na kanale Youtube (filmy wideo) i Flickr (zdjecia), a takze prowadziliémy
i stale uaktualnialismy e-przewodnik Dobre Zakupy, z informacjami o odpowiedzialnych Srodowiskowo i spotecznie
markach oraz Spacerownik, czyli przewodnik po miejscach propagujacych odpowiedzialng konsumpcje (kawiarnie,

sklepy, punkty ustugowe) we wszystkich wojewddztwach w Polsce.

ODBIORCY KOMUNIKACJI MASOWEJ:

G ©

INSTAGRAM:  TWITTER:
68 700 12 400 892

&

LINKEDIN:  STRONY: MEDIA:
981 312 000 1700 000
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DZIAEANIA W 2020 ROKU Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie

ROZWO) SIECH
DARCZYNCOW REGULARNYCH

W ramach wsparcia instytucjonalnego, przekazanego przez program PROO Narodowego Instytutu Wolnosci,
przeprowadziliSmy szereg dziatan majgcych na celu rozwdj sieci darczyrncéw regularnych oraz pozyskanie funduszy

na dziatania statutowe.

— Przeprowadzilismy kampanie w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej. Mechanizm do wptat
online na ekonsument.pl/wesprzyj promowali$my regularnie przez mailingi, wydarzenia, media spotecznosciowe,
publikacje. Przeprowadziliémy akcje mailingowa, wysytajac informacje o sukcesach FKO z prosbha o wsparcie do ok.
15400 oséb. Zaproszenie do wsparcia FKO dodaliémy tez do opiséw wszystkich 78 filméw na naszym kanale na

Youtube. W 2020 27 oséb przekazato nam jednorazowe darowizny a 13 oséb wspiera nas co miesiac.

— ZorganizowaliSmy akcje pozyskujgce darczyncéw podczas 3 wydarzen w przestrzeni publicznej: Veganmanii
w Katowicach, w dniu 19 stycznia, Jestem Slow w Warszawie, w dniach 12-13 wrzesnia i Veganmanii w Krakowie,
w dniach 19-21 wrzesnia. Przeszkolona osoba z zespotu oraz 2 fundraiserki zachecaty uczestnikow do wsparcia

poprzez Polecenia Zaptaty. W rezultacie pozyskaliémy 9 darczynicédw wspierajacych nas co miesiac.

— Przeprowadziliémy akcje telefoniczna. Fundraiserzy zadzwonili do ok 420 oséb z bazy FKO przekonujac je do
regularnych darowizn przez Polecenie Zaptaty. Pozyskaliémy 11 PZ. Ze wzgledu na mozliwo$¢ utraty darczyncow
w wyniku pandemii, zadbali$my o nich wysytajac podziekowania mailowo (36 oséb) oraz do 15 zainteresowanych list
i prezent w postaci maseczek z bawetny Faitrade. Do 146 oséb wystalismy kartki $wigteczne z drobnym prezentem

(woskowijkami) i Poradnikami konsumenckimi zachecajac do regularnego wsparcia.

— Przeprowadzili$my akcje promujaca przekazanie 1% dla FKO pod hastem ,Rewolucja konsumencka”. Rozbudowano
sekcje 1% na stronie ekonsument.pl/wesprzyj, zamieszczono spersonifikowany program e-Pity i materiaty graficzne.
Kampania 1% odbyta sie w mediach spotecznosciowych o zasiegu ok 370 000 oséb. Wystalismy 3 mailingi do
ok. 15 400 os6b.

— Na koniec 2020 wspieraty nas regularnie 62 osoby: 47 przez PZ, 13 przez przelew, 2 przez PayPal. Otrzymalismy

27 darowizn jednorazowych (14 przez przelew, 7 przez Dotpay i 6 Facebook). 37 oséb przekazato nam 1%.

— WzmocniliSmy kompetencje zespotu i koordynacji. W 2020 doradzata nam agencja PR. Przeprowadzita audyt
kampanii 1% 2020. Poprzez warsztat i konsultacje z udziatem 4 oséb z zespotu FKO, ekspertki moderowatyi
wsparty przygotowania kampanii 1% 2021. Rozwinieto kompetencje zespotu w zakresie komunikacji nt. 1%.
W 2020 zorganizowalismy serie konsultacji z ekspertami z 4 dziedzin: optymalizacja promocji ptatnej w mediach
spotecznosciowych, tworzenie i efektywne prowadzenie profilu na Linkedin, strategii komunikacji w mediach

spotecznosciowych, narzedzia wspdtpracy z infuencerami przy kampanii 1%.
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Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie

INFORMACJE B
FINANSOWE

RODZAJ PRZYCHODU KWOTA PRZYCHODU STRUKTURA PRZYCHODU
Przychody z dziatalnosci statutowej 886 642,51 95,74%

Dotacja LIFE AskREACH (Projekt “Pytaj o chemig”) 153 117,16 17,27%

Dotacja NFOSIGW (Projekt “Pytaj o chemie”) 35 620,00 4,02%

Dotacja DBU (Projekt “Pytaj o chemie”) 26 303,79 2,97%

Dotacja MyRevolution 1989

(Projekt edukacyjny “Moja Rewolucja”) 43 648,94 4,92%
Dotacja WLDP/NoVo
(Kampania “Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” - Wsparcie 43 430,40 4,90%

pracownic w przemysle odziezowym w Polsce)

Dotacja DCI (Kampania “Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” o
- Projekt “Filling the Gap: Achieving Living Wages through 2251817 2,54%
improved transparency”)

Dotacja ClimateOfChange (Projekt “Klimat na Zmiany”) 199 583,78 22,51%

Dotacja NIW-PROO (Projekt “Klimat na Zmiany”) 28 000,00 3,16%

Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro

(Projekty “Klimat na Zmiany” i “Moja Rewolucja”) 40 000,00 451%
Dotacja #GoEAThical (Projekt “Our Food. Our Future”) 113 546,21 12,81%
Dotacja NIW-PROO (Wsparcie instytucjonalne) 135 500,00 15,28%
Dotacja Uniwersytet Pedagogiczny im. KEN (Program stazowy) 476,19 0,05%
Darowizny pieniezne 39 142,87 441%
Przychody z 1% 5 755,00 0,65%
Przychody z dziatalnosci gospodarczej 19 894,76 2,15%
Pozostate przychody operacyjne 18 761,02 2,03%
Przychody finansowe 773,25 0,08%
SUMA PRZYCHODOW 926 071,54 100,00%
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Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie

INFORMACJE o
FINANSOWE

RODZAJ KOSZTU KWOTA KOSZTU STRUKTURA KOSZTU
Koszty dziatalnosci statutowej 818 218,46 99,10%

Dotacja LIFE AskREACH (Projekt "Pytaj o chemig") 81 298,66 9,94%

Dotacja NFOSIGW (Projekt "Pytaj o chemie") 64 232,80 7,85%

Dotacja DBU (Projekt "Pytaj o chemie") 29 938,77 3,66%

Dotacja MyRevolution 1989 (Projekt edukacyjny "Moja Rewolucja") 35 707,22 4,36%

Dotacja WLDP/NoVo (Kampania "Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania" - 42 639,34 5,21%

Wsparcie pracownic w przemysle odziezowym w Polsce)

Dotacja DCI (Kampania "Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania" - Projekt “Filling 22 518,17 2,75%
the Gap: Achieving Living Wages through improved transparency”)

Dotacja ClimateOfChange (Projekt "Klimat na Zmiany") 199 583,78 24,39%
Dotacja NIW-PROO (Projekt "Klimat na Zmiany") 28 000,00 3,42%
Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro (Projekty "Klimat na Zmiany" i 40 000,00 4,51%
"Moja Rewolucja")

Dotacja #GoEAThical (Projekt "Our Food. Our Future") 113 546,21 13,88%
Dotacja NIW-PROO (Wsparcie instytucjonalne) 135 500,00 16,56%
Dotacja Uniwersytet Pedagogiczny im. KEN (Program stazowy) 476,19 0,05%
Koszty umorzonych zobowigzan publicznoprawnych (ZUS) 18 727,32 2,29%
Koszty statutowe pozaprojektowe - kampania 1% 6 050,00 0,74%
Koszty dziatalnosci gospodarczej 7 185,00 0,87%
Pozostate koszty operacyjne 1,39 0,00%
Koszty finansowe 212,37 0,03%
KOSZTY OGOLEM 825 617,22 100,00%
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W publikacji wykorzystano zdjecia wchodzace w sktad archiwum Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie, w tym zdjecia

ktorych autorem jest m.in.: Maciek Zygmunt.
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