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WSTEP

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest ogdlnopolskg organizacjg prowadzaca dziatalnos¢ na rzecz zréwnowazonego
rozwoju i ochrony $rodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad

ochrony srodowiska w biznesie. Jako Fundacja dziatamy juz ponad 7 lat.

Naszym gtéwnym celem jest podniesienie Swiadomosci oraz zdolnosci polskiego spoteczenstwa do podejmowania
odpowiedzialnych $rodowiskowo i spotecznie wyboréw konsumenckich, a takze zwiekszenie wptywu polskich kon-
sumentow na polityke polskich firm i globalnych korporacji w celu poprawy ich standardéw dziatania w zakresie

ochrony srodowiska i przestrzegania praw cztowieka.

Prowadzimy projekty informacyjne, edukacyjne i rzecznicze. Swoje dziatania kierujemy do zréznicowanych grup
odbiorcéw, w tym do: cztonkdéw polskich i europejskich organéw ustawodawczych, instytucji rzadowych, konsu-

mentow, przedsiebiorcow, medidw, nauczycieli, ucznidw, studentdw, a takze cztonkéw zwigzkéw zawodowych.

Zasoby wiedzy publikujemy na popularnym portalu www.ekonsument.pl. Prowadzimy Spacerownik po swiadomej
konsumpcji, czyli e-przewodnik po miejscach zréwnowazonej konsumpcji w polskich miastach oraz serwis Dobre

Zakupy - pierwszy w Polsce niezalezny ranking przyjaznych srodowisku i odpowiedzialnych spotecznie firm.

Wspétpracujemy z wieloma organizacjami ekologicznymi z Polski i Europy w tym miedzy innymi z Suedwind Agentur
(Austria), GLOBAL 2000 (Austria), NaZemi - spole¢nost pro fair trade (Czechy), DanWatch (Dania), Peuples Solidaires
(Francja), Oxfam Germany, Inkota (Niemcy), The National Association of Human Resources Specialists (Rumunia), Co-
operazione per lo Sviluppo dei Paesi Emergenti (Wtochy), Comunita Impegno Servizio Volontariato (CISV) (Wtochy),
Association of Conscious Consumers (ACC) (Wegry), Banana Link (UK), BanaFair (Niemcy), Arnika (Czechy), Umwelt
Bundesamt (Niemcy), BUND Friends of Earth Germany, German Federal Environmental Foundation (DBU), Instituto
Marqués de Valle Flor (IMVF) Jeste$my cztonkiem Koalicji Sprawiedliwego Handlu i Grupy Zagranica, zas na poziomie
miedzynarodowym: Clean Clothes Campaign, IPEN (International Pullutants Elimination Network), Good Electronics

oraz EPN (Environmental Paper Network) Europe.
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CELE
STATUTOWE

Celem Fundaciji jest dziatanie na rzecz zréwnowazonego rozwoju i ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie. Fundacja moze realizowa¢

swoje cele poprzez:

= Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanii edukacyjnych i popu-
laryzatorskich na rzecz zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz spotecznej

odpowiedzialnosci biznesu;

= Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych na rzecz
zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad
ochrony srodowiska w biznesie;

= Monitoring przestrzegania przez firmy i instytucje praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska;

= Ochrone i upowszechnianie praw konsumentéw i praw pracownikow;

= Wspieranie merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzadowych, inicjatyw obywa-
telskich oraz kampanii na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji;

= Wspotprace dla realizacji celow statutowych z mediami, wtadzami samorzadowymi, rzadowymi, zwigzkami zawo-
dowymi, firmami, inicjatywami obywatelskimi, organizacjami pozarzadowymi i innymi instytucjami oraz z wolontariu-

szami w kraju i za granica;

= Edukacje dzieci i dorostych na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ekologii, ochrony zwierzat oraz ochrony ekosys-

temow;

= Opiniowanie istniejgcych i tworzonych rozwigzan organizacyjnych i prawnych w zakresie ochrony $rodowiska,

odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony $rodowiska w biznesie;
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= Prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony s$rodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz

przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

= Tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletteréw, portali spotecznos$ciowych, publikacji, raportéw na temat

zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

= Organizacje konferencji, warsztatéw, szkolen, seminariow, sympozjéw, spotkan, wyktadéw, obozéw edukacyjnych

na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkc;ji;
= Organizacje targéw, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkurséw i innych przedsiewzie¢ o charakterze edukacyj-
nym i popularyzatorskim na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji

i produkcji;

= Prowadzenie dziatalnosci wydawniczej i promocyjnej oraz sprzedaz publikacji i materiatéw promocyjnych

dotyczacych zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

= Tworzenie i udostepnianie baz danych podmiotéw zaangazowanych w spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu oraz

odpowiedzialng produkcje i konsumpcje;

= Promocje pozytywnych rozwigzan w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ochrony Srodowiska oraz odpowiedzial-

nej konsumpg;ji i produkc;ji;

= Szkolenia i doradztwo dla podmiotéw zainteresowanych odpowiedzialng produkcja i konsumpcjg oraz przestrze-

ga-niem praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

= Dziatania marketingowe na rzecz promocji znakéw i systeméw certyfikacji dotyczacych odpowiedzialnej produkcji

i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie.
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DZIALANIA
W 2021 ROKU

DZIALANIA EDUKACYJNE | KAMPANIE POPULARYZATORSKIE

W 2021 roku prowadziliSmy w Polsce dziatania edukacyjne i popularyzatorskie w ramach miedzynarodowych kampa-
nii ,Pytaj o Chemie”, ,Moja Rewolucja” ,Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” oraz dziatania w ramach projektéw ,Klimat
na Zmiany” i ,Nasza zywno$¢. Nasza przyszto$c¢”. RozpoczeliSmy rowniez dziatania w ramach projektu ,Woda jest
przysztoscig”. Przedsiewziecia dofinansowane byty ze $rodkéw Unii Europejskiej, ze srodkdw polskiej wspotpracy
rozwojowej Ministerstwa Spraw Zagranicznych RP, Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wod-

nej, NIW-CRSO oraz Fundacji Drzewo i Jutro.

PROJEKT ,PYTAJ O CHEMIE”
zwraca uwage na problemy zdrowotne i $rodowiskowe zwigzane

z wystepowaniem niebezpiecznych substancji chemicznych w produk-

tach codziennego uzytku. Substancje wzbudzajace szczegdlnie duze

LIFE « ASK
REACH

obawy (SVHC - Substances of Very High Concern) to m.in. substancje
rakotwércze, zaburzajace gospodarke hormonalna, czy tez uznane za
majace istotny wptyw na $rodowisko. Naszym celem jest zwrécenie
uwagi i wypracowanie potencjalnych rozwigzan problemu, jakim
jest brak dostepu do informacji dotyczacych wystepowania niebez-
piecznych substancji w produktach oraz brak $wiadomosci produ-
centdéw na temat obowiagzku ich przekazywania konsumentom. Unijne
rozporzadzenie REACH dotyczace chemikaliéw przewiduje obowigzek
informowania o zawarto$ci SVHC. Projekt jest czesScig europej-
skiego projektu LIFE AskREACH, ktérego zadaniem jest wypracowanie
narzedzi IT, za pomoca ktérych konsumenci bedg mieli tatwy dostep
do informacji na temat zawartosci substancji toksycznych w kupo-
wanych przez nich produktach. Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest
jedna z 20 organizacji z 13 panstw cztonkowskich UE odpowiedzial-
nych za wdrazanie projektu. Liderem projektu jest Federalna Agencja Wiecej informacji:

Srodowiska (UBA) z Niemiec. www.ekonsument.pl/chemikalia
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W ramach projektu:

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej na
temat zagrozen zwigzanych z obecnoscig substancji wzbudzajgcych szczegdlnie duze obawy (SVHC - Substances
of Very High Concern) w produktach codziennego uzytku. Przeprowadziliémy réwniez na ten temat dwie akcje
w social mediach: NonHazPlasticDiet (w maju) oraz #ToxicFreeXmas (w grudniu). Akcje byty zorganizowane wspdlnie

z partnerami projektu.

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjng do konsumentéw na temat aplikacji ,Pytaj o Chemie”, dzieki ktorej
w tatwy sposéb mozna zapyta¢ producenta, czy jego produkcie znajdujg sie szkodliwe substancje chemiczne.
Rozestalismy mailing dotyczacy projektu i aplikacji do ponad 23 000 odbiorcéw. Do tej pory aplikacje pobrato ponad
5000 oséb z Polski.

— Zorganizowalismy 5 akcji edukacyjno-kampanijnych w przestrzeni publicznej - uczestniczyliSmy w Targach
Zero Waste w dniach 21-23 maja, w festiwalu Slot Art Festival w dniach 6-10 lipca, w festiwalu Kazimiernikejszyn
w dniach 14-18 lipca, w Vaganmanii 25-26 wrzesnia oraz zorganizowaliSmy Laboratorium Dobrej Konsumpcji
w dniu 27 listopada. Na naszym stoisku mtodziez i dorosli mogli dowiedzie¢ sie wiecej na temat niebezpieczenstw

zwigzanych z wystepowaniem SVHC w produktach oraz na temat aplikacji ,Pytaj o chemig”.

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjna do polskich producentéw oraz sprzedawcéw. Nawiazaliémy kontakt
telefoniczny z ok. 30 firmami. W ramach kampanii wystalismy do firm 2 mailingi (w sumie do 2218 odbiorcéw)
informujace o kampanii ,Pytaj o chemie”. Zorganizowali$my rowniez 1 webinar dla mniejszych polskich producentéw
(gtéwnie z branzy odziezowej i zabawkarskiej), podczas ktérego przedstawiliSmy zatozenia kampanii nowej grupie
odbiorcéw. Bylismy w kontakcie telefonicznym lub mailowym z 6 sprzedawcami detalicznymi. Do wziecia udziatu
w kampanii udato sie zaprosi¢ 2 sprzedawcéw detalicznych. W ramach tych dziatan odbywaty sie 2 szkolenia dla
przedstawicieli sprzedawcow, 2 live'y na profilach firm, podczas ktérych promowalismy idee kampanii i zachecalismy

odbiorcéow do korzystania z aplikaciji.

— UczestniczyliSmy w szczycie klimatycznym Carbon Footprint Summit w Krakowie w dniach 8-9 pazdziernika,
podczas ktérego informowalismy producentéw o aplikacji ,Pytaj o chemie”. Podczas wydarzenia rozmawiali$my
z producentami na temat aplikacji i projektu, pokazywalismy na ekranach telewizoréw animowany film informujacy

o kampanii oraz o rozporzadzeniu REACH.
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— Przeprowadzilismy badania laboratoryjne 5 produktéw na obecno$é¢ SVHC. W tym roku wyrywkowym testom
poddane zostaty artykuty dodane przez firmy do bazy aplikacje ,Pytaj o chemie”. Z catej bazy zostata stworzona
losowo baza produktéw, z ktérej kazdy partner projektu mégt wybraé¢ minimum 5. Wybrane produkty zakupione

przez Fundacje zostaty wystane do laboratorium w Niemczech. Wyniki testéw opublikowano w lutym 2022.

— ProwadziliSmy dziatania medialne, przygotowujac trzy informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do 4492
dziennikarzy i blogeréw. Wspétpracowaliémy z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzieki tej wspétpracy
dotarliémy do ok. 205 000 odbiorcow.

PROJEKT EDUKACYJNY ,MOJA REWOLUCJA"

koncentruje sie na edukacji nieformalnej i aktywizuje mtodziez do
dziatan na rzecz wprowadzania zmian ekologicznych i spotecznych w
Europie poprzez upamietnienie przemian spotecznych i kulturowych
z 1989 oraz z 1990 roku. Projekt realizowany jest w partnerstwie z

organizacjami pozarzadowymi z Austrii (Stidwind), Wtoch (GVC) i

Stowenii (Focus) oraz z Instytutem Edukacji Dorostych z Wiednia. Wiecej informacji:

www.ekonsument.pl/MojaRewolucja

W ramach projektu:

— Zorganizowali$my szereg spotkan online z mtodzieza i aktywistami, ktore miaty na celu wzmocnienie $wiadomosci
mtodziezy oraz popularyzowanie zaangazowania obywatelskiego. Podczas 3 warsztatow grupy mtodziezy dyskutowaty
wazne dla nich sprawy spoteczne i srodowiskowe oraz mozliwe rozwigzania oraz pracowaty nad sformutowaniem
,Manifestu Mtodziezy”. Mtodziez uczestniczyta réwniez w jednym miedzynarodowych spotkaniu w Brukseli,
w dniach 27-29 wrzesnia, podczas ktérego przedstawita postom i postankom Parlamentu Europejskiego opracowany

przez siebie ,Manifest Mtodziezy”.

— Informacje na temat projektu i towarzyszacych mu zatozen byty regularnie publikowane w naszych mediach

spotecznosciowych i stronie internetowej.
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KAMPANIA ,,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE UBRANIA”

zwraca uwage oséb zainteresowanych moda, zaréwno tworcéw jak
i konsumentek i konsumentéow na problemy zwigzane z przemystem
odziezowo-tekstylnym. Z jednej strony upowszechniamy wiedze
o spotecznych i ekologicznych naduzyciach zwiazanych z produkcja
ubran, ktére codziennie wszyscy na siebie wktadamy. Z drugiej, sta-
ramy sie pokaza¢ pozytywne alternatywy dla konwencjonalnych,
globalnie rozpowszechnionych marek. Przedstawiamy mozliwosci
przeciwstawienia sie tamaniu praw cztowieka, praw pracowniczych
oraz postepujgcemu zanieczyszczaniu srodowiska. Podpowiadamy, jak
wywiera¢ wptyw na firmy odziezowe, aby naktoni¢ je do stosowania
uczciwych i dobrych praktyk korzystnych dla pracownikéw oraz odbior-
céw odziezy. W tym obszarze dziatamy w ramach miedzynarodowe;j Wiecej informaciji:

sieci Clean Clothes Campaign. www.ekonsument.pl/ubrania

W 2021 roku zrealizowali$my kampanie medialng nagtasniajaca zdiagnozowane problemy polskich szwaczek.

W ramach kampanii:

—  Kontynuowatysmy wspétprace nad projektem artystycznym z Monika Drozyniska, artystka-hafciarka, ktéra
poprzez swoja twodrczosc¢ wsparta kampanie na rzecz szwaczek szyjgcych zaréwno w Polsce jak i na $wiecie. Powstat
haft oraz hasto ZYSK NIE WYZYSK. Haft mozna byto zobaczy¢ przez dwa tygodnie listopada na ekranach w Warszawie
i Krakowie. W ramach tego dziatania powstaty réwniez wlepki, ktére pojawity sie na ulicach wiekszych polskich

miast. Akcje promowali$my w naszych mediach spotecznos$ciowych.

W 2021 roku realizowalismy rowniez projekt “Filling the Gap: Achieving Living Wages through improved transparen-

cy”. Jest to projekt skupiajacy sie na zwiekszeniu transparentnosci firm odziezowych i upowszechnianiu godnej ptacy.

W ramach projektu:

—  Przeprowadzilismy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej na
temat probleméw zwigzanych z produkcja i konsumpcja odziezy oraz dostepnych rozwigzan. W ramach projektu
promowalismy strone Fashionchecker.org/pl, dzieki ktérej konsumenci i konsumentki mogli(ty) dowiedzie¢ sie, czy

ich ulubiona marka dba o swoich pracownikow.

— Przeprowadziliémy akcje edukacyjng podczas wydarzenia ,Garazéwka na Bulwarach”, gdzie poprzez plakaty oraz

rozmowy z przechodniami promowalismy strone Fashionchecker.org/pl.
—  Utrzymywalismy kontakt z mediami, przygotowujac trzy informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do
ponad 4488 dziennikarzy i blogeréw. Wspoétpracowalismy z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzieki

tej wspdtpracy dotarlismy do ok. 990 000 odbiorcéw.
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PROJEKT ,KLIMAT NA ZMIANY”

zwraca uwage na problemy spoteczne i Srodowiskowe zwigzane
z postepujacymi zmianami klimatu oraz ich wptywem na zjawisko
uchodZstwa klimatycznego. Katastrofy naturalne wywotane zmianami
klimatycznymi sprawiaja, ze coraz wiecej ludzi musi opuscic¢ swoje miej-
sce zamieszkania. Ich liczba wynosi ok. 20 min oséb rocznie. Procesy
te wiaza sie z negatywnymi skutkami $rodowiskowymi, kulturowymi
i ekonomicznymi. Celem projektu jest dotarcie do mtodziezy oraz
trwata zmiana zachowan i nawykow, nie tylko indywidulanych, ale
takze spotecznych. Przedstawiamy mozliwosci aktywnego dziatania
na rzecz zrbwnowazonego rozwoju, organizujemy warsztaty oraz akcje
edukacyjne i informacyjne dla mtodziezy, akcje uliczne i happeningi.
Projekt jest czeScig europejskiego projektu “End Climate Change, Start
Climate of Change”, ktéry tworzymy we wspotpracy z 15 partnerami
z 12 panstw cztonkowskich UE. Liderem projektu jest wtoska organi-
zacja WeWorld. W 2021 roku zrealizowali$my kampanie medialng Wiecej informaciji:

nagtasniajaca zdiagnozowane problemy polskich szwaczek. www.ekonsument.pl/klimat

W ramach projektu:
— Przeprowadziliémy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej,
dotyczaca zmian klimatu oraz ich wptywu na $Srodowisko. Na naszej stronie opublikowali$my na ten temat 6 artykutéw,

ktore byty promowane w naszych mediach spotecznosciowych.

— W pierwszej potowie 2021 zrealizowaliémy krajowy konkurs debat o klimacie we wspétpracy z 6 szkotami
i 4 uczelniami. W ramach tego dziatania zorganizowali$my 2 szkolenia dla nauczycieli i wyktadowcéw w styczniu
ilutym 2021. W okresie luty-maj w sumie zorganizowano 82 debaty na poziomie szkét i uniwersytetéw, w wiekszosci
online. Kazda ze szkét i uczelni wytonita zwycieska druzyne na finaty krajowe. Odbyty sie one stacjonarnie, na Uni-
wersytecie Pedagogicznym w Krakowie. Finat szkolny odbyt sie 9 czerwca z udziatem 6 druzyn, jury, nauczycieli
i wolontariuszy (w sumie 64 uczestnikdw). Finat uczelniany miat zas miejsce 10 czerwca z udziatem 4 druzyn, jury,
wyktadowcédw i wolontariuszy (32 uczestnikow). Wérdd szkét wygrata druzyna z Zespotu Szkét im. Stanistawa Staszi-
ca w Pile, a wérdd uczelni - Akademia WSB z Dabrowy Gorniczej. Europejskie finaty konkursu debat odbyty sie
w Brukseli w dniach 10-12 listopada. Byty to finaty w dwéch grupach wiekowych: szkolne i uczelniane. Wziety w nich
udziat osoby ze zwycieskich druzyn z Polski. Najlepsi uczestnicy na poziomie szkolnym i uniwersyteckim z kazdego

kraju wezma udziat w wyjazdach terenowych w 2022 roku. Z Polski wybrane zostaty 2 studentki.
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— Zorganizowalismy akcje edukacyjno-kampanijne w przestrzeni publicznej. ByliSmy obecni na festiwalu Kazimierni-
kejszyn, w dniach 14-18 lipca, na festiwalu Gadafest w dniach 31 lipca-1 sierpnia, na Veganmanii w dniach 25-26
wrzeénia i na wydarzeniu Carbon Footprint Summit, w dniach 8-9 pazdziernika, gdzie zorganizowalismy réwniez

pokaz filmu ,Rewolucja 25%” i debate.

— 20 i 21 sierpnia, na btoniach Arena Lublin zorganizowaliémy dwa spektakle plenerowe weLAND. PODROZ DO
NOWEJ ERY. Byty one czescig Europejskiej Trasy wtoskiej grupy nowoczesnego cyrku MagdaClan. Spektakle byty
interpretacja dramatyczng kryzysu klimatycznego rozgrywajacego sie w réznych zakatkach planety. Dwa spektakle
obejrzato tacznie ok 1200 osoéb. Spektaklom towarzyszyty akcje uliczne: warsztat z tworzenia graffiti z mchu, stoisko
na Placu Litewskim w Lublinie z informacja o kampanii i pokazami sztukmistrzéw, piknik ekologiczny w Parku Ludow-
ym z licznymi atrakcjami, w tym z ,Rowerowym blenderem”, gdzie mozna byto zrobic¢ sobie koktajl napedzajac blend-
er dzieki pedatowaniu na rowerze, czy ,Klimatycznym fryzjerem”, gdzie oprdcz zmiany fryzury mozna byto zmienic

Swiadomos¢ rozmawiajac o klimacie.

— Utrzymywalismy kontakt z mediami, przygotowujac dwie informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do ponad
4329 dziennikarzy i blogeréw. Wspétpracowaliémy z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzieki tej

wspotpracy dotarlismy do ok. 910 000 odbiorcéw.

PROJEKT ,NASZA ZYWNOSC. NASZA PRZYSZtOSC”

zwraca uwage na problemy zwigzane z przemystem spozywczym
i upowszechnia wiedze o naduzyciach zwigzanych z produkcja
zywnosci w Polsce i na $wiecie. W ramach projektu szczegblng uwage
kierujemy w strone ludzi mtodych oraz pokazujemy wptyw nieod-
powiedzialnej produkcji i konsumpcji zywnosci na zmiany klimatu
i migracje. Kampania ma na celu zmobilizowanie mtodziezy do
przyjecia zrownowazonych wzorcéw konsumpcji i aktywnego wspi-
erania zrownowazonych tancuchéw dostaw zywnosci, uczciwych sto-
sunkéw handlowych, poszanowania praw cztowieka i praw pracowni-
czych oraz zréwnowazonego rozwoju, poprzez ulepszong polityke
instytucjonalng i korporacyjng na poziomie UE i panstw cztonkowskich.
Projekt jest czescig europejskiego projektu Our Food. Our Future, ktéry
wspottworzymy wspdlnie z partnerami z 18 panstw cztonkowskich Wiecej informacii:
Unii Europejskiej. Liderem projektu jest organizacja Christliche Initia-

tive Romero (CIR).

www.ekonsument.pl/zywnosc

W 2021 roku w ramach realizacji celéw kampanii, w tym gtéwnego celu, jakim jest zachecenie mtodziezy w UE
do zaangazowania sie w zrownowazong konsumpcje i produkcje zywnosci, Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie, po
ogtoszonym konkursie dotacyjnym przyznata organizacjom zewnetrznym minigranty na realizacje projektéw. Dotacje

otrzymaty dwie organizacje: Fundacja Ekorozwoju i Fundacja w Krajobrazie.
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W ramach projektu:

— Przeprowadzilimy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej na
temat problemdw zwigzanych z przemystem spozywczym. Na naszej stronie internetowej opublikowaliémy na ten
temat 8 artykutdw, ktére byty promowane w mediach spotecznosciowych. W ramach projektu zrealizowali$my
réwniez 5 rozméw na zywo, transmitowanych w social mediach:

Live o kooperatywach, tagczeniu spotecznosci i ekologicznych nawykach w zywieniu

Sharing is caring. Czyli jak nie marnowac zywnosci?

Jedz eko i fair. Dlaczego warto ufac certyfikatom?

Swiat na talerzu. Jak dieta wptywa na $rodowisko?

Zakupy less waste

— OpracowaliSmy merytorycznie i graficznie 5 poradnikéw dotyczacych wptywu odpowiedzialnej konsumpcji
na kwestie zwigzane z problemami $rodowiskowymi i zmianami klimatu. Poradniki zostaty wydrukowane oraz s3

dostepne w wers;ji elektronicznej na stronie Fundacji.

— W ramach projektu pozyskalismy do wspétpracy influenceréw i changemakeréw w celu szerokiego wypromo-
wania materiatow edukacyjnych na temat probleméw zwigzanych z globalng produkcja i konsumpcjg zywnosci
oraz pokazania mozliwych pozytywnych zmian w ramach globalnych taricuchéw zywnosci. PodjeliSmy wspétprace
w czterema osobami: z Karoling Sobanska, ktéra realizuje podcasty o zdrowiu, ekologii i Swiadomym Zyciu; z Sylwig
Majcher - edukatorka, dziennikarka, autorka kilku ksigzek, ktéra prowadzi profile w mediach spotecznosciowych,
o tym jak nie marnowac zywnosci i gotowac w przyjazny dla srodowiska sposdb; z Krystianem Pidrkowskim, ktéry
pod pseudonimem Gruby Wielorybek (TikTok) publikuje tresci lifestylowe o zabarwieniu humorystycznym, m.in.
gotuje potrawy na bazie wtasnych przepiséw oraz z Martyng Kasprzak-Szpot, ktéra prowadzi profil poswiecony go-

towaniu roslinnych potraw. Promowane przez influenceréw tresci dotarty do 328 014 oséb.

— W pazdzierniku zorganizowalismy Tydzien Akcji ,Ukryty Sktadnik”. W ramach Tygodnia Akcji odbywaty sie rézne
wydarzenia majace na celu zwiekszanie $wiadomosci na temat tamania praw cztowieka i niszczenia $rodowiska
w sektorze spozywczym. Dzieki dziataniom aktywistek i aktywistéw, ktérzy/e w caty weekend dziatali w sklepach,
klienci mogli zobaczy¢ na zywnosci tajemnicze naklejki z hastem #UkrytySktadnik, zwracajace uwage natamanie praw

pracowniczych, zatruwanie gleby i wod gruntowych pestycydami albo odbieranie ziemi lokalnym spotecznos$ciom.

— Przeprowadzilismy akcje edukacyjne, podczas ktérych prezentowaliémy nasze materiaty, graliSmy w gry,
organizowali$my quizy i konkursy o tematyce zywnosciowej na Targach Zero Waste w dniach 23-25 maja, na Slot Art
Festival w dniach 6-10 lipca, na festiwalu Kazimiernikejszyn w dniach 14-18 lipca i na Veganmanii w dniach 19-20

wrzesnia.
— Utrzymywalismy kontakt z mediami, przygotowujac trzy informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do ponad

4484 dziennikarzy i blogeréw. Wspotpracowalismy z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzigki tej

wspotpracy dotarlismy do ok. 905 000 odbiorcéw.
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PROJEKT ,WODA JEST PRZYSZtOSCIA”

zwraca uwage na problemy zwigzane z kwestiami dotyczacymi nie-
doboru wody w Polsce i na Swiecie. Jesli nasze nawyki i zachowania
nie zmienia sie, groza nam coraz powazniejsze konsekwencje zmian kli-
matu, w tym niedoboru wody. Szacuje sie, ze do 2050 roku co czwarta
osoba na s$wiecie bedzie mieszka¢ w kraju dotknietym statym lub
okresowym deficytem wody pitnej. Projekt skierowany jest gtéwnie do
mtodych ludzi w wieku 15-34 lat. Cele projektu sa realizowane m.in.
za posrednictwem warsztatéw dajacych mtodym ludziom przestrzen
do wymiany praktycznych doswiadczen w zakresie zréwnowazonego
rozwoju i dziatania w swoich S$rodowiskach lokalnych. Powotany
zostanie takze Mtodziezowy Komitet Doradczy ds. Wody i Klimatu,
w ramach ktérego mtodzi ludzie wypracujg konkretne propozycje
dziatan na rzecz poprawy lokalnych warunkéw gospodarki wodne;j.
Projekt jest czescig europejskiego projektu People&Planet, ktéry two-
rzymy we wspotpracy z organizacjami z 7 krajéw europejskich oraz
z organizacjg z Wysp Zielonego Przyladka. Liderem projektu jest Insti- Wiecej informacji:

tuto Marqués de Valle Flor (IMVF). https:/www.ekonsument.pl/woda

W ramach projektu:
— Przeprowadzilismy kampanie informacyjna w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej
na temat probleméw zwigzanych z deficytem wody. Na naszej stronie internetowej opublikowali$my na ten temat

5 artykutow, ktére byty promowane w naszych mediach spotecznos$ciowych.

— W czerwcu uczestniczyliSmy w wydarzeniu Wodna Masa Krytyczna, czyli w cyklicznej imprezie organizowanej

przez krakowskich artystéw, animatorow, dziataczy organizacji pozarzagdowych i mieszkancow Krakowa.

— Zorganizowaliémy wystawe artystyczno-edukacyjng na Bulwarach Wislanych w Warszawie. Wystawa miata na
celu poddac¢ refleksji nasze codzienne nawyki a takze odpowiedzie¢ na pytania zwigzane ze zuzyciem wody oraz
zacheci¢ do zmiany naszych zachowan. Wystawe mozna byto ogladaé przez miesigc od 28 czerwca. Dodatkowo
17 lipca, dla odwiedzajagcych wystawe, byta okazja ku temu, by za pomoca wtasnej energii, uzywajac Blender Bike

»~wyprodukowac” napdj, zagrac¢ w gre edukacyjno-ekologiczng i wygra¢ nagrody.

— Zorganizowalismy wydarzenie Laboratorium Dobrej Konsumpcji. Event odbyt sie 27 listopada, z okazji Black
Friday i miat za zadanie zacheci¢ konsumentéw i konsumentki do niekupowania badz ograniczenia swoich zakupow
i pokazad, jak w ciekawy i atrakcyjny sposéb mozna konsumowac dobrze. W ramach spotkania zaprosilismy naszych
gosci na warsztaty z ekspertkami i ekspertami. Warsztaty zostaty pomyslane w taki sposéb, aby uczestnicy nauczyli
sie przydatnych umiejetnosci, ktére moga wykorzysta¢ w zyciu codziennym. ZorganizowaliSmy warsztaty z tworze-

nia woskowijek, warsztaty z haftu artystycznego, cerowania oraz z renowacji obuwia. Uczestnicy mogli réwniez
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przyrzadzi¢ potrawy z naturalnych sktadnikdéw podczas warsztatu z dzikiej kuchni oraz nauczyc sie jak zrobi¢ domowy
kompostownik. Podczas spotkania mozna byto takze obejrze¢ dokument ,Rewolucja 25%" prezentujacy koncepcje

tego, jak wyj$¢ z kryzysu klimatycznego.

— Utrzymywali$my kontakt z mediami, przygotowujac jedna informacje prasowa, ktéra zostata rozestana do 4217
dziennikarzy i blogeréw. Wspotpracowalismy z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzieki tej wspdtpracy
dotarliémy do ok. 160 000 odbiorcéw.
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WYDAWNICTWA

W 2021 roku opracowalismy i wydrukowaliSmy nowe materiaty edukacyjne - poradniki dotyczace wptywu

odpowiedzialnej konsumpcji na kwestie zwigzane z problemami srodowiskowymi i zmianami klimatu oraz raporty

przedstawiajgce rézne problemy i zagadnienia.

KUPUJ LOKALNIE, CZYLI DLACZEGO WARTO WSPIERAC

ROLNIKOW 1 JESC ZDROWO

W publikacji wyttumaczone s kwestie istoty wspierania miejsc,

w ktérych produkuje sie w sposéb odpowiedzialny i sprzedaje lokalng

zywnosc. To poradnik, w ktérym opisane sg mozliwosci jakie dajg kon-

sumentom i rolnikom inicjatywy takie jak kooperatywy spozywcze czy

model rolnictwa wspieranego przez spotecznosé.

JEDZ EKO | FAIR, CZYLI DLACZEGO WARTO UFAC
CERTYFIKATOM

W poradniku opisana jest idea Sprawiedliwego Handlu, wyjasniony
proces certyfikacji Fairtrade, a takze certyfikacja zywnosci ekologicznej.
Czytelnicy znajda szczegdtowe opisy oraz wyjasnienia dotyczace
prawidtowego rozpoznawania logotypdw poszczegdlnych certyfi-

katow.

SHARING IS CARING, CZYLI JAK NIE MARNOWAC ZYWNOSCI

W poradniku przedstawiony jest problem marnowania zywnosci

w Polsce. Opisane sg dane dotyczace ilosci marnowanego jedzenia

oraz nakreslone sa przyczyny takiej sytuacji. Opisana jest idea Bankow

Zywnosci oraz Foodsharingu i freeganizmu w Polsce.

18

ZAKUPY LESS WASTE, CZYLI JAK KUPOWAC ZYWNOSC DO
WEASNYCH POJEMNIKOW

W publikacji omoéwione zostaty idee zero waste oraz less waste
w kontekscie kupowania zywnosci. Opisane s3a praktyczne wskazéwki
dotyczace tego, jak unika¢ jednorazowych opakowan z tworzyw sztucz-

nych podczas codziennych zakupéw spozywczych.
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SWIAT NA TALERZU, CZYLI JAK DIETA WPLYWA NA
SRODOWISKO

To poradnik, w ktérym odbiorca znajdzie informacje dotyczace wptywu
masowej produkcji miesa na srodowisko naturalne, zdrowie ludzi oraz
dobrostan zwierzat. Umieszczono tu informacje nt. $ladu wodnego

réznych produktéw.

PRZEDE WSZYSTKIM ZYWNOSC. AKTYWIZM W DOBIE KRYZYSU
KLIMATYCZNEGO

Publikacja skierowana jest do aktywistek i aktywistow. Poruszone sa
wniejzagadnieniaodnosza sie do kryzysu klimatycznego i niesprawiedli-
wych sieci globalnych potaczen, w ktére uwiktani jestesmy jako kon-

sumenci i konsumentki zywnosci.

NIM ZJEMY PLANETE. RYZOWY ZIN KUCHARSKI

Ryzowy Zin Kucharski jest efektem pracy uczestnikdw i uczestni-
czek warsztatu zorganizowanego przez nas na poczatku maja. Osoby
biorace udziat w spotkaniu zaproponowaty nam swoje wtasne przepisy,

a nastepnie zaprojektowaty i wykonaty ilustracje do nich.

CZAS DZIALAC! PRZEWODNIK PO KAMPANII
#KLIMATNAZMIANY

Publikacja ma zadanie poméc partnerom projektu #KlimatNaZmiany,
w tym beneficjentom wsparcia finansowego, w projektowaniu i reali-

zacji dziatan kampanii.

RAPORT ,CHEMIA W SKAKANCE"
Raport przedstawia wyniki badan produktéow sportowych na obecnosc

szkodliwych substancji chemicznych (SVHC).
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RAPORT #PAYYOURWORKERS
W raporcie zostaty przedstawione wyniki badarn warunkéw pracy
i ptacy pracownic i pracownikéw przed pandemig COVID-19 oraz

w trakcie jej trwania.

RAPORT ,CO MEODZIEZ MOWI O ZMIANACH KLIMATU?

WYNIKI SONDAZU”

Raport przedstawia wyniki badan dotyczacych poziomu wiedzy
i Swiadomosci mtodziezy z Polski i Europy na temat zmian klimaty-

cznych i migracji.

RAPORT ,KU GOSPODARCE DOBROSTANU. BUDOWANIE
SRODOWISKA PRZYJAZNEGO DLA CZELOWIEKA | NATURY”
Publikacja analizuje przyczyny zmian klimatycznych i migracji,
wynikajacych z obecnego systemu ekonomicznego i konsumpcyjnego
stylu zycia. Raport przedstawia koncepcje ,ekonomii obwarzanka” czyli
modelu sprawiedliwej spotecznie i ekologicznie produkg;ji i dystrybucji

towaroéw i ustug.

RAPORT ,RYNEK SPOZYWCZY W POLSCE. ROLNICTWO,
PRODUKCJA, HANDEL ORAZ ALTERNATYWNE SPOSOBY
POZYSKIWANIA JEDZENIA"

Raport przedstawia analize wybranych zagadnien zwigzanych z krajowa

produkcja zywnosci, zaréwno roslinnej, jak i zwierzece;j.

RAPORT ,Z BRAZYLIJSKICH GOSPODARSTW NA EUROPEJSKIE
STOLY. SKUTKI SPOLECZNE | SRODOWISKOWE PRODUKCIJI
WOLOWINY, POMARANCZY, KAWY | KAKAO”

W publikacji zebrano dane dotyczace spoteczno-ekonomicznych
skutkéw eksportu do krajéw Unii Europejskiej czterech brazylijskich
produktow: wotowiny, pomaranczy, kawy i kakao. Poruszone zostaty
takze kwestie przestrzegania praw pracowniczych w tancuchach

dostaw wymienionych produktow.
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SIEC AKTYWISTOW | WOLONTARIUSZY NA RZECZ
ODPOWIEDZIALNEJ PRODUKCII | KONSUMPCJ

Wérod dziatan podjetych przez nas w 2021 roku byty takze te zmierzajace do rozwoju sieci aktywistow i aktywistek
oraz promocji wolontariatu. Dzieki statej wspétpracy z wolontariuszami od poczatku naszej dziatalnosci, aktywisci
uzyskali doskonate przygotowanie merytoryczne i duza samodzielno$¢ w podejmowaniu dziatan promujacych

tematyke odpowiedzialnej konsumpcji.

— W 2021 wzieliSmy udziat w 9 akcjach edukacyjno-kampanijnych w przestrzeni publicznej - uczestniczyliémy
w Targach Zero Waste w dniach 21-23 maja, w festiwalu Slot Art Festival w dniach 6-10 lipca, w festiwalu Kazimierni-
kejszyn w dniach 14-18 lipca, na festiwalu Gadafest w dniach 31 lipca-1 sierpnia, w wydarzeniach towarzyszacych
Europejskiej Trasie Akcji Ulicznych i spektaklu weLAND w dniach 20-21 sierpnia, w Garazéwce na Bulwarach 5
wrzesénia, w Vaganmanii 25-26 wrzesnia, na wydarzeniu Carbon Footprint Summit w dniach 8-9 pazdziernika oraz
zorganizowalismy Laboratorium Dobrej Konsumpcji w dniu 27 listopada. Na wszystkie wydarzenia przygotowaliSmy
stoiska edukacyjno-informacyjne, na ktérych aktywisci i aktywistki prowadzili/ty réznego rodzaju dziatania kam-
panijne oraz edukacyjne dotyczace odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji. Aktywisci informowali, dystrybuowali
materiaty kampanijne oraz zbierali kontakty do bazy FKO, poszerzajagc w ten sposéb grupe odbiorcéw Fundaciji.
W organizacje i prowadzenie dziatan zaangazowato sie 3 aktywistéow i aktywistek, dzieki czemu dotarlismy do
ok. 10000 oséb, ktdore odwiedzity stoisko FKO.

— Zorganizowalismy 3 spotkania z aktywistami oraz uczniami, w Katowicach 28 pazdziernika, w Spétdzielni Ogniwo
w Krakowie 22 listopada oraz w Szkole Pallotyriskiej 14 grudnia, podczas ktérych mtodziez dyskutowata nad pro-
blemami wspdtczesnego $wiata. Wytoniona podczas tych warsztatéw grupa mtodziezy pojedzie z nami na spotkanie

miedzynarodowe w 2022 roku.

— Zorganizowali$my zaplanowany w projekcie ,Nasza zywnos$¢. Nasza przysztos¢” pakiet warsztatéw. Pierwsze war-
sztaty odbyty sie w Krakowie w dniach 13-14 maja. Warsztaty we Wroctawiu odbyty sie w dniach 18-19 maja.
W warsztatach wzieto udziat 57 osdb, w wiekszosci w wieku 15-35 lat. Rekrutacja byta otwarta dla oséb z catej Pol-
ski, zalezato nam na zréznicowaniu pod wzgledem wielkosci miejscowosci oraz dotarciu do oséb zainteresowanych

tematem produkcji zywnosci, wptywem na bioréznorodno$¢ i zmiany klimatu.

— Zorganizowalismy ,Szkote Influenceréw”, w dniach 13, 16 i 20 wrzes$nia. Podczas trzydniowych warsztatow online
z Pauling Gérska uczestnicy dowiedzieli sie, jak wykorzystywac site social mediéw do rozwigzywania najwiekszych
probleméw i wyzwan spotecznych, czym jest dzisiaj wptyw spoteczny w sieci i jak zbudowaé zaangazowang
spotecznos$é. Warsztaty uczyty, jak wykorzystywac media spotecznosciowe w dziatalnosci aktywistycznej, eduka-

cyjnej i spotecznej.
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— ZorganizowaliSmy trzy warsztaty stacjonarne w Gdansku. Jeden warsztat 27 pazdziernika (dla grupy harce-
rzy z Trojmiasta) i dwa 28 pazdziernika (dla grupy ucznidéw z liceum z Gdyni i grupy osob z otwartej rekrutacji).
Zastosowalismy format Mozaiki Klimatycznej, ktéry pozwala na poznanie kluczowych elementéw nauki o klimacie,
od wzrostu poziomu CO, w atmosferze, po zakwaszenie oceanu czy zaburzenia obiegu wody. Warsztaty ukazywaty
relacje przyczynowo skutkowe oraz wptyw deregulacji naturalnych mechanizméw zaréwno na ekosystemy jak i zycie

ludzkie.

— Na poczatku maja we wspdtpracy z Centrum Sztuki Wspotczesnej Wiewidrka zorganizowata dwudniowe war-
sztaty z tworzenia ksigzki kucharskiej z przepisami na dania przyjazne $rodowisku. Na warsztaty zaprosilismy
osoby zainteresowane zagadnieniami zwigzanymi z wptywem produkcji Zzywnosci na sSrodowisko naturalne. Uczestnicy
i uczestniczki mieli/aty zaproponowac¢ nam swoje wtasne przepisy wraz z uzasadnieniem wyboru, a nastepnie
zaprojektowac i wykona¢ ilustracje do zgtoszonych przepiséw. Efektem warsztatu byto powstanie zina kucharskiego
,Nim zjemy planete. Ryzowy zin kucharski”, ktéry zostat wykonany w niskoemisyjnej i ekologicznej technice RISO

taczacej w sobie cechy witasciwe dla sitodruku, fotokopiarki oraz druku cyfrowego.

— Organizacje, ktorym Fundacja udzielita wsparcia na realizacje projektéw w ramach kampanii ,Nasza zywnos¢.
Nasza przyszto$¢” réwniez organizowaty warsztaty i szkolenia dla mtodziezy i aktywistow/ek. Edukatorzy z Fundacji
EkoRozwoju oraz z Fundacji w Krajobrazie regularnie prowadzili warsztaty dla mtodziezy, dotyczace wptywu diety na

stan planety oraz zréwnowazonej konsumpcji i produkcji zywnosci.
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DZIALANIA RZECZNICZE, LOBBYSTYCZNE | STRAZNICZE

— W 2021 roku kontynuowaliS$my kampanie majaca na celu wprowadzenie nowych przepiséow prawnych, ktére
mogtyby wymaga¢ od firm w Unii Europejskiej by kupowane i uzywane przez nas produkty i ustugi nie wigzaty sie
z krzywd3 ludzi i szkoda dla sSrodowiska oraz potozy¢ kres takim szkodliwym praktykom jak zwalczanie zwigzkéw za-
wodowych, praca przymusowa, zawtaszczanie ziemi, nielegalne wyrzucanie toksycznych odpadéw, niekontrolowane
emisje CO2, wylesienie i niszczenie bioréznorodnosci. W ramach tych dziatan rozestaliémy do ponad 20 000 konsu-
mentéw mailing zachecajacy do podpisania petycji oraz mailing informujacy o rezultatach akgcji, przeprowadzilismy
réwniez kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej. W wyniku tych
dziatan europarlamentarzysci i europarlamentarzystki zdecydowali/ty, ze korporacje nie moga juz bezkarnie szkodzi¢
ludziom i planecie i poparli raport, ktéry rekomenduje wprowadzenie regulacji prawnych dotyczacych nalezytej

starannosci w zakresie przestrzegania praw cztowieka i standardéw srodowiskowych przez biznes.

— W ramach kampanii #KlimatNaZmiany rozpoczeliSmy zbieranie podpiséw pod petycja do decydentéw na poziomie
UE. Obejmuje ona postulaty dotyczace one zmniejszenia emisji CO,, bardziej zréwnowazonego systemu gospodar-
czego, zaangazowania mtodziezy w polityke klimatyczna oraz uregulowania problemu migracji klimatycznych. Petycji
towarzyszy krétki film promujacy i wyjasniajacy jej cel. Mozna jg podpisac online i offline. Petycja jest regularnie pro-
mowana w mediach spotecznosciowych, informacje o niej wystaliSmy réwniez do ponad 2200 odbiorcéw. Jak dotad

petycje podpisaty 373 osoby z Polski.

— NagtosniliSmy sprawe koncernu odziezowego Shein, publikujac artykut Grazyny Latos, opierajacy sie na $ledztwie

niezaleznej organizacji Public Eye. Artykut promowalismy szeroko w mediach spotecznosciowych.

— W ramach wspétpracy z firmami w marcu 2021 zostat zorganizowany okragty stét. Z powodu pandemii COVID-19
wydarzenie odbyto sie online. Spotkanie koncentrowato sie na temacie transparentnosci tancucha dostaw i miato
charakter zamkniety. Zaproszenie zostato wystane do 29 firm odziezowych. Zgtosito sie 10 firm i ostatecznie 9
wzieto udziat. Po okragtym stole odbyty sie jeszcze telefoniczne rozmowy z firmami na temat ich przystapienia do

Transparency Pledge.

— W ramach akcji #PayYourWorkers we wrze$niu 2021 roku zachecali$my do podpisywania petycji wzywajacej
marke Nike do wyptacenia zalegtych ptac. Rozestaliémy mailing do 16995 odbiorcéw oraz promowalismy akcje

w mediach spotecznosciowych.

— W ramach Tygodnia Akgcji ,Ukryty Sktadnik” uruchomilismy apel do decydentéw politycznych na poziomie unij-
nym, by wptyna¢ na Komisje Europejska w sprawie dyrektywy o obowigzkowej nalezytej starannosci przedsiebiorstw
w zakresie praw cztowieka (mMHRDD). Zbierali$my podpisy pod apelem do Komisji Europejskiej domagajac sie skute-
cznego prawa o tancuchach dostaw. Apel byt szeroko promowany w mediach spotecznosciowych, a informacje o nim

wystaliSmy do 12707 odbiorcéw. Apel do Komisji Europejskiej wystato 248 oséb z Polski.
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STRONA INTERNETOWA I KOMUNIKACJA PRZEZ MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

W 2021 prowadzilismy portal internetowy www.ekonsument.pl stale go aktualizujgc, dodajgc nowe materiaty in-
formacyjne i edukacyjne do ogdlnodostepnej bazy wiedzy, publikujac raporty i analizy, a takze zamieszczajac in-
formacje o akcjach spotecznych i petycjach. Kontakt z gronem naszych odbiorcéw utrzymujemy takze przez media
spotecznosciowe - serwisy Facebook, Instagram, Twitter i LinkedIn gdzie oprécz informacji zamieszczanych na stro-
nie internetowe] publikowalismy takze newsy z zakresu ekologii, life style'u, zero waste, odpowiedzialnej mody itp.
W 2021 roku, wspdlnie z zatrudniona w tym celu agencja, opracowaliémy nowa strategie dziatann w social mediach,
ktérej gtébwnym zatozeniem jest wiekszy nacisk na wymiar osobisty publikowanych tresci. Publikujemy materiaty
video, na ktérych cztonkinie i cztonkowie zespotu opowiadajg o aktualnych dziataniach Fundacji, na Instagramie pub-
likujemy réwniez rozmowy na zywo, gtdwnie z ekspertami i z ekspertkami. W 2021 roku zintensyfikowali$my réwniez
dziatania na grupie ,Odpowiedzialnie zakupy - Co/Gdzie/Jak”, stworzonej dla 0séb, ktére chca dokonywac odpow-
iedzialnych wyboréw zakupowych, tym samym dbajgc o srodowisko i prawa cztowieka. Publikowali$my réwniez
nowe tresci na kanale Youtube (filmy wideo) i Flickr (zdjecia), a takze prowadzilismy i stale uaktualnialiémy e-prze-
wodnik Dobre Zakupy,, z informacjami o odpowiedzialnych srodowiskowo i spotecznie markach oraz Spacerownik,
czyli przewodnik po miejscach propagujacych odpowiedzialng konsumpcje (kawiarnie, sklepy, punkty ustugowe)
we wszystkich wojewddztwach w Polsce. Od potowy 2021 roku dostepna jest réwniez mobilna wersja aplikacji
Spacerownik. Aplikacja na mapie pokazuje najblizsze sklepy z eko Zywnoscia lub kosmetykami, weganskie restaura-

cje, second-handy, a takze najblizszego szewca, czy lokalny antykwariat.
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ROZWOJ SIECI DARCZYNCOW REGULARNYCH

W ramach wsparcia instytucjonalnego, przekazanego przez program PROO Narodowego Instytutu Wolnosci,
przeprowadzili$my szereg dziatarn majacych na celu rozwdj sieci darczyncéw regularnych oraz pozyskanie funduszy

na dziatania statutowe.

— 2019 powstat mechanizm do wptat online na ekonsument.pl/wesprzyj, ktéry oferuje opcje wspierania FKO poprzez
darowizny online, przelewy, PZ oraz 1%. Jest regularnie uaktualniany i promowany. W 2021 r dodali$my informacje
o nim do powstatych 11 publikacji. Pobrato je w sumie 6907 oséb. Zaproszenie do wsparcia FKO dodali$my tez
do opisow wszystkich 112 filméw na naszym kanale na Youtube. W 2021 roku dodalismy 28 filmoéw, ktére zostaty
obejrzane przez 1493 osoby. Promujemy zbiérki na rzecz FKO poprzez Facebook. W 2021 zorganizowaty je 3 osoby,

4 osoby przekazaty nam jednorazowe darowizny, a 14 osdb wspierato nas co miesiagc przelewem i przez PayPal.

— Zorganizowalismy akcje pozyskujace darczyrncéw podczas 3 wydarzen w przestrzeni publicznej: na Targach Zero
Waste w dniach 21-23 maja w Warszawie, podczas SLOT Art. Festival w dniach 6-10 lipca w Lubigzu oraz na festi-
walu Kazimiernikejszyn w dniach 14-18 sierpnia w Kazimierzu Dolnym. Na kazdym wydarzeniu 1-2 fundraiserzy/

ki zachecali/ty uczestnikdw do wsparcia poprzez Polecenia Zaptaty (PZ) i pozyskaty 13 regularnych darczyncow.

— W 2021 roku przeprowadzilismy 2 akcje telefoniczne, wiosng i jesienia. Fundraiserzy/ki zadzwonili do w sumie
ok. 1344 oséb z bazy FKO przekonujac je do regularnych darowizn przez Polecenie Zaptaty. Pozyskaty 47 PZ. Do 129
0s0b wystalismy kartki Swigteczne z drobnym prezentem i poradnikami konsumenckimi zachecajac do regularnego

wsparcia.

— Przeprowadziliémy akcje promujaca przekazanie 1% dla FKO pod hastem ,Przekaz 1% na Fundacje Kupuj Odpow-
iedzialnie i wesprzyj w dziataniach na rzecz poprawy sytuacji polskich szwaczek”. Kampania 1% odbyta sie gtéwnie
online (41 postow w mediach spotecznosciowych, o zasiegu ok 212 000). Zaangazowalismy 4 influencerki o zasiegu
140200 osdéb, przeprowadzilismy kampanie ambientowa z uzyciem 100 wlepek w przestrzeni publicznej. Wystalismy
2 mailingi do ok. 20 300 oséb oraz mailing do 1900 firm i notatke prasowg do mediéw (4488 kontaktow), informujaca
o akcji. Ukazato sie 7 artykutéw w mediach, o zasiegu 458 680 os6b. W rezultacie 40 darczyncéw przekazato nam

1% swojego podatku.
— W 2021 przeszkoliliémy rowniez 4 fundraiseréw/ek zaangazowanych w pozyskiwanie darczyncéw PZ.

— Pod koniec 2021 roku, poprzez polecenie zaptaty, przelewy, darowizny oraz 1% podatku, wspierato nas tacznie

238 oséb.
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INFORMACJE
FINANSOWE

RODZAJ PRZYCHODU KWOTA PRZYCHODU STRUKTURA PRZYCHODU
Przychody z dziatalnosci statutowej 1400 717,89 99,20%
Dotacja LIFE AskREACH (Projekt “Pytaj o chemig”) 67 422,19 4,81%
Dotacja NFOSIGW (Projekt “Pytaj o chemie”) 77 287,00 5,52%
Dotacja DBU (Projekt “Pytaj o chemie”) 17 795,06 1,27%
Dotacja MyRevolution 1989 0,00 0,00%
(Projekt edukacyjny “Moja Rewolucja”)

Dotacja MyRevolution 1990 3115,34 0,22%
(Projekt edukacyjny “Moja Rewolucja”)

Dotacja WLDP/NoVo 12 722,90 0,91%
(Kampania “Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” - Wsparcie pracownic

w przemysle odziezowym w Polsce)

Dotacja DCI 63 256,61 4,52%
(Kampania “Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” - Projekt “Filling the

Gap: Achieving Living Wages through improved transparency”)

Dotacja ClimateOfChange (Projekt “Klimat na Zmiany”) 392 661,39 28,03%
Dotacja NIW-PROO (Projekt “Klimat na Zmiany”) 77 000,00 5,50%
Dotacja #GoEAThical (Projekt “Nasza Zywno$¢. Nasza Przysztos¢”) 293 408,13 20,95%
Dotacja MSZ (Projekt “Nasza Zywnos¢. Nasza Przysztos¢”) 50 000,00 3,57%
Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro (Projekt “Nasza Zywnosc. 34 700,00 2,48%
Nasza Przysztos¢”)

Dotacja People & Planet (Projekt “Woda jest Przysztoscia”) 125 227,09 8,94%
Dotacja NIW-PROO (Wsparcie instytucjonalne) 152 150,00 10,86%
Dotacja Uniwersytet Pedagogiczny im. KEN 476,19 0,03%
Darowizny pieniezne 28 690,89 2,05%
Przychody z 1% 4 805,10 0,34%
Przychody z dziatalnosci gospodarczej 10 690,55 0,76%
Pozostate przychody operacyjne 1,85 0,00%
Przychody finansowe 674,73 0,05%
SUMA PRZYCHODOW 1412 085,02 100,00%
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KOSZTY
RODZAJ KOSZTU KWOTA KOSZTU STRUKTURA KOSZTU
Koszty dziatalnosci statutowej 1362 616,31 99,56%
Dotacja LIFE AskREACH (Projekt “Pytaj o chemie”) 67 422,19 4,95%
Dotacja NFOSIGW (Projekt “Pytaj o chemie”) 44 366,87 3,26%
Dotacja DBU (Projekt “Pytaj o chemie”) 0,00 0,00%
Dotacja MyRevolution 1989 28 681,39 2,10%
(Projekt edukacyjny “Moja Rewolucja”)
Dotacja MyRevolution 1990 3115,34 0,23%
(Projekt edukacyjny “Moja Rewolucja”)
Dotacja WLDP/NoVo 12722,90 0,93%
(Kampania “Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” -
Wsparcie pracownic w przemysle odziezowym w Polsce)
Dotacja DCI 68 949,38 5,06%
(Kampania “Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” - Projekt
“Filling the Gap: Achieving Living Wages through improved transparency”)
Dotacja ClimateOfChange (Projekt “Klimat na Zmiany”) 392 661,39 28,82%
Dotacja NIW-PROO (Projekt “Klimat na Zmiany”) 77 000,00 5,65%
Dotacja #GoEAThical (Projekt “Nasza Zywno$¢. Nasza Przysztos¢”) 293 408,13 21,53%
Dotacja MSZ (Projekt “Nasza Zywnos¢. Nasza Przysztos¢”) 50 000,00 3,67%
Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro (Projekt “Nasza Zywnos$¢. Nasza 34 700,00 2,55%
Przysztosc”)
Dotacja People & Planet (Projekt “Woda jest Przysztoscia”) 125 227,09 9,19%
Dotacja NIW-PROO (Wsparcie instytucjonalne) 152 150,00 11,17%
Dotacja Uniwersytet Pedagogiczny im. KEN 476,19 0,03%
Koszty statutowe pozaprojektowe 11735,44 0,86%
Koszty dziatalnosci gospodarczej 5 804,00 0,42%
Pozostate koszty operacyjne 31,04 0,00%
Koszty finansowe 240,47 0,02%
KOSZTY OGOLEM 100,00%
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W publikacji wykorzystano zdjecia wchodzace w sktad archiwum Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie, w tym zdjecia

ktorych autorem jest m.in.: Maciek Zygmunt.
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