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WSTEP

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest ogdlnopolskg organizacjg prowadzaca dziatalnos¢ na rzecz zréwnowazonego
rozwoju i ochrony $rodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad

ochrony srodowiska w biznesie. Jako Fundacja dziatamy juz ponad 9 lat.

Naszym gtéwnym celem jest podniesienie Swiadomosci oraz zdolnosci polskiego spoteczenstwa do podejmowania
odpowiedzialnych srodowiskowo i spotecznie wyboréow konsumenckich, a takze zwiekszenie wptywu polskich
konsumentow na polityke polskich firm i globalnych korporacji w celu poprawy ich standardéw dziatania w zakresie

ochrony srodowiska i przestrzegania praw cztowieka.

Prowadzimy projekty informacyjne, edukacyjne i rzecznicze. Swoje dziatania kierujemy do zréznicowanych
grup odbiorcéw, w tym do: cztonkédw polskich i europejskich organédw ustawodawczych, instytucji rzadowych,

konsumentow, przedsiebiorcéw, medidow, nauczycieli, uczniow, studentdw, a takze cztonkéw zwigzkdéw zawodowych.

Prowadzimy projekty informacyjne, edukacyjne i rzecznicze. Swoje dziatania kierujemy do zréznicowanych grup
odbiorcéow, w tym do: cztonkdw polskich i europejskich organdéw ustawodawczych, instytucji rzadowych, konsu-

mentow, przedsiebiorcow, mediéw, nauczycieli, ucznidéw, studentéw, a takze cztonkéw zwigzkéw zawodowych.

Zasoby wiedzy publikujemy na popularnym portalu www.ekonsument.pl. Prowadzimy Spacerownik po swiadomej
konsumpcji, czyli e-przewodnik po miejscach zréwnowazonej konsumpcji w polskich miastach oraz serwis Dobre

Zakupy - pierwszy w Polsce niezalezny ranking przyjaznych srodowisku i odpowiedzialnych spotecznie firm.

Wspétpracujemy z wieloma organizacjami ekologicznymi z Polski i Europy w tym miedzy innymi z Suedwind Agentur
(Austria), We World (Wtochy), Instituto Marqués de Valle Flor (IMVF) (Portugalia), European Environmental Bureau
(Bruksela), ActionAid, GLOBAL 2000 (Austria), NaZemi - spole¢nost pro fair trade (Czechy), DanWatch (Dania), Peu-
ples Solidaires (Francja), Oxfam Germany, Inkota (Niemcy), Association of Conscious Consumers (ACC) (Wegry), Ba-
nana Link (UK), BanaFair (Niemcy), Arnika (Czechy), Umwelt Bundesamt (Niemcy), BUND Friends of Earth Germany,
German Federal Environmental Foundation (DBU), Jestesmy cztonkiem Koalicji Sprawiedliwego Handlu i Grupy Za-
granica, za$ na poziomie miedzynarodowym: Clean Clothes Campaign, IPEN (International Pullutants Elimination

Network), Good Electronics oraz EPN (Environmental Paper Network) Europe.
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CELE
STATUTOWE

Celem Fundaciji jest dziatanie na rzecz zréwnowazonego rozwoju i ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie. Fundacja moze realizowa¢

swoje cele poprzez:

= Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanii edukacyjnych i popu-
laryzatorskich na rzecz zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz spotecznej

odpowiedzialnosci biznesu;

= Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych na rzecz
zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad
ochrony srodowiska w biznesie;

= Monitoring przestrzegania przez firmy i instytucje praw cztowieka i zasad ochrony Srodowiska;

= Ochrone i upowszechnianie praw konsumentéw i praw pracownikéw;

= Wspieranie merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzagdowych, inicjatyw obywa-
telskich oraz kampanii na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji;

= Wspodtprace dla realizacji celéw statutowych z mediami, wtadzami samorzagdowymi, rzadowymi, zwigzkami zawo-
dowymi, firmami, inicjatywami obywatelskimi, organizacjami pozarzadowymi i innymi instytucjami oraz z wolontari-

uszami w kraju i za granica;

—>- Edukacje dzieci i dorostych na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ekologii, ochrony zwierzat oraz ochrony ekosys-

temow;

= Opiniowanie istniejagcych i tworzonych rozwigzan organizacyjnych i prawnych w zakresie ochrony $rodowiska,

odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony $rodowiska w biznesie;

= Prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony $rodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz

przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony $rodowiska w biznesie;
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= Tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletteréw, portali spotecznos$ciowych, publikacji, raportéw na temat

zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

= Organizacje konferencji, warsztatow, szkolen, seminariéow, sympozjow, spotkan, wyktadéw, obozéw edukacyjnych

na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony Srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;
= Organizacje targéw, wystaw, ekspozyciji, festiwali, konkurséw i innych przedsiewzie¢ o charakterze edukacyj-
nym i popularyzatorskim na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji

i produkcji;

- Prowadzenie dziatalnosci wydawniczej i promocyjnej oraz sprzedaz publikacji i materiatéw promocyjnych

dotyczacych zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

= Tworzenie i udostepnianie baz danych podmiotéw zaangazowanych w spoteczng odpowiedzialnos¢ biznesu oraz

odpowiedzialng produkcje i konsumpcje;

= Promocje pozytywnych rozwigzan w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ochrony $rodowiska oraz odpowiedzi-

alnej konsumpgiji i produkcji;

—>- Szkolenia i doradztwo dla podmiotéw zainteresowanych odpowiedzialng produkcja i konsumpcja oraz

przestrzeganiem praw cztowieka i zasad ochrony $rodowiska w biznesie;

= Dziatania marketingowe na rzecz promocji znakéw i systeméw certyfikacji dotyczacych odpowiedzialnej produkcji

i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie.
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DZIALANIA
W 2022 ROKU

DZIALANIA EDUKACYJNE | KAMPANIE POPULARYZATORSKIE

W 2022 roku prowadzilismy w Polsce dziatania edukacyjne i popularyzatorskie w ramach miedzynarodowych
projektéw: ,Pytaj o Chemie”, ,Moja Rewolucja” ,Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania”, ,Klimat na Zmiany”, ,Nasza zywnosc.
Nasza przysztos$¢” oraz ,Woda jest przysztoscia”. W 2022 roku rozpoczat sie rowniez projekt ,Eko-ambasadorzy na
rzecz eliminacji szkodliwych chemikaliéw w codziennym zyciu”. Przedsiewziecia dofinansowane byty ze $rodkéw
Unii Europejskiej, ze srodkéw polskiej wspotpracy rozwojowej Ministerstwa Spraw Zagranicznych RP, Narodowego

Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej, NIW-CRSO oraz Fundacji Drzewo i Jutro.

PROJEKT ,PYTAJ O CHEMIE”
zwraca uwage na problemy zdrowotne i Srodowiskowe zwigzane z wy- -~ A

stepowaniem niebezpiecznych substancji chemicznych w produktach

codziennego uzytku. Substancje wzbudzajace szczegdlnie duze obawy LIFE » ASK

(SVHC - Substances of Very High Concern) to m.in. substancje rako- e Bm M e N
) . . . KEAG

twércze, zaburzajace gospodarke hormonalng, czy tez uznane za maja-

ce istotny wptyw na srodowisko. Naszym celem jest zwrdcenie uwagi \ »

i odpowiedz na problemy braku dostepu do informacji dotyczacych v
wystepowania niebezpiecznych substancji w produktach oraz braku

Swiadomosci producentéw na temat obowiagzku ich przekazywania

konsumentom. Unijne rozporzadzenie REACH dotyczace chemikaliow

przewiduje obowiazek informowania przez producentéw o zawartosci

SVHC w artykutach. Nasz projekt utatwia korzystanie z tego prawa po-

przez wypracowanie narzedzi IT, za pomoca ktérych konsumenci maja

tatwy dostep do informacji na temat zawartosci substancji toksycznych

w kupowanych przez nich produktach lub mogg zapytac o to producen-

téw. Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest jedng z 20 organizacji z 13

panstw cztonkowskich UE odpowiedzialnych za wdrazanie projektu.

Liderem projektu jest Federalna Agencja Srodowiska (UBA) z Niemiec. Wiecej informacji:

www.ekonsument.pl/chemikalia
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W ramach projektu:

— Przeprowadziliémy kampanieg informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej na te-
mat zagrozen zwigzanych z obecnoscia substancji wzbudzajacych szczegdlnie duze obawy w produktach codzienne-

go uzytku. Opublikowali$my réwniez wyniki testéw chemicznych produktéw dostepnych w aplikacji ,Pytaj o chemie”.

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjng do konsumentéow na temat aplikacji ,Pytaj o chemie”, dzieki ktérej
w tatwy sposéb mozna zapyta¢ producenta, czy w jego produkcie znajdujg sie szkodliwe substancje chemiczne.

Zachecali$my do pobrania aplikacji w mediach spotecznosciowych.

— Przeprowadziliémy kampanie informacyjng do polskich producentéw oraz sprzedawcéw. W ramach kampanii
wystali$my do firm 4 mailingi (w sumie do 1874 odbiorcéw) informujace o kampanii ,Pytaj o chemie”. Zorganizowalismy
réwniez konkurs dla firm ,Nagrody AskReach”, ktéra byta przyznawana w dwéch kategoriach: dla sprzedawcy
o najwiekszej $wiadomosci na temat SVHC oraz dla firmy za najlepsza komunikacje na temat SVHC w tanicuchu

dostaw. Wyniki konkursu zostaty ogtoszone w styczniu 2023 r.

— Przeprowadzilismy kampanie dla sprzedawcéw. W jej ramach byliSmy w kontakcie z jednym duzym polskim
sprzedawcy detalicznym, zapraszaliémy do udziatu firmy poprzez indywidualny kontakt mailowy, wystaliSmy mail-
ing do bazy firm (1874 odbiorcow), a takze przeprowadzilismy kampanie informacyjng na platformie LinkedIn. Na

naszej stronie opublikowalismy artykut zapraszajacy polskich przedstawicieli firm do wtaczenia sie w kampanie.

— UczestniczyliSmy w szczycie klimatycznym Carbon Footprint Summit w Krakowie w dniach 7-8 pazdziernika,
podczas ktérego informowalismy producentéw o aplikacji ,Pytaj o chemie”. Podczas wydarzenia rozmawiali$my
z producentami na temat aplikacji i projektu, pokazywalismy na ekranach telewizoréw animowany film informujacy

o kampanii oraz o rozporzadzeniu REACH.

— Przeprowadzilismy badania laboratoryjne produktéw na obecno$¢ SVHC. W tym roku wyrywkowym testom zo-
staty poddane produkty do ptywania, ogrodnictwa i majsterkowania. Probki produktéw zostaty przestane do nie-
zaleznego, akredytowanego laboratorium w Niemczech, gdzie zostaty przeanalizowane pod katem zawartosci sub-
stancji stanowiacych bardzo duze zagrozenie. 30% analizowanych wyrobdw zawierato co najmniej jedna tego typu
substancje. W Polsce zbadaliémy produkty sprzedawane w sieci Empik, Pepco oraz Mréwka. Zaden z produktéw
kupionych przez nas w Polsce nie zawierat SVHC. Jednak partnerska organizacja z totwy, Baltic Environmental Forum
Latvia zbadata klapki marki Pepco Latvia. Testy wykazaty, ze produkt zawierat zbyt wysokie stezenie plastyfikatorow.
Po zgtoszeniu wynikéw badan laboratoryjnych do Pepco Polska otrzymaliSmy odpowiedz, ze produkt zostat wycofa-
ny z sieci sklepow, a klienci, ktérzy go kupili, moga zwrdécic go do sklepu bez koniecznosci okazania paragonu. Firma
poinformowata nas réwniez, ze o wynikach testéw zawiadomita dostawce tego produktu i zapowiedziata wyciagnie-

cie wobec niego odpowiednich konsekwencji. Na naszej stronie mozna znalez¢ wyniki testow.
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https://ekonsument.pl/a67277_wyniki_testow_chemicznych.html
https://www.ekonsument.pl/pytajochemie
https://www.ekonsument.pl/pytajochemie
https://www.ekonsument.pl/a67278_nagradzamy_firmy_dbajace_o_przejrzystosc.html 
https://www.ekonsument.pl/a67301_pytaj_o_chemie_dla_sprzedawcow.html
https://ekonsument.pl/a67297_klapki_pepco_wycofane_z_rynku.html
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PROJEKT EDUKACYJNY ,MOJA REWOLUCJA”

koncentruje sie na edukacji nieformalnej i aktywizuje mtodziez do
dziatan na rzecz wprowadzania zmian ekologicznych i spotecznych
w Europie poprzez upamietnienie przemian spotecznych i kulturo-
wych z 1989 oraz z 1990 roku. Projekt realizowany jest w partnerstwie
z organizacjami pozarzagdowymi z Austrii (Sidwind), Wtoch (GVC) i Sto-

wenii (Focus) oraz z Instytutem Edukacji Dorostych z Wiednia.

W ramach projektu:

A

iz
Wiecej informacji:

www.ekonsument.pl/MojaRewolucja

— Zorganizowalismy szereg spotkan online z mtodzieza i aktywistami. Dziatania te sg szerzej opisane w rozdziale Siec¢

aktywistow i wolontariuszy na rzecz odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji.

— Informacje na temat projektu i towarzyszacych mu zatozen byty regularnie publikowane w naszych mediach

spotecznos$ciowych i stronie internetowe;.

KAMPANIA ,,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE UBRANIA”

zwraca uwage os6b zainteresowanych moda, zaréwno tworcéw jak
i konsumentek i konsumentéw na problemy zwigzane z przemystem
odziezowo-tekstylnym. Z jednej strony upowszechniamy wiedze o spo-
tecznych i ekologicznych naduzyciach zwigzanych z produkcjg ubran,
ktére codziennie wszyscy na siebie wktadamy. Z drugiej, staramy sie
pokazac pozytywne alternatywy dla konwencjonalnych, globalnie roz-
powszechnionych marek. Przedstawiamy mozliwosci przeciwstawienia
sie famaniu praw cztowieka, praw pracowniczych oraz postepujagcemu
zanieczyszczaniu srodowiska. Podpowiadamy, jak wywieraé wptyw na
firmy odziezowe, aby naktoni¢ je do stosowania uczciwych i dobrych
praktyk korzystnych dla pracownikéw oraz odbiorcéw odziezy. W tym
obszarze dziatamy w ramach miedzynarodowej sieci Clean Clothes

Campaign.

Wiecej informaciji:

www.ekonsument.pl/ubrania

W 2022 roku nadal realizowali$my projekt “Filling the Gap: Achieving Living Wages through improved transparency”.

Jest to projekt skupiajacy sie na zwiekszeniu transparentnosci firm odziezowych i upowszechnianiu godnej ptacy.

W ramach projektu:

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjng w mediach spoteczno$ciowych i na naszej stronie internetowej na

temat probleméw zwigzanych z produkcja i konsumpcja odziezy oraz dostepnych rozwigzan. Promowalismy takze

strone fashionchecker.org/pl, dzieki ktérej konsumenci i konsumentki mogli(ty) dowiedzie¢ sie, czy ich ulubiona mar-

ka dba o swoich pracownikéw.
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W 2022 roku realizowali$my réwniez kampanie Pay Your Workers, ktéra tworza zwiagzki zawodowe i organizacje
pozarzadowe zajmujace sie prawami pracowniczymi na catym swiecie. W ramach Pay Your Workers domagamy sie
m.in. natychmiastowej pomocy dla pracownikéw przemystu odziezowego. Zorganizowalismy akcje informacyjng
w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej dotyczaca dziatan firmy Nike, co zostato szerzej opi-

sane w rozdziale Dziatania rzecznicze, lobbystyczne i straznicze.

— Utrzymywalismy kontakt z mediami, nawiazujgc m. in. wspétprace z redakcja Wysokich Obcaséw, w wyniku czego
opublikowany zostat artykut w wydaniu drukowanym i internetowym. Wspétpracowaliémy z mediami konwencjonal-

nymi i internetowymi. Dzieki tej wspdtpracy dotarliSmy do ponad 927 000 odbiorcéw.

PROJEKT ,KLIMAT NA ZMIANY”

zwraca uwage na problemy spoteczne i Srodowiskowe zwigzane

z postepujgcymi zmianami klimatu oraz ich wptywem na zjawisko

migracji klimatycznych. Katastrofy naturalne wywotane zmianami kli-

matycznymi sprawiaja, ze coraz wiecej ludzi musi opusci¢ swoje mie-

jsce zamieszkania. Ich liczba wynosi ok. 20 mIn oséb rocznie. Procesy

te wiaza sie z negatywnymi skutkami $rodowiskowymi, kulturowymi

i ekonomicznymi. Nasza kampania podkreslata rowniez wptyw obecne-

go modelu ekonomicznego, nadprodukcji, masowej konsumpcji i nasze-

go stylu zycia na klimat. Celem projektu jest dotarcie do mtodziezy

oraz trwata zmiana zachowan i nawykow, nie tylko indywidulanych,

ale takze spotecznych. Przedstawiamy mozliwosci aktywnego dziatania

na rzecz zrbwnowazonego rozwoju, organizujemy warsztaty oraz akcje

edukacyjne i informacyjne dla mtodziezy, akcje uliczne i happeningi,

pracujemy z mediami. Projekt ,Klimat na zmiany” (ang. End Climate

Change, Start Climate of Change), tworzymy we wspotpracy z 15 part- Wiecej informaciji:
nerami z 12 panstw cztonkowskich UE. Liderem projektu jest wioska www.ekonsument.pl/klimat

organizacja WeWorld.

W ramach projektu:

— Przeprowadziliémy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej,
dotyczaca zmian klimatu oraz ich wptywu na $rodowisko. Podczas promocji raportu ,Powody do paniki? Konsek-
wencje zmian klimatu w Senegalu, Gwatemali, Kambodzy i Kenii” podjelismy wspoétprace z Influencerami: Dominika
Lenkowska, Julia Wizowska, Katarzyna Wagrowska i Szymonem Bujalskim. Dzieki wspotpracy tej dotarliSmy do po-
nad 80 000 odbiorcéw. Na naszej stronie opublikowalismy 13 artykutéw, ktére byty promowane w naszych mediach
spotecznosciowych. W 2022 opracowalismy rowniez polskg wersje eksperymentu filmowego ,Bezdomny z powodu
klimatu”, ktéra zostata pokazana na kilku festiwalach filmowych w Polsce, przed gtéwnymi projekcjami. Zdobyta tez

nagrode Festiwalu Filméw Odpowiedzialnych. Na kanale Youtube film zostat obejrzany przez ponad 100 000 oséb.
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https://climateofchange.info/poland
https://climateofchange.info/poland
https://www.weworld-gvc.it/en
https://www.payyourworkers.org/
https://www.wysokieobcasy.pl/akcje-specjalne/7,168569,28768457,jezeli-chcemy-uratowac-planete-sektor-odziezowy-musi-sie-zmienic.html
https://www.wysokieobcasy.pl/akcje-specjalne/7,168569,28768457,jezeli-chcemy-uratowac-planete-sektor-odziezowy-musi-sie-zmienic.html
https://www.ekonsument.pl/materialy/publ_706_powody_do_paniki.pdf
https://www.ekonsument.pl/materialy/publ_706_powody_do_paniki.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=Ry8L_YkDJtI
https://www.youtube.com/watch?v=Ry8L_YkDJtI
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— Zorganizowali$my akcje edukacyjno-kampanijne w przestrzeni publicznej. ByliSmy obecni na 12 wydarzeniach,
w tym na targach Jestem Slow w dniach 12-13 marca, na targach Zero Waste w dniach 4-5 czerwca, na festiwalu Slot
Art w dniach 5-9 lipca, na festiwalu Cieszfanoéw w dniach 18-20 sierpnia, na festiwalu States of Mind w dniach 8-9

pazdziernika oraz na wydarzeniu Eko Eksperymentrium w dniu 2 grudnia.

— W kwietniu 2022 zorganizowany zostat 7-dniowy wyjazd terenowy do Kenii. Wzieta w nim udziat grupa stu-
dentéw, wybranych sposrdd uczestnikow europejskich finatéw konkursu debat zorganizowanego w 2021 r., w tym
2 studentki z Polski. Wyjazd zostat zorganizowany przez lidera projektu. Uczestnicy zostali przygotowani przez serie
szkolen online. Podczas pobytu w Kenii odkrywali ten kraj i lokalne spotecznosci, rozmawiali z mtodymi ludzmi i ek-
spertami w celu udokumentowania skutkéw zmian klimatu. Na biezaco relacjonowali swoje doswiadczenia w medi-
ach spotecznosciowych. Relacje byty réwniez prowadzone przez FKO na naszych profilach na podstawie informacji,
zdjec i video otrzymanych od uczestniczek. Akcja stuzyta zwiekszeniu Swiadomosci poprzez dzielenie sie indywidu-

alnym doswiadczeniem, zachecalismy tez do podpisania petycji #KlimatNaZmiany.

— W 2022 partnerzy projektu organizowali w swoich krajach konkursy na dofinansowanie akcji wspierajagcych
kampanie ,Klimat na zmiany”. W kazdym z nich wybrano ok. 5 organizacji, z ktérych kazda otrzymata 5000 euro
na zaplanowane dziatania. W styczniu 2022 r. FKO ogtosita konkurs w Polsce. Konkurs cieszyt sie duzym zain-
teresowaniem, otrzymalismy 41 wnioskow, z ktérych 5 zostato wybranych do finansowania. Byty to mini-projekty
Fundacji Przyjaciét Mtodziezowego Strajku Klimatycznego, Klubu Mysli Ekologicznej, Fundacji Rzecz Spoteczna, Fun-
dacji Szajn, Fundacji Plony. Ich akcje obejmowaty warsztaty plenerowe i wystawy w ogrodach miejskich, kampanie
lokalne, strajki klimatyczne, stoiska na imprezach publicznych, itp. Byty realizowane od kwietnia do listopada 2022
i zaangazowaty bezposrednio 2203 osoby. Wszystkie organizacje wspieraty tez promocje petycji, publikacji, video

i dziatarn kampanii ,Klimat na zmiany”.

— Od czerwca do wrzesnia 2022 zorganizowali$my wielkoformatowa wystawe plenerowa na bulwarach wislanych
w Warszawie. Prezentowata ona zdjecia i informacje z raportu ,Powody do paniki?”. Szacunkowa liczba jej odbiorcow
to ok. 400 000.

— We wspotpracy z partnerem z Austrii, zorganizowaliSmy podréz prasowa do Senegalu. Wzieto w niej udziat
dwaoch dziennikarzy z czotowych portali internetowych w Polsce. W ciggu 6 dni w Dakarze odwiedzili oni miejsca,
gdzie najbardziej dostrzegalne sa skutki zmian klimatu, zwtaszcza powodzie i erozja wybrzeza oraz ich wptyw na
lokalne spotecznosci. Spotkali sie oni z decydentami, ekspertami i aktywistami, jak réwniez z osobami bezposrednio
doswiadczajgcymi konsekwencji zmian klimatu. W rezultacie powstaty 4 publikacje w polskich mediach, ktére dotarty

do 274 400 oséb.

— WspotpracowaliSmy z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Przygotowalismy i rozestaliSmy informacje

prasowa do 1808 dziennikarzy i blogeréw. Dzieki tej wspdtpracy dotarli$my do ok. 530 000 odbiorcéw.
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PROJEKT ,NASZA ZYWNOSC. NASZA PRZYSZ+OSC”

zwraca uwage na problemy zwigzane z przemystem spozywczym
i upowszechnia wiedze o naduzyciach przy produkcji zywnosci
w Polsce i na $wiecie. W ramach projektu szczegdlng uwage kierujemy
w strone ludzi mtodych oraz pokazujemy wptyw nieodpowiedzialnej
produkgji i konsumpcji zywnosci na zmiany klimatu i migracje. Kampa-
nia ma na celu zmobilizowanie mtodziezy do przyjecia zréwnowazo-
nych wzorcéw konsumpgji i aktywnego wspierania zréwnowazonych
tancuchéw dostaw zywnosci, uczciwych stosunkéw handlowych, po-
szanowania praw cztowieka i praw pracowniczych oraz zréwnowa-
zonego rozwoju, poprzez ulepszong polityke instytucjonalng i korpo-
racyjna na poziomie UE i panstw cztonkowskich. Projekt jest czescig
europejskiego projektu Our Food. Our Future, ktéry wspéttworzymy
wspolnie z partnerami z 18 panstw cztonkowskich Unii Europejskiej. Wiecej informacj

Liderem projektu jest organizacja Christliche Initiative Romero (CIR).
www.ekonsument.pl/zywnosc

W ramach projektu:
— Przeprowadziliémy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i internecie na temat probleméw zwigzanych

z przemystem spozywczym. Na naszej stronie internetowej opublikowaliSmy na ten temat 7 artykutéw, ktére byty
promowane w mediach spotecznosciowych.

— W marcu 2022 ogtosiliSmy konkurs na plakat spoteczny, ktéry miat za zadanie zachecac do przyjecia odpowiedzialnych
wzorcéw konsumpgji, uczciwych stosunkéw handlowych, poszanowania praw cztowieka i praw pracowniczych oraz
dbatosci o sSrodowisko. Konkurs cieszyt sie ogromnym zainteresowaniem - otrzymalismy ponad 120 zgtoszen. Laureatka
konkursu zostata Anita Korynek. Jej plakat pojawit sie na bilboardach na ulicach kilku najwiekszych polskich miast w
czerwcu 2022 roku. Kampania outdorowa dotarta do ok. 1 000 000 oséb.

— W kwietniu 2022 zorganizowalisSmy miedzynarodowe spotkanie wszystkich partneréw projektu w Krakowie majace
na celu wymiane wiedzy, do$wiadczen oraz zaplanowanie kolejnych dziatarh w projekcie. W spotkaniu wzieto udziat ponad
40 osdb z 18 krajéw.

— W maju 2022 odbyty sie dwa tygodnie wzmozonych dziatari kampanijnych, podczas ktérych w dniach od 26 do 28
maja goscilismy dwie aktywistki z Brazylii: Alice Pataxé i Tejubi Uru Eu Wau Wau. Mozna byto z nimi porozmawiaé 27
maja, podczas spotkania ,Konsekwencje europejskiego dobrobytu. Podréz do zrodta”. Alice i Tejubi méwity o tym, w jakim
stopniu globalny przemyst spozywczy dotyka mieszkarcéw Brazylii, w ktorej europejskie kraje zaopatruja sie m.in. w mieso,
soje i kawe oraz jakie sa faktyczne konsekwencje dziatalnosci miedzynarodowych firm, ktére nie podlegaja skutecznym
regulacjom. 28 maja aktywistki uczestniczyty w zorganizowanym przez nas happeningu ,Korporacje. Czas na regulacje”.
Happening miat na celu zwrdci¢ uwage natamanie praw cztowieka, intensywnga eksploatacje i zanieczyszczanie Srodowiska
poza granicami UE. Powstat symboliczny krag ludzi reprezentujacy globalne taricuchy dostaw.

—  Przeprowadzilismy liczne akcje edukacyjne, podczas ktérych prezentowaliémy nasze materiaty, gralismy w gry,
organizowaliSmy quizy i konkursy o tematyce zywnosciowej. Dziatanie te byty realizowane na imprezach skierowanych do
szerokiej publicznosci, w tym: na Wege Festiwalu w dniach 19-20 lutego, festiwalu Bio Green Future w dniach 20-22 maja,
festiwalu Kazimiernikejszyn w dniach 13-17 lipca oraz na festiwalu Gadafest w dniach 29-31 lipca.

— Utrzymywali$émy kontakt z mediami, przygotowujac trzy informacje prasowe, ktére zostaty rozestane do ponad 1800
dziennikarzy i blogeréw. WspétpracowaliSmy z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzieki tej wspdtpracy

dotarlismy do ok. 1 000 000 odbiorcow.
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PROJEKT ,WODA JEST PRZYSZLOSCIA"

zwraca uwage na problemy zwigzane z kwestiami dotyczacymi niedo-

boru wody w Polsce i na $wiecie. Jesli nasze nawyki i zachowania nie

zmienia sie, grozag nam coraz powazniejsze konsekwencje zmian kli-

matu, w tym niedoboru wody. Szacuje sie, ze do 2050 roku co czwar-

ta osoba na swiecie bedzie mieszka¢ w kraju dotknietym statym lub

okresowym deficytem wody pitnej. Projekt skierowany jest gtéwnie do

mtodych oséb w wieku 15-34 lat. Cele projektu sa realizowane m.in.

za posrednictwem warsztatéw dajgcych mtodym ludziom przestrzen

do wymiany praktycznych doswiadczen w zakresie zréwnowazonego

rozwoju i dziatania w swoich srodowiskach lokalnych. Angazuje réw-

niez Mtodziezowe Rady ds. Wody i Klimatu, w ramach ktérych mtodzi

ludzie wypracuja konkretne propozycje lokalnych dziatai na rzecz kli-

matu. Projekt jest czes$cig miedzynarodowego projektu People&Planet,

ktory tworzymy we wspdtpracy z organizacjami z 7 krajow europej-

skich oraz z organizacja z Wysp Zielonego Przyladka. Liderem projektu Wiecej informaciji:
jest Instituto Marqués de Valle Flor (IMVF). www.ekonsument.pl/woda

W ramach projektu:

— Przeprowadzilismy kampanie informacyjna w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej
na temat probleméw zwigzanych z deficytem wody. Na stronie internetowej opublikowaliémy na ten temat
4 artykuty, ktére byty promowane w naszych mediach spotecznosciowych.

— W czerwcu uczestniczyliSmy w wydarzeniu Wodna Masa Krytyczna, czyli w cyklicznej imprezie organizowanej
przez krakowskich artystéw, animatoréw, dziataczy organizacji pozarzadowych i mieszkancéw Krakowa. W tym
roku powstata specjalna tratwa Fundacji z motywem kodu kreskowego. Swoim udziatem chcieliSmy zwréci¢ uwage
na znaczenie codziennych wyboréw konsumenckich, majacych wptyw na zasoby wodne w Polsce i na $wiecie.

— 26 listopada, z okazji Black Friday, zorganizowaliémy wydarzenie Laboratorium Dobrej Konsumpcji. Byt to
cykl warsztatow majacych za zadanie zacheci¢ konsumentéw i konsumentki do niekupowania badz ograniczenia
swoich zakupoéw oraz pokazaé, jak w ciekawy i atrakcyjny sposéb mozna konsumowaé dobrze. Warsztaty zostaty
zorganizowane w taki sposdb, aby uczestnicy nauczyli sie przydatnych umiejetnosci, ktére moga wykorzystaé w zyciu
codziennym. Przeprowadziliémy warsztaty z tworzenia woskowijek i z renowacji obuwia. Uczestnicy mogli rowniez
przyrzadzi¢ potrawy z naturalnych sktadnikéw podczas warsztatu z dzikiej kuchni, nauczy¢ sie jak zrobi¢ domowy
kompostownik i naturalne kosmetyki. Podczas spotkania mozna byto réowniez uczestniczy¢ w wymianie ubran.
W wydarzeniu wzieto udziat ok. 100 oséb.

— Utrzymywalismy kontakt z mediami, przygotowujac 3 notatki prasowe, ktére zostaty rozestane do 1808

dziennikarzy i blogeréw. Wspoétpracowalismy z mediami konwencjonalnymi i internetowymi. Dzieki tej wspotpracy
dotarlismy do ponad 112 000 odbiorcow.
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WYDAWNICTWA

W 2022 roku opracowalismy i wydrukowaliSmy nowe materiaty edukacyjne - poradniki dotyczace wptywu

odpowiedzialnej konsumpcji na kwestie zwigzane z problemami srodowiskowymi i zmianami klimatu, publikacje

edukacyjne oraz raporty przedstawiajace rézne problemy i zagadnienia.

TEUSTY PROBLEM, CZYLI OLEJ PALMOWY | KONSEKWENCJE
JEGO MASOWEJ PRODUKCJI

W publikacji przedstawione sg problemy spoteczne i ekologiczne
generowane przez masowa uprawe oleju palmowego. Jego produkcja
rujnuje Srodowisko i przyczynia sie do globalnego ocieplenia. Stanowi
tez zagrozenie dla orangutandéw, stoni sumatrzanskich, panter
mglistych, tygryséw sumatrzanskich i stoni indyjskich. W poradniku
opisany jest réwniez zgubny wptyw oleju palmowego na zdrowie.

WODA NA WAGE ZtOTA, CZYLI CO WARTO WIEDZIEC O KRY-
ZYSIE WODNYM | JAK MU PRZECIWDZIALAC

W poradniku oméwiony zostat problem dotyczacy kryzysu
wodnego, jego zwigzku ze zmianami klimatu, przyczyn i skutkéw dla
mieszkancéw réznych czesci $wiata. Z publikacji mozna dowiedzie¢
sie jak przeciwstawiad sie kryzysowi wodnemu i jak edukowac na ten

temat innych.

OPOWIEDZIALNIE PODROZOWANIE, CZYLI JAK DBAJAC O SWO)
RELAKS NIE SZKODZIC INNYM

To poradnik, w ktérym odbiorca znajdzie informacje dotyczace
wptywu podrézowania na srodowisko i zmiany klimatu. Z publikacji
mozna dowiedzie¢ sie, ktéry srodek transportu generuje najwiekszy
$lad weglowy i jak zorganizowa¢ wyjazd, by nie szkodzi¢ sobie
i mieszkancom odwiedzanych miejsc.

16

KORPORACIJE. CZAS NA REGULACIJE
Przewodnik opisuje ztozone kwestie zwigzane z ustawodawstwem
unijnym w zakresie taricuchéw dostaw.
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WODA JEST PRZYSZtOSCIA. AKTYWIZM W DOBIE KRYZYSU
KLIMATYCZNEGO

Poruszane w poradniku zagadnienia odnosza sie do problemoéow
zwigzanych z szeroko rozumianym niedoborem wody w Polsce i na
Swiecie. Zwracamy tu rowniez uwage na to, jak cenny i wazny jest to
zasob oraz jak o niego dba¢ na co dzien oraz mocno zachecamy do
$Swiadomego aktywizmu wodnego.

EUROPEJSKA MELODZIEZ | ZMIANY KLIMATU.

ZARYS SRODOWISKOWY

Raport przedstawia wyniki badan podejscia europejskiej mtodziezy do
zmian klimatu i sposobéw podejmowanych przez nig dziatan w tym
zakresie. Z raportu mozna dowiedziec sie, jaka jest wiedza i percepcja
mtodych ludzi odnosnie problemoéw zwigzanych z niedoborem wody.

KENIA. KONSEKWENCJE ZMIAN KLIMATU

Publikacja, opierajagc sie na kompleksowych studiach przypadku,
opisuje skutki spoteczne i $rodowiskowe wywotane przez zmiany
klimatu w Kenii oraz podejmuje temat migracji klimatycznych.

POWODY DO PANIKI? KONSEKWENCJE ZMIAN KLIMATU

W SENEGALU, GWATEMALI, KAMBODZY | KENII

Raport przedstawia kwestie skutkéow zmian klimatu na Zycie
mieszkancow czterech dotknietych tym problemem krajéw: Kenii,
Senegalu, Gwatemali i Kambodzy oraz porusza temat migracji
klimatycznych.

MODA | PLANETA. WPEYW SEKTORA ODZIEZOWEGO NA
SRODOWISKO | KLIMAT

Raport opisuje zwigzek pomiedzy nadmierng konsumpcja i produkcja
odziezy a problemami ekologicznymi i spotecznymi w krajach produkcji.
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JAK SIE PRACUJE W POLSCE? OBYWATELE UKRAINY W POLSKIM
ROLNICTWIE

Raport przedstawia charakterystyke sektora rolnego w Polsce oraz
opisuje sytuacje osob z Ukrainy zatrudnionych w polskich gospodar-
stwach.

MCDONALD’S. SLAD GIGANTA

Raport przedstawia wyniki $ledztwa niezaleznej brazylijskiej organiza-
cji Repoérter Brasil i obrazuje szereg probleméw spotecznych i srodo-
wiskowych dotyczacych sieci dostawcow zaopatrujgcych McDonald’s
w kawe, sok pomaranczowy, wotowine oraz soje.

W 2022 roku wyprodukowalismy kalendarz FKO na 2023 rok, woskowijki, butelki hydroflask, kubki oraz torby zero
waste, ktore postuzyty jako gadzety promujgce dziatania Fundacji podczas wydarzen i festiwali oraz jako nagrody
w ramach organizowanych przez nas konkurséw.
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SIEC AKTYWISTOW | WOLONTARIUSZY NA RZECZ
ODPOWIEDZIALNEJ PRODUKCII | KONSUMPCJ

Wérod dziatan podjetych przez nas w 2022 roku byty takze te zmierzajace do rozwoju sieci aktywistow i aktywistek
oraz promocji wolontariatu. Dzieki statej wspétpracy z wolontariuszami od poczatku naszej dziatalnosci, aktywisci
uzyskali doskonate przygotowanie merytoryczne i duza samodzielno$¢ w podejmowaniu dziatari promujacych

tematyke odpowiedzialnej konsumpcji.

= W 2022 wzielis$my udziat w 18 akcjach edukacyjno-kampanijnych w przestrzeni publicznej - na Wege Festiwalu
w dniach 19-20 lutego, na targach Jestem Slow w dniach 12-13 marca, na festiwalu Bio Green Future w dniach
20-22 maja, na targach Zero Waste w dniach 4-5 czerwca, na festiwalu Slot Art w dniach 5-9 lipca, na festiwalu
Kazimiernikejszyn w dniach 13-17 lipca, na festiwalu Gadafest w dniach 29-31 lipca, na festiwalu Cieszfanéw
w dniach 18-20 sierpnia, na festiwalu Carbon Footprint Summit w dniu 8 pazdziernika, na festiwalu States of
Mind w dniach 8-9 pazdziernika oraz na wydarzeniu Eko Eksperymentrium w dniu 2 grudnia. Zorganizowalismy
réwniez Laboratorium Dobrej Konsumpcji w dniu 26 listopada. Na wydarzenia przygotowali$my stoiska edukacyjno-
informacyjne, na ktérych aktywisci i aktywistki prowadzili r6znego rodzaju dziatania kampanijne oraz edukacyjne
dotyczace odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji. Aktywisci informowali, dystrybuowali materiaty kampanijne
zbierali podpisy pod petycja oraz kontakty do bazy FKO, poszerzajac w ten sposéb grupe odbiorcéw Fundacji. Na
wydarzeniach pokazywalismy rowniez materiaty video wyprodukowane w ramach naszych projektéw, zwtaszcza film
,Bezdomny z powodu klimatu”. W organizacje i prowadzenie dziatarn zaangazowato sie 3 aktywistow i aktywistek,

w sumie dotarliSmy do ponad 30 000 oséb.

— W ramach projektu ,Moja Rewolucja” zorganizowali$my szereg spotkan z mtodzieza i aktywistami, ktore miaty
na celu popularyzowanie zaangazowania obywatelskiego. 22 stycznia 2022 r., w Krakowie odbyto sie spotkanie
mtodziezy z Polski przygotowujgce do spotkan miedzynarodowych. Nastepnie mtodziez w miedzynarodowych
konferencjach w Lublanie w dniach 23-26 marca, w Wiedniu w dniach 21-24 kwietnia oraz w Brukseli w dniach 27-29
wrzesnia. Podczas pobytu w Brukseli mtodzi aktywisci przedstawili postom i postankom Parlamentu Europejskiego

opracowany przez siebie ,Manifest Mtodziezy”.

— W ramach projektu ,Nasza zywno$¢. Nasza przyszto$¢” zorganizowalismy drugg edycje ,Szkoty dla Influencerow”,
czyli serie warsztatéw, podczas ktérych uczestnicy mogli dowiedzie¢ sie, jak wykorzystywaé site mediow
spotecznosciowych do rozwigzywania najwiekszych wyzwan spotecznych takich jak: dewastacja Srodowiska
i tamanie praw cztowieka przez biznes, czym jest dzisiaj wptyw spoteczny w sieci i jak zbudowaé zaangazowang
spotecznosé. Mogli réwniez poszerzy¢ wiedze dotyczacg wspotczesnego rynku spozywczego i jego powigzan
z kondycjg $rodowiska naturalnego oraz przestrzeganiem praw pracowniczych i praw cztowieka. Warsztaty odbyty
sie w formie online w dniach 28-29 kwietnia. Spotkania zostaty poprowadzone przez Dagmare Pakulska, Grazyne

Latos i Macieja Skinderowicza.
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DZIALANIA RZECZNICZE, LOBBYSTYCZNE | STRAZNICZE

- W 2022 roku kontynuowalismy kampanie majaca na celu wprowadzenie nowych przepiséw prawnych, ktére
mogtyby wymagaé od firm w Unii Europejskiej by kupowane i uzywane przez nas produkty i ustugi nie wigzaty
sie z krzywda ludzi i szkoda dla $rodowiska oraz potozy¢ kres takim szkodliwym praktykom jak zwalczanie
zwigzkéw zawodowych, praca przymusowa, zawtaszczanie ziemi, nielegalne wyrzucanie toksycznych odpaddw,
niekontrolowane emisje CO,, wylesienie i niszczenie bioréznorodnosci. Jesienia przeprowadzilismy akcje ,Justice
is everybody’s business” majaca naktoni¢ decydentéw unijnych do konkretnych dziatan, ktére doprowadza do
skutecznych zmian w prawie, chronigcych ludzi i Srodowisko. W ramach kampanii prowadziliémy dziatania w naszych
mediach spotecznos$ciowych, wystaliSmy rowniez mailing do 14 362 oséb.

— W ramach kampanii ,Klimat na zmiany” kontynuowali$my zbieranie podpiséw pod petycjg do decydentéow na
poziomie UE. Obejmowata ona postulaty dotyczace zmniejszenia emisji CO,, bardziej zréwnowazonego systemu
gospodarczego, zaangazowania mtodziezy w polityke klimatyczng oraz uregulowania problemu migracji klimatycz-
nych. Petycji towarzyszyt krétki film promujacy i wyjasniajacy jej cel. Mozna jg byto podpisac online i offline. Petycja
byta regularnie promowana w mediach spotecznos$ciowych. W sumie w ramach projektu zebrano ponad 100 000
podpiséw w catej UE, w tym 2680 w Polsce. Petycja zostata przedstawiona przez delegacje mtodziezows i partneréw
projektu na szczycie COP 27 w listopadzie 2022.

— Po opublikowaniu raportu Human Rights Watch, w ktérym ujawniono, jak giganci odziezowi biorg udziat wtamaniu
praw pracowniczych w Kambodzy, przeprowadziliSmy akcje informacyjng w mediach spotecznos$ciowych i na naszej
stronie internetowej dotyczaca dziatan firmy Nike. Zachecaliémy do wysytania maili do marki z apelem wzywajacym do
przestrzegania praw oséb szyjacych ubrania. W ramach tej akcji wystalismy rowniez mailing do 14 097 konsumentek i
konsumentdéw. Apel zostat podpisany przez 4626 oséb. Kampania #PayYourWorkers zostata zainicjowana w zwigzku
z sytuacja pracownic i pracownikéw przemystu modowego, ktérzy w wyniku pandemii Covid-19 zostali zwolnieni bez
wypowiedzenia z pracy lub przez wiele miesiecy nie otrzymywali zalegtych wynagrodzen.
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DARCZYNCY

W 2022 prowadziliémy dziatania majace na celu pozyskanie funduszy na dziatania statutowe poprzez 1% podatku.

— PrzeprowadziliSmy akcje promujaca przekazanie 1% podatku dla FKO pod hastem ,Przekaz 1% na Fundacje Kupuj
Odpowiedzialnie i wesprzyj w dziataniach na rzecz poprawy sytuacji polskich szwaczek”. Kampania 1% odbyta sie
gtéwnie online. Opublikowali$my 18 postéw w mediach spotecznosciowych, ktére dotarty do ok. 483 000 oséb.

Woystalismy takze 2 mailingi do ok. 14 000 oséb.

STRONA INTERNETOWA | KOMUNIKACJA PRZEZ MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

W 2022 prowadziliSmy portal internetowy ekonsument.pl stale go aktualizujac, dodajac nowe materiaty informacyjne
i edukacyjne, publikujac raporty i analizy, a takze zamieszczajac informacje o akcjach spotecznych i petycjach. Kontakt
z gronem naszych odbiorcéow utrzymujemy takze przez media spotecznosciowe - serwisy Facebook, Instagram,
Twitter i LinkedIn gdzie oprocz informacji zamieszczanych na stronie internetowej publikujemy takze newsy z zakresu
ekologii, life style’u, zero waste, odpowiedzialnej mody itp. W 2022 roku, wspélnie z zatrudniona w tym celu agencja,
kontynuowalismy dziatania w social mediach, ktérych gtéwnym zatozeniem jest wiekszy nacisk na wymiar osobisty
publikowanych tresci. Na Instagramie publikowaliSmy rozmowy na zywo, gtéwnie z ekspertami i z ekspertkami
z Fundacji. Publikowalismy réwniez nowe tresci na kanale Youtube (filmy wideo) i Flickr (zdjecia). W 2022 roku
prowadzilismy i stale uaktualnialiSmy przewodnik Dobre Zakupy, z informacjami o odpowiedzialnych $rodowiskowo
i spotecznie markach. W tym roku powstata mobilna wersja aplikacji, ktérg mozna pobra¢ na smartfony. Dobre
Zakupy to podreczna ,$ciggawka”, ktéra pozwala wybraé¢ w gaszczu globalnych i lokalnych firm, te, ktére powaznie
podchodza do kwestii ochrony Srodowiska, ekologii i odpowiedzialnosci spotecznej. W 2022 roku aktualizowalismy
takze Spacerownik, czyli przewodnik po miejscach propagujacych odpowiedzialng konsumpcje we wszystkich
wojewddztwach w Polsce. Dostepna jest mobilna wersja aplikacji Spacerownik, ktéra na mapie pokazuje najblizsze
sklepy z eko zywnoscig lub kosmetykami, weganskie restauracje, second-handy, a takze najblizszego szewca, czy

lokalny antykwariat.
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INFORMACJE
RODZAJ PRZYCHODU KWOTA PRZYCHODU  STRUKTURA PRZYCHODU
Przychody z dziatalnosci statutowej 1925 320,30 98,85%
Dotacja LIFE AskREACH (Projekt ,Pytaj o chemie”) 17 930,30 0,93%
Dotacja NFOSIGW (Projekt ,Pytaj o chemie”) 27 568,07 1,43%
Dotacja LIFE ChemBee (Projekt ,Eko-ambasad liminacji

0 aq.a erT1 eﬁ( roje : 0-am .as'a "orzy na rzecz eliminacji 577628 0.30%
szkodliwych chemikaliéw w codziennym zyciu”)
Dotacja MyRevolution 1989

131 836,63 6,85%

(Projekt edukacyjny ,Moja Rewolucja”) ’
Dotacja MyRevolution 1990

otadja Myrevolution > » 31896,10 1,66%
(Projekt edukacyjny ,Moja Rewolucja”)
Dotacja WLDP/NoVo
(Kampania ,Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” - Wsparcie pracownic 8 141,55 0,42%
w przemysle odziezowym w Polsce)
Dotacja DCI

(Kampania ,Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” - Projekt “Filling the 41 905,12 2,18%
Gap: Achieving Living Wages through improved transparency”)

Dotacja ClimateOfChange (Projekt ,Klimat na Zmiany”) 667 813,83 34,69%
Dotacja NIW-PROO (Projekt ,Klimat na Zmiany”) 69 000,00 3,58%
Dotacja #GoEAThical (Projekt ,Nasza Zywno$¢. Nasza Przysztosc¢”) 664 770,87 34,53%
Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro (Projekt ,Nasza Zywnos¢. Nasza

N 5 300,00 0,28%
Przysztosc¢”)
Dotacja People & Planet (Projekt ,Woda jest Przysztoscia”) 219 782,76 11,42%
Darowizny pieniezne 29 339,89 1,52%
Przychody z 1% 4 258,90 0,22%
Przychody z dziatalnosci gospodarczej 20 587,44 1,06%
Pozostate przychody operacyjne 1,94 0,00%
Przychody finansowe 1 849,28 0,09%
SUMA PRZYCHODOW 1947 758,96 100,00%
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KOSZTY
RODZAJ KOSZTU KWOTA KOSZTU STRUKTURA KOSZTU
Koszty dziatalnosci statutowej 1850975,88 98,90%
Dotacja LIFE AskREACH (Projekt ,Pytaj o chemie”) 98 561,27 5,32%
Dotacja NFOSIGW (Projekt ,Pytaj o chemie”) 27 568,07 1,49%
Dotacja LIFE ChemBee (Projekt ,Eko-ambasadorzy na rzecz eliminacji
. o . . 5776,28 0,31%
szkodliwych chemikaliow w codziennym zyciu”)
Dotacja MyRevolution 1989
. . . . 0,00 0,00%
(Projekt edukacyjny ,Moja Rewolucja”)
Dotacja MyRevolution 1990
. . . . 25 853,36 1,40%
(Projekt edukacyjny ,Moja Rewolucja”)
Dotacja WLDP/NoVo
(Kampania ,Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” - Wsparcie pracownic 8 141,55 0,44%
w przemysle odziezowym w Polsce)
Dotacja DCI
(Kampania ,Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania” - Projekt “Filling the 53 224,70 2,88%
Gap: Achieving Living Wages through improved transparency”)
Dotacja ClimateOfChange (Projekt ,Klimat na Zmiany”) 667 813,83 36,08%
Dotacja NIW-PROO (Projekt ,Klimat na Zmiany”) 69 000,00 3,73%
Dotacja #GoEAThical (Projekt ,Nasza Zywno$¢. Nasza Przysztosc”) 664 770,87 35,91%
Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro (Projekt “Nasza Zywnos¢. Nasza
5 300,00 0,29%
Przysztosc¢”)
Dotacja People & Planet (Projekt “Woda jest Przysztoscia”) 219 782,76 11,87%
Koszty statutowe pozaprojektowe 5183,19 0,28%
Koszty dziatalnosci gospodarczej 11 934,42 0,64%
Pozostate koszty operacyjne 1,86 0,00%
Koszty finansowe 8571,03 0,46%
KOSZTY OGOLEM 1871483,19 100,00%
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W publikacji wykorzystano zdjecia wchodzace w sktad archiwum Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie.
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