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WSTEP

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest ogélnopolskg organizacjg prowadzaca dziatalnos¢ na rzecz zréwnowazonego
rozwoju i ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad

ochrony srodowiska w biznesie. Jako Fundacja dziatamy juz ponad 10 lat.

Naszym gtéwnym celem jest podniesienie Swiadomosci oraz zdolnosci polskiego spoteczenstwa w zakresie podej-
mowania odpowiedzialnych srodowiskowo i spotecznie wyborow konsumenckich, a takze zwiekszenie wptywu pol-
skich konsumentéw na polityke polskich firm i globalnych korporacji w celu poprawy ich standardéw dziatania w ob-

szarze ochrony Srodowiska i przestrzegania praw cztowieka.

Prowadzimy projekty informacyjne, edukacyjne i rzecznicze. Swoje dziatania kierujemy do zréznicowanych grup
odbiorcéw, w tym do: cztonkdédw polskich i europejskich organéw ustawodawczych, instytucji rzadowych, konsu-

mentdw, przedsiebiorcéw, medidéw, nauczycieli, ucznidw, studentdw, a takze cztonkdéw zwigzkdéw zawodowych.

Zasoby wiedzy publikujemy na popularnym portalu www.ekonsument.pl. Prowadzimy Spacerownik po swiadomej
konsumpcji, czyli e-przewodnik po miejscach zréwnowazonej konsumpcji w polskich miastach, oraz serwis Dobre
Zakupy - pierwszy w Polsce niezalezny ranking przyjaznych $rodowisku i odpowiedzialnych spotecznie firm. Oba

narzedzia dostepne s3 takze w formie aplikacji mobilnych.

Wspdtpracujemy z wieloma organizacjami pozarzadowymi z Polski i Europy, w tym miedzy innymi z: Sidwind Agen-
tur, GLOBAL 2000, Fuori [Austria]; European Environmental Bureau [Bruksela]; Arnika, NaZemi - spole€nost pro fair
trade, Prosvéta s.r.o, Ekumenicka akademie, z. s. [Czechy]; Eetti [Finlandia]; Neo Sapiens [Hiszpanial; SLI [Irlandial;
Vidzeme University [totwa]; Oxfam Germany, Inkota, BEF, Finep, Umwelt Bundesamt, BUND - Friends of the Earth
Germany [Niemcy]; Fundacja Sztukmistrze, Instytut Praw Cztowieka i Biznesu [Polska]; Instituto Marqués de Valle
Flor [Portugalia]; Kulturno umetnisko drustvo Transformator, Drustvo Humanitas [Stowenial; Fair Action [Szwecjal;
Tudatos Vasarlok Egyesiilete, HBAid [Wegry]; We World, CESIE, LVIA [Wtochy] i ActionAid.

Jestesmy cztonkiem Koalicji Sprawiedliwego Handlu i Grupy Zagranica, zas na poziomie miedzynarodowym: Clean

Clothes Campaign, IPEN (International Pullutants Elimination Network), GoodElectronics oraz EPN (Environmental

Paper Network).
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CELE STATUTOWE

Celem Fundacji jest dziatanie na rzecz zréwnowazonego rozwoju i ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie. Fundacja moze realizowac

swoje cele poprzez:

— Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanii edukacyjnych
i popularyzatorskich na rzecz zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkgji i konsumpcji oraz

spotecznej odpowiedzialnosci biznesu;

— Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych na rzecz
zréwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka

i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

— Monitoring przestrzegania przez firmy i instytucje praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska;

—  Ochrone i upowszechnianie praw konsumentéw i praw pracownikéw;

— Wspieranie merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzadowych,
inicjatyw obywatelskich oraz kampanii na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

—  Wspotprace dla realizacji celéw statutowych z mediami, wtadzami samorzadowymi, rzagdowymi, zwigzkami
zawodowymi, firmami, inicjatywami obywatelskimi, organizacjami pozarzadowymi i innymi instytucjami

oraz z wolontariuszami w kraju i za granica;

— Edukacje dzieci i dorostych na rzecz zréwnowazonego rozwoju, ekologii, ochrony zwierzat oraz ochrony

ekosystemow;
— Opiniowanie istniejacych i tworzonych rozwigzan organizacyjnych i prawnych w zakresie ochrony

srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony

$srodowiska w biznesie;
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Prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz

przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

Tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletterdw, portali spotecznosciowych, publikacji, raportéw na

temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkg;ji;

Organizacje konferencji, warsztatow, szkolen, seminariéw, sympozjoéw, spotkan, wyktadéw, obozéw
edukacyjnych na temat zréownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji

i produkgiji;
Organizacje targéw, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkurséw i innych przedsiewzie¢ o charakterze
edukacyjnym i popularyzatorskim na temat zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz

odpowiedzialnej konsumpcji i produkgji;

Prowadzenie dziatalnos$ci wydawniczej i promocyjnej oraz sprzedaz publikacji i materiatéw promocyjnych

dotyczacych zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

Tworzenie i udostepnianie baz danych podmiotéw zaangazowanych w spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu

oraz odpowiedzialng produkcje i konsumpcje;

Promocje pozytywnych rozwigzan w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska oraz

odpowiedzialnej konsumpcji i produkgji;

Szkolenia i doradztwo dla podmiotéw zainteresowanych odpowiedzialng produkcja i konsumpcja oraz

przestrzeganiem praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

Dziatania marketingowe na rzecz promocji znakéw i systemow certyfikacji dotyczacych odpowiedzialnej

produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie.
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DZIALANIAW 2023 ROKU

DZIAtANIA EDUKACYJNE | KAMPANIE POPULARYZATORSKIE

W 2023 roku prowadzili$my w Polsce dziatania edukacyjne i kampanijne w ramach miedzynarodowych projektéw: ,Eko-
ambasadorzy/ki na rzecz eliminacji szkodliwych chemikaliéw w codziennym zyciu”, ,Moja Rewolucja”, ,My Resistance”’,
,Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania”, ,Klimat na Zmiany”, ,Nasza zywnos$¢. Nasza przysztosc”, ,Woda jest przysztoscig” oraz
LACT - From play to action: sustainability for youth”. Przedsiewziecia dofinansowane byty ze sSrodkéw Unii Europejskiej,

Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej, NIW-CRSO oraz Fundacji Drzewo i Jutro.

L

L
PROJEKT ,EKO-AMBASADORZY/KI NA RZECZ ELIMINACJI SZKO- o

DLIWYCH CHEMIKALIOW W CODZIENNYM ZYCIU”

)
zwraca uwage na problemy zdrowotne i Srodowiskowe zwigza- Chel I IBee

ne z wystepowaniem niebezpiecznych substancji chemicznych

w produktach codziennego uzytku. Zagrozenie chemikaliami na ogét Wiecej informaciji:
kojarzy nam sie z przemystem ciezkim i zanieczyszczonymi strefami www.ekonsument.pl/chemikalia
w poblizu fabryk. Jednak takze w naszych domach napotykamy wie-
le szkodliwych zwigzkéw chemicznych. Moga one przedostawac sie
z réznych produktéw, takich jak srodki czystosci, kosmetyki, meble,
wyktadziny, naczynia kuchenne i inne, do naszego organizmu przez
skore, droga oddechowa lub z pozywieniem, narazajac nas na powaz-
ne problemy zdrowotne. Zagrozone jest takze $rodowisko naturalne,
w ktérym toksyczne substancje moga sie kumulowaé i powodowacd
nieodwracalne szkody. W ramach projektu prowadzimy m.in. kampanie
#DomNaDetoksie i szkolimy ekoambasadoréw/ekoambasadorki, kto-
rzy nastepnie przeprowadzaja przeglady gospodarstw domowych pod
katem obecnosci szkodliwych substancji oraz proponuja alternatywne
rozwigzania. Nasze dziatania w Polsce s3 czescig europejskiego projek-
tu LIFEChemBee, ktéry tworzymy z 10 partnerami z 9 panstw czton-
kowskich UE. Liderem tego przedsiewziecia, finansowanego z europej-
skiego programu LIFE, jest Baltic Environmental Forum Germany. Dzia-
tania zwigzane z kampanig #DomNaDetoksie byty wspétfinansowane
przez Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej

oraz Fundacje Drzewo i Jutro.

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie


https://www.bef-de.org/
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W 2023 roku w ramach projektu:

—  Opublikowalismy 6 poradnikéw konsumenckich narézne tematy zwigzane z obecnoscia szkodliwych substancji
chemicznych w naszym otoczeniu i przedmiotach codziennego uzytku. Poradniki w wersji elektronicznej

dostepne sg na naszej stronie internetowej. Publikacje te sg szerzej oméwione w rozdziale Wydawnictwa.

—  Przygotowalismy i przeprowadzilismy 2 kursy #DomNaDetoksie: 1 kurs online i 1 kurs stacjonarny.
W sumie zarejestrowaty sie na nie 264 osoby. Oba kursy sktadaty sie z czesci teoretycznej, podczas ktorej
uczestnicy i uczestniczki zdobyli wiedze na temat substancji chemicznych, ktére moga znajdowac sie
w przedmiotach codziennego uzytku, ich przeznaczenia i potencjalnych niepozadanych skutkéw dla zdrowia
i Srodowiska. Przekazane zostaty takze informacje o bezpiecznych sposobach korzystania z réznych
produktéw, tak by zmniejszy¢ narazenie na szkodliwe substancje, oraz o dostepnych alternatywach. W czesci
praktycznej ekoambasadorzy/ekoamabasadorki przeprowadzali przeglady domowe z wykorzystaniem
narzedzi dostarczonych w trakcie kursu: przede wszystkim aplikacji opracowanej przez naukowczynie
oraz specjalistéw IT. W kursie stacjonarnym, ktéry zostat zorganizowany w Krakowie 21-22 pazdziernika,
wzieto udziat 19 oséb. Kurs online zostat przeprowadzony poprzez platforme e-learningowa moodle i trwat
7 tygodni - raz w tygodniu odbywaty sie sesje z trenerkami. Z platformy korzystato 128 oséb, kurs w petni
ukonczyto 69 oséb. Uczestnicy i uczestniczki, ktérzy ukonczyli kurs w wersji stacjonarnej lub online, jako
ambasadorzy i ambasadorki #DomuNaDetoksie przeprowadzili przeglady w ponad 200 gospodarstwach

domowych, szerzac wiedze o niebezpiecznych chemikaliach w naszym otoczeniu i sposobach ich unikania.

—  Wzieli$my udziat w badaniach laboratoryjnych ubran na obecnos¢ w nich substancji chemicznych PFAS. Na
potrzeby badan przeprowadzonych przez organizacje ARNIKA i sie¢ IPEN zakupiono kurtki oraz inng odziez
sprzedawana jako wodoodporng lub plamoodporng w 13 krajach Azji, Afryki, Europy i Ameryki Pétnocne;.
Przetestowano 72 prébki. Badania wykazaty obecnos¢ PFAS w az 46 probkach (64%). 16 kurtek zawierato
PFAS na poziomie przekraczajacym limity proponowane przez UE. W 17 kurtkach outdoorowych znaleziono
wysoce toksyczny zwigzek PFOA, zakazany w bardzo wielu krajach. Jednoczes$nie byta to najczesciej
wystepujaca substancja w testowanych ubraniach. W badaniu uwzgledniono 2 kurtki kupione w Polsce -
obie nie zawieraty PFAS. Wyniki zostaty opublikowane w raporcie ,Toksyny w naszej odziezy. Wieczne

chemikalia w kurtkach i odziezy z 13 krajow”.

—  Wspétpracowalismy z mediami tradycyjnymi i internetowymi. Przygotowalismy i rozestaliémy informacje

prasowe do 1826 kontaktéw medialnych. Dzieki tej wspotpracy dotarliSmy do ok. 288 000 oséb.

—  Przeprowadzilismy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej
na temat zagrozen zwiazanych z obecnoscia szkodliwych substancji w produktach codziennego uzytku.
Opublikowalismy 4 artykuty, ktére byty promowane w mediach spotecznosciowych. Dzieki tym dziataniom
dotarlismy do ok. 223 000 osdb.
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https://chembee.check-ed.eu/pl/DIY
https://www.ekonsument.pl/materialy/publ_766_clothing_chemicals_v12.pdf
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PROJEKT EDUKACYINY ,MOJA REWOLUCJA”

koncentruje sie na edukacji nieformalnej i aktywizuje mtodziez do
dziatan na rzecz wprowadzania zmian ekologicznych i spotecznych
w Europie. Kolejna edycja projektu, pod hastem ,My Revolution - Youth
Participation”, ktéra rozpoczeta sie w styczniu 2023 roku i potrwa do
konca 2024 roku, skupia sie na zagadnieniach wolnosci, przywilejow
demokracji oraz postawy obywatelskiej wsréd mtodziezy. Projekt reali-
zowany jest w partnerstwie z organizacjami pozarzadowymi z Austrii
(Sudwind), Wtoch (WeWorld) i Stowenii (Focus) oraz z Instytutem Edu-
kacji Dorostych z Wiednia..

W 2023 roku w ramach projektu:

Wiecej informacji:

www.ekonsument.pl/MojaRewolucja

— Zorganizowalismy szereg spotkan online z mtodziezg i aktywistami/aktywistkami. Dziatania te s3g szerzej

opisane w rozdziale Sie¢ aktywistow i wolontariuszy na rzecz odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji

— Regularnie publikowali$émy informacje na temat projektu i towarzyszacych mu zatozen w naszych mediach

spotecznosciowych i na stronie internetowej. W postach promujacych projekt zachecaliSmy mtodziez

do udziatu w warsztatach przygotowujacych do uczestnictwa w miedzynarodowych konferencjach

organizowanych dla aktywistek i aktywistéw wspélnie z partnerami z innych krajéw, podczas ktérych

mtodziez dyskutuje na tematy zwigzane z demokracja i kwestiami spotecznymi.

PROJEKT EDUKACYIJNY ,MY RESISTANCE”

ma na celu integracje mtodziezy z Polski, Stowenii, Austrii i Wtoch
oraz zachecenie jej do zgtebiania takich zagadnien jak wolnos¢, de-
mokracja, postawa obywatelska, a takze zapobieganie upowszech-
nianiu sie postaw zwigzanych z faszyzmem i totalitaryzmem. W ra-
mach projektu mtodziez omawia aktualne tematy z zakresu ekologii
i kwestii spotecznych oraz przygotowuje postulaty zmian, ktére w po-
staci mtodziezowego manifestu beda przekazane na rece europarla-
mentarzystow i europarlamentarzystek podczas spotkania w Brukseli
w 2024 roku.

10

My / Resistance
My /Democracy

Wiecej informacji:

www.ekonsument.pl/MyResistance
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W 2023 roku w ramach projektu:

— Zorganizowalismy szereg spotkan online z mtodziezg i aktywistami/aktywistkami. Dziatania te s szerzej

opisane w rozdziale Sie¢ aktywistédw i wolontariuszy na rzecz odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji.

— Regularnie publikowali$my informacje na temat projektu i towarzyszacych mu zatozen w naszych mediach
spotecznosciowych i na stronie internetowej. W postach promujacych projekt zachecalismy mtodziez
do udziatu w warsztatach przygotowujacych do uczestnictwa w miedzynarodowych konferencjach
organizowanych dla aktywistek i aktywistéw wspélnie z partnerami z innych krajéw, podczas ktérych

mtodziez dyskutuje na tematy zwigzane z demokracja i kwestiami spotecznymi.

KAMPANIA ,KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE UBRANIA”
Zwraca uwage o0sOb zainteresowanych moda, zaréwno projek-

tantow/projektantek, jak i konsumentek/konsumentéw, na pro-

blemy zwigzane z przemystem odziezowo-tekstylnym. Z jednej
strony upowszechniamy wiedze o spotecznych i $rodowiskowych Wiecej informacii:
naduzyciach powiazanych z produkcja, kupowaniem, uzywaniem

www.ekonsument.pl/ubrania
i wyrzucaniem ubran, ktére codziennie nosimy. Z drugiej strony

staramy sie pokaza¢ pozytywne alternatywy dla globalnie rozpo-

wszechnionych marek. Przedstawiamy mozliwosci przeciwstawienia

sie tamaniu praw cztowieka i praw pracowniczych oraz postepuja-

cemu zanieczyszczeniu $rodowiska. Podpowiadamy, jak wptywad

na firmy odziezowe, aby naktoni¢ je do stosowania uczciwych i do-

brych praktyk, korzystnych dla oséb zaangazowanych w produk-

cje ubran oraz korzystajacych z odziezy. W tym obszarze dziatamy

w ramach miedzynarodowej sieci Clean Clothes Campaign.

W 2023 roku kontynuowalismy realizacje projektu ,Economic and Gender Justice in the Global Apparel Supply Chain”.

Skupia sie on na zwiekszeniu transparentnosci firm odziezowych, walce o godne ptace i réwnos¢ ptci oraz wsparciu

kobiet-pracownic w globalnym tancuchu dostaw odziezy.

W 2023 roku w ramach projektu:

— Realizowalismy kampanie Pay Your Workers, ktérg wspéttworza zwigzki zawodowe i organizacje pozarza-
dowe zajmujace sie prawami pracowniczymi na catym swiecie. Domagalismy sie m.in. natychmiastowej po-
mocy dla pracownic/pracownikéw pokrzywdzonych przez firmy odziezowego. W ramach kampanii zorga-
nizowali$my akcje informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej dotyczaca
dziatan firm Adidas i Nike.
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Opublikowali$my artykuty na temat warunkéw pracy oséb szyjacych ubrania dla marki Shein, praktyk pro-
dukcyjnych firmy LPP, wptywu przemystu odziezowego w Bangladeszu na zanieczyszczenie srodowiska

i zdrowie zatrudnionych w nim oséb oraz kulis fast fashion w Europie.

Przeprowadzili$my badanie wsrod ukrainskich pracowniczek i pracownikéw sektora odziezowego w Polsce.
W tym celu kontaktowali$my sie z ponad 15 organizacjami pozarzadowymi wspierajacymi osoby z Ukrainy
w Polsce, organizacjami pozarzadowymi zajmujgcymi sie migracja, a takze agencjami zatrudnienia, urzeda-
mi pracy i domami kultury skupionymi wokoét ukrainskich instytucji religijnych. Udato nam sie porozmawiaé
z czterema pracownicami i jednym pracownikiem. W wyniku tych dziatan powstat artykut ,Wojna po jednej

stronie granicy, praca po drugiej. Ukrainskie szwaczki w Polsce”.

Opublikowalismy wyniki $ledztwa organizacji Public Eye dotyczacego transportowania odziezy droga lot-
nicza. Zaangazowalismy sie réwniez w kampanie na rzecz wprowadzenia unijnego prawa w zakresie odpo-
wiedzialnosci przedsiebiorstw w catym fancuchu dostaw. Przeprowadzilismy kampanie na rzecz regulacji
prawnych zwigzanych z praca przymusowa oraz wzieliSmy udziat w akcji zorganizowanej przez Clean Clo-
thes Campaign, ktora byta skierowana do marek lkea, Levi's i Tesco. Dziatania te zostaty szerzej opisane w

rozdziale Dziatania rzecznicze, lobbystyczne i straznicze.

Wspodtpracowalismy z mediami tradycyjnymi i internetowymi. Przygotowalismy i rozestali$my informacje
prasowe do 1826 kontaktéw medialnych. Dzieki tej wspotpracy z tematami dotyczacymi odpowiedzialnej

mody dotarlismy do ok. 625 000 osdb.

Przeprowadzilismy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowe;j
dotyczaca problemoéw zwigzanych z produkcja i konsumpcja odziezy oraz dostepnych rozwigzan. Na naszej
stronie internetowej opublikowali$my na ten temat 5 artykutéw, ktére byty promowane w mediach spotecz-

nosciowych. Dzigki tym dziataniom dotarlismy do ok. 332 000 oséb.

PROJEKT ,KLIMAT NA ZMIANY”

zakonczyt sie w 2023 roku. Zwracat uwage na problemy spoteczne i sro-
dowiskowe zwigzane z postepujacymi zmianami klimatu oraz na zjawi-
sko migracji klimatycznych. Katastrofy naturalne wywotane zmianami
klimatycznymi sprawiaja, ze coraz wiecej ludzi zmuszonych jest opuscic¢
swoje miejsce zamieszkania. Ich liczba wynosi ok. 20 mIn 0séb rocznie.
Procesy te wiaza sie z negatywnymi konsekwencjami Srodowiskowymi,
kulturowymi i ekonomicznymi. Nasza kampania podkreslata rowniez
skutki obecnego modelu ekonomicznego, nadprodukcji, masowej kon-

sumpgji i naszego stylu zycia dla klimatu. Celem projektu byto dotarcie

12

KLIMAT

Wiecej informacji:

www.ekonsument.pl/klimat

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie


https://www.ekonsument.pl/a67328_ukrainskie_szwaczki_w_polsce.html
https://www.ekonsument.pl/a67328_ukrainskie_szwaczki_w_polsce.html
https://www.ekonsument.pl/klimat
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do mtodziezy oraz wptyw na zmiane ich zachowan i nawykéw. PrzedstawialiSmy mozliwosci aktywnego dziatania na

rzecz zrbwnowazonego rozwoju, organizowalismy debaty klimatyczne, warsztaty oraz inne akcje edukacyjne i kam-

panijne, w tym petycje, wystawy, spektakl cyrku wspdétczesnego, akcje uliczne i happeningi. Opracowalismy szereg

raportéw, poradnikdw i materiatéw wideo. Wspdtpracowalismy tez z mediami. Projekt ,Klimat na zmiany” (ang. ,End

Climate Change, Start Climate of Change”) tworzyliémy we wspdtpracy z 15 partnerami z 12 panstw cztonkowskich

UE. Liderem projektu byta wtoska organizacja WeWorld.

W 2023 roku w ramach projektu:

-

Powstat miniserial dokumentalny ,Wonder Women”, opowiadajacy historie czterech mtodych kobiet, ktére
walcza o sprawiedliwos¢ klimatyczng, dziatajac na rzecz swoich spotecznosci w réznych czesciach swiata.
Poszczegdlne odcinki skupiaja sie na jednym z czterech krajéw - Niemczech, Wtoszech, Tunezji, Kenii -
wszystkie lezg na tej samej dtugosci geograficznej, ale kazdy z nich inaczej odczuwa skutki kryzysu ekolo-
gicznego. Kazda z przedstawionych historii rownolegle z kryzysem klimatycznym dotyka okreslonego tema-
tu: od edukacji jako priorytetowego narzedzia emancypacji po prawa obywatelskie drugiego pokolenia imi-
grantéw i imigrantek. Wszystkie odcinki pod wzgledem wizualnym i narracyjnym potaczyt motyw wody jako
zywiotu fundamentalnego dla przetrwania naszej planety. Serial byt dostepny na naszym kanale na YouTube
w kwietniu, a takze pokazywany na Slot Art Festival (12 lipca) oraz na Laboratorium Dobrej Konsumpgji (25

listopada). Serial obejrzato w sumie ok. 1000 osdb.

Przygotowalismy 2 zestawy podrézne wystawy prezentujacej zdjecia i informacje z raportu ,Powody do pa-
niki?”, opisujacego konsekwencje zmian klimatu w Kenii, Senegalu, Gwatemali i Kambodzy oraz poruszajace-
go temat migracji klimatycznych. Do tej pory wystawa byta prezentowana w 3 szkotach, obejrzato jg ok. 650

ucznidow/uczennic i nauczycieli/nauczycielek.

Przettumaczyli$my i promowalismy ,Dzienniki klimatyczne”. Konsorcjum projektowe wybrato cztery kraje,
aby zbada¢ ztozony zwigzek miedzy kryzysem klimatycznym a mobilnoscig obywateli - Gwatemale, Sene-
gal, Kenie i Kambodze. Multidyscyplinarny zespét badawczy z Uniwersytetu w Bolonii zastosowat, oprécz
innych narzedzi ilosciowych i jako$ciowych, wizualizacje historii ludzi, ktérzy juz dzis doswiadczajg skutkow
kryzysu klimatycznego. Aby unaoczni¢ wptyw zmian klimatu na zycie konkretnych oséb, przyjeto innowa-
cyjna metodologie ,dziennikéw klimatycznych”, proszac uczestnikéw/uczestniczki badan z danego kraju o
podzielenie sie za posrednictwem komunikatora WhatsApp zdjeciami i spostrzezeniami dotyczacymi kryzy-
su klimatycznego w okresie czterech tygodni. Przettumaczone przez nas dzienniki promowali$my na naszej

stronie internetowej oraz w mediach spotecznosciowych.

Przeprowadzili$my kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej
dotyczacg zmian klimatu oraz ich wptywu na srodowisko. Na naszej stronie internetowej opublikowalismy
na ten temat 3 artykuty, ktére byty promowane w mediach spotecznosciowych. Dzieki tym dziataniom do-
tarlismy do ok. 185 000 oséb.
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PROJEKT ,NASZA ZYWNOSC. NASZA PRZYSZtOSC”
zakonczyt sie w 2023 roku. Zwracat uwage na problemy zwigza-

ne z przemystem spozywczym i upowszechniat wiedze o naduzy-

sy LEPSZY SWIAT!

STWERT
ciach $rodowiskowych i spotecznych zwiazanych z produkcja zyw- 2 YWNQS"&

nosci w Polsce i na $wiecie. Nasze dziatania projektowe kierowa-

liSmy szczegélnie do miodych ludzi oraz pokazywalismy wptyw Wigcej informacji:
nieodpowiedzialnej produkcji i konsumpcji zywnosci na zmiany www.ekonsument.pl/zywnosc

klimatu i migracje. Kampania miata na celu zmobilizowanie mto-

dziezy do przyjecia wzorcow bardziej odpowiedzialnej konsumpcji

i aktywnego wspierania zrownowazonych tancuchéw dostaw zywnosci,

sprawiedliwych stosunkéw handlowych miedzy krajami, poszanowania

praw cztowieka i praw pracowniczych oraz zréwnowazonego rozwoju

poprzez ulepszong polityke instytucjonalng i korporacyjng na poziomie

UE i panistw cztonkowskich. Projekt byt europejska inicjatywa pod ha-

stem Our Food. Our Future, wspottworzong z partnerami z 18 panstw

cztonkowskich Unii Europejskiej. Liderem projektu byta niemiecka orga-

nizacja Christliche Initiative Romero (CIR).

W 2023 roku w ramach projektu:

Opublikowalismy raport ,Niezbedni i niedoceniani? Pracownicy cudzoziemscy w sektorze rolno-spozywczym

w Polsce”. Publikacja ta jest szerzej oméwiona w rozdziale Wydawnictwa.

Zorganizowali$my happening w Krakowie pod Galeriag Krakowska pt. ,Swiat na talerzu. Jak sprawi¢ by, na-
sza zywnos$¢ byta wolna od wyzysku?”. 22 kwietnia, w Dniu Ziemi, nasi aktywisci i aktywistki w czapkach
i fartuchach kucharskich zachecali przechodniéw do rozmowy o pochodzeniu wybranych produktéw spo-
zywczych. Na kelnerskich tacach znalazty sie kontrowersyjne produkty obecne powszechnie na sklepowych
potkach. Celem akcji byto zwrécenie uwagi na tamanie praw cztowieka oraz nadmierng eksploatacje i zanie-
czyszczanie srodowiska w tancuchach dostaw zywnosci. Podczas happeningu udato nam sie porozmawiac ze

110 osobami.

Wspétpracowalismy z mediami tradycyjnymi i internetowymi. Przygotowalismy i rozestaliémy informacje
prasowe do 1838 kontaktéw medialnych. Dzieki tej wspotpracy z tematami dotyczacymi taricuchéw dostaw

zywnosci dotarlismy do ok. 555 000 oséb.

Przeprowadzili$my kampanie informacyjna w mediach spotecznosciowych i na naszej stronie internetowej
dotyczaca problemoéw zwigzanych z przemystem spozywczym. Na naszej stronie internetowej opublikowa-
liSmy na ten temat 4 artykuty, ktére byty promowane w mediach spotecznosciowych. Dzieki tym dziataniom
dotarlismy do ok. 237 8000s6b.
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PROJEKT ,PEOPLE & PLANET”
zwraca uwage na kwestie zwigzane z wptywem naszej konsumpcji na
srodowisko i klimat oraz problem niedoboru wody w Polsce i na Swiecie.

Szacuje sie, ze do 2050 roku co czwarta osoba na naszej planecie bedzie

mieszkac w kraju dotknietym statym lub okresowym deficytem wody

Wiecej informacji:

pitnej. Projekt skierowany jest gtéwnie do mtodych oséb w wieku 15-34
lat, a jego cele s3 realizowane m.in. za posrednictwem warsztatéw oraz www.ekonsument.pl/woda
akcji w przestrzeni publicznej, ktére dajg mtodym ludziom okazje do
wymiany praktycznych doswiadczen w zakresie zréwnowazonego roz-
woju i aktywnosci w swoich srodowiskach lokalnych. Zaangazowanego
W niego sg rowniez Mtodziezowe Rady ds. Wody i Klimatu, w ramach
ktérych mtodziez wypracuje konkretne propozycje lokalnych dziatarina
rzecz klimatu. Projekt jest czescig miedzynarodowego przedsiewziecia
People & Planet, ktére tworzymy we wspodtpracy z organizacjami z 7
krajéw europejskich oraz z organizacjg z Wysp Zielonego Przyladka. Li-
derem projektu jest portugalska organizacja Instituto Marqués de Valle
Flor (IMVF).

W 2023 roku w ramach projektu:

— W czerwcu uczestniczyliSmy w wydarzeniu ,Wodna Masa Krytyczna”, czyli w cyklicznej imprezie organizo-
wanej przez krakowskich artystéw, animatoréw, dziataczy organizacji pozarzadowych i mieszkancéw Krako-
wa, ktérej celem jest zwrdcenie uwagi na problem dbania o rzeki. W tym roku zatoga naszej todzi przebrata
sie za banany z certyfikatem Fairtrade, co wzbudzato zainteresowanie i dato nam mozliwo$¢ poruszenia ta-
kich tematdéw jak sytuacja pracownikéw i pracownic w krajach globalnego Potudnia oraz wptyw codziennych
wyboréw konsumenckich na niezréwnowazong produkcja zywnosci, a przez to réwniez na zasoby wodne

w Polsce i na swiecie.

—  Opublikowalismy poradnik ,Ksigzka kucharska People & Planet: Przepisy na kolektywne dziatania mtodzie-

zy". Publikacja ta jest szerzej oméwiona w rozdziale Wydawnictwa.

— 25 listopada, z okazji Black Friday, w warszawskim Centrum Aktywizmu Klimatycznego Gniazdo zor-
ganizowalismy wydarzenie Laboratorium Dobrej Konsumpcji. Byt to cykl warsztatow majacych zache-
ci¢ konsumentéw i konsumentki do ograniczenia niepotrzebnych zakupéw oraz pokazaé, jak w ciekawy
i atrakcyjny sposéb mozna konsumowac lepiej. Wydarzenie zostato zorganizowane tak, aby uczestniczace
w nim osoby zdobyty przydatne umiejetnosci, ktére mozna wykorzystac¢ w zyciu codziennym. Przeprowadzi-
lisSmy warsztaty z dekoracyjnego pakowania prezentéw chustami furoshiki, tworzenia makramowych kwiet-
nikdw i szycia czapek typu ,beanie” z materiatéw z odzysku. Uczestnicy/uczestniczki mogli réwniez stworzy¢
wtasng ceramiczng mozaike oraz nauczyc sie, jak przerobic¢ swoje stare ubrania i nada¢ im nowa wartos¢.

W wydarzeniu wzieto udziat ok. 75 oséb.
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—  Przeprowadzilismy kolejne edycje konkursu ,Youth Challenge”. Uczestnicy i uczestniczki mieli za zada-
nie nagrac krotki film o zmianach klimatu, w ktérym przedstawiali w kreatywny sposéb swoje pomysty na
codzienng walke z kryzysem klimatycznym. Autorzy/autorki zwycieskich filméw otrzymali nagrody: bon
o wartosci 1000 zt na zakup zestawu ekoproduktéw w sklepie zero waste. Najlepsze filmy zostaty tez za-
kwalifikowane do udziatu w miedzynarodowym gtosowaniu, w ktérym nagroda jest wyjazd do Portuga-
lii w 2024 roku na spotkanie mtodych aktywistow i aktywistek z réznych krajow. W 2 edycjach konkursu

w 2023 roku wzieto udziat 10 oséb.

—  Wspotpracowalismy z mediami tradycyjnymi i internetowymi. Przygotowali$my i rozestali$my informa-
cje prasowe do 1838 kontaktéw medialnych. Dzieki tej wspdtpracy dotarliSmy z tresciami projektu do
ok. 49 000 oséb.

—  Przeprowadzilismy kampanie informacyjna w mediach spotecznos$ciowych i na naszej stronie internetowej
dotyczaca probleméw zwigzanych z deficytem wody oraz wptywem konsumpcji na klimat i zasoby wodne.
Na naszej stronie internetowej opublikowali$my na ten temat 4 artykuty, ktére byty promowane w mediach

spotecznosciowych. Dzieki tym dziataniom dotarliSmy do ok. 409 000 oséb.

17 Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
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PROJEKT ,,ACT - FROM PLAY TO ACTION:
SUSTAINABILITY FOR YOUTH” \' /
ma na celu zwiekszenie swiadomosci na temat zmian klimatu, zréwno- ACT

wazonej konsumpcji, gospodarki o obiegu zamknietym, sprawiedliwosci
from play to action

klimatycznej oraz wskazanie powigzan miedzy lokalnymi inicjatywami sustainabi i‘t}* for youth

a globalnymi efektami dziatalnosci cztowieka. Jest takze odpowiedzia

na potrzebe innowacyjnych metod edukacyjnych wykorzystujacych Wiecej informacji:

grywalizacje do poruszania tej tematyki. Materiaty opracowywane www.ekonsument.pl/act
przez konsorcjum kilku europejskich organizacji zaangazowanych
w projekt powstajg z mysla o wsparciu zaréwno mtodych ludzi, ktérzy
chca dziata¢ na rzecz zrownowazonego rozwoju, jak i nauczycieli/na-

uczycielek oraz innych oséb pracujacych z mtodzieza.

W 2023 roku w ramach projektu:

—  Wspdlnie z partnerami przeprowadzilismy szereg rozméw i wywiadéw z mtodymi ludzmi oraz ekspertami/
ekspertkami w dziedzinie edukacji mtodziezy z 6 krajow: Finlandii, Hiszpanii, Austrii, Wtoch, Irlandii oraz
Polski. Naszym celem byto przyjrzenie sie zaangazowaniu mtodziezy w dziatania proklimatyczne w kazdym
z tych krajow oraz sprawdzenie, w jaki sposéb najlepiej porusza¢ z mtodymi ludZmi tematy dotyczace zmian
klimatu. Spotkania i wywiady zaowocowaty zestawieniem tzw. dobrych praktyk w zakresie edukacji prokli-
matycznej. Znalazty sie w nim rekomendacje wspierajace organizacje warsztatéw i utatwiajace wtaczanie
tematdéw zwigzanych ze zmianami klimatu i innymi kwestiami globalnymi do pracy z mtodzieza, a takze przy-
ktady inicjatyw i projektéw wykorzystujacych grywalizacje jako skuteczne narzedzie w edukacji globalnej
i obywatelskiej. Przygotowane zestawienie moze stanowic Zrédto inspiracji dla wszystkich szukajacych
sprawdzonych narzedzi pomocnych w podejmowaniu skutecznych dziatan na rzecz klimatu i mobilizowaniu

innych do aktywnosci obywatelskiej.

— Przygotowalismy polskojezyczna wersje gry planszowej GetlLandia, ktéra jest uzytecznym narzedziem
w pracy z mtodziezg w ramach globalnej edukacji obywatelskiej. To przyktad innowacyjnej metody porusza-
nia kwestii zréwnowazonej konsumpcji i powigzan miedzy globalnymi problemami a lokalnymi dziataniami.
Poprzez realizacje réznych misji gracze pomagaja wprowadzi¢ w fikcyjnej krainie o nazwie GetLandia zasady
gospodarki o obiegu zamknietym i zréwnowazonego rozwoju. Dazac do wypetnienia otrzymanych zadan,
uczestniczy i uczestniczki gry maja okazje sprawdzic i poszerzy¢ swojg wiedze na temat odpowiedzialnej
konsumpcji, probleméw ekologicznych oraz kryzysu klimatycznego, a szukajac najlepszych rozwigzan, moga
w ciekawy i kreatywny sposéb ¢wiczyc¢ i rozwija¢ kompetencje w zakresie aktywnego obywatelstwa. Infor-

macje o grze upowszechnialiSmy w naszych mediach spotecznos$ciowych.
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WYDAWNICTWA

W 2023 roku opracowalismy i wydalismy szereg publikacji: poradniki dotyczace probleméw zwigzanych z obecnoscia

szkodliwych substancji chemicznych w naszym otoczeniu i przedmiotach codziennego uzytku, raport o pracownikach

cudzoziemskich w sektorze rolno-spozywczym w Polsce oraz materiat edukacyjny dla mtodziezy chcacej dziatac na

rzecz zrGwnowazonego rozwoju.

lddm .
TRUJACY PLASTIK, CZYLI JAK UNIKAC TOKSYN NA CO DZIEN TN‘IW
< Hlagtlo

Poradnik zwraca uwage na zjawisko uwalniania sie szkodliwych

chemikaliow z tworzyw sztucznych i wyjasnia, co i w jaki sposéb nas
truje. Opisuje substancje, na ktére szczegdblnie powinnismy uwazac

oraz daje praktyczne porady, ktérych przestrzeganie pomaga chronic

nasze zdrowie.

| ‘

[}

2 oWkt

ket
e

2

o
47

ZYWNOSC BEZ SZKODLIWEJ CHEMII, CZYLI JAK JESC, BY SIE NIE
TRUC

Poradnik wyjasnia, dlaczego musimy uwazaé, z jakich przyboréw ku-
chennych i opakowan korzystamy, przygotowujac i przechowujac je-
dzenie. Przedstawia rowniez objasnienia piktograméw zamieszczanych
na przedmiotach majacych kontakt z zywnoscia i przekazuje inne prak-

tyczne porady.
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CZYSTO | NATURALNIE, CZYLI POSTAW NA ZDROWE | b'{{’utl MC e
1 N

EKOLOGICZNE SRODKI CZYSTOSCI

Poradnik wyjasnia, dlaczego korzystanie z chemicznych $rodkéow
czystosci moze stanowic¢ zagrozenie dla zdrowia. Zawiera réwniez opis
najbardziej godnych zaufania certyfikatéw oraz gars¢ przepiséw na

naturalne i bezpieczne detergenty wtasnej roboty.

Solne

PIEKNO Z NATURY, CZYLI KOSMETYKI BEZ SZKODLIWEJ CHEMII
Z poradnika mozemy dowiedzie€ sie, jakich sktadnikéw w kosmetykach
unikacidlaczego.Zawieratakze podpowiedzidotyczace kosmetycznych

zakupdw oraz przepisy nadomowe kosmetykiz naturalnych sktadnikow.
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UBRANIA NA DETOKSIE, CZYLI JAK NIE WKEADAC NA SIEBIE
TRUCIZN

Poradnik przedstawia praktyczne sposoby na unikanie niebezpiecznych
chemikaliéw w naszych ubraniach. Wyjasniam.in., ktore tkaniny wybierac
i na jakie certyfikaty zwracac¢ uwage, kupujac ubrania, oraz proponuje

narzedzia, ktére moga nam pomaéc nabywac bezpieczne tekstylia.

P11}
Zﬂ'w&' ZABAWA, KTORA NIE TRUJE, CZYLI JAKICH ZABAWEK UNIKAC
p= : w b‘“f& Poradnik opisuje niebezpieczne substancje, ktére moga znajdowac sie

X = w zabawkach, i ich wptyw na zdrowie dzieci. Daje tez kilka praktycznych

NIEZBEDNI | NIEDOCENIANI? PRACOWNICY CUDZOZIEMSCY W
SEKTORZE ROLNO-SPOZYWCZYM W POLSCE

Aby przyjrzec sie aktualnym warunkom pracy i zatrudnienia migrantow
i migrantek w Polsce, zleciliémy przeprowadzenie badan terenowych
wsrdd pracownikoéw i pracownic ukrainskich zatrudnionych w naszym
kraju przy zbiorach owocow oraz w przedsiebiorstwach spozywczych.
Raport rzuca swiatto na to, w jaki sposob funkcjonowanie sektora
rolno-spozywczego wptywa na sytuacje pracownikéw i pracownic
cudzoziemskich w Polsce. Badania zostaty zrealizowane na przetomie
2022 i 2023 roku przez dr. Kamila Matuszczyka z Osrodka Badan nad
Migracjami. Uchwycono w nich takze kontekst pandemii COVID-19

oraz wojny w Ukrainie.

rad dotyczacych kupowania zabawek oraz proponuje garsc przepisow
na naturalne i bezpieczne masy plastyczne domowej roboty, ktére

moga by¢ sSwietng alternatywa dla sklepowych zabawek.

KSIAZKA KUCHARSKA PEOPLE & PLANET: PRZEPISY NA
KOLEKTYWNE DZIAXANIA MEODZIEZY

Poradnik przedstawia serie przepiséw na to, jak mtodziez moze
wspdlnie dziata¢, aby wprowadzac zmiany na rzecz zréwnowazonego
rozwoju. Przepisy powstaty w wyniku dyskusji podczas piatej edycji
European Youth Event 2023 w Strasburgu. 20 mtodych obywateli i
obywatelek Europy wzieto udziat w burzy moézgéw, ktérg poprowadzito

czterech aktywistow w ramach kampanii People & Planet.

W 2023 roku wyprodukowali$my rowniez praktyczne woskowijki, ktore postuzyty jako gadzety promujace dziatania

naszej Fundacji podczas wydarzen i festiwali oraz jako nagrody w organizowanych przez nas konkursach.
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SIEC AKTYWISTOW | WOLONTARIUSZY NA RZECZ
ODPOWIEDZIALNEJ PRODUKCJI | KONSUMPCJI

Wsrod dziatan podjetych przez nas w 2023 roku byty takze te zmierzajace do rozwoju sieci aktywistéw i aktywistek
oraz promocji wolontariatu. Wspdtpracujac z nami i uczestniczac w realizowanych przez nas projektach, aktywisci
i aktywistki uzyskali doskonate przygotowanie merytoryczne i duza samodzielno$¢ w podejmowaniu dziatan

promujacych tematyke odpowiedzialnej konsumpcji.

— W 2023 roku zorganizowalismy 20 akcji edukacyjno-kampanijnych w przestrzeni publicznej pod-
czas nastepujacych wydarzen: Wege Festiwal 11 lutego w Krakowie, invECO Open Change 12 marca
w Krakowie, Targi Vintage i Retro Kogel Mogel 19 marca w Krakowie, ,Drzewko za surowce wtérne” 25
marca w Krakowie, Wyprzedaz Garazowa 13 maja w Katowicach, konferencja ,,Edukacja zmiany. Dlaczego
i jak uczy¢ o zmianach klimatu?” 30 maja w Krakowie, Kiermash 3-4 czerwca w Krakowie, Piknik Ekologiczny
14-15 czerwcaw Glisnie, Piknik Ekologiczny 21 czerwca w Wisle, Festiwal Ractacamp 6-9 lipca w Skarzysku-
-Kamiennej, Slot Art Festival 11-13 lipca w Lubigzu, Folkowisko 13-16 lipca we wsi Gorajec, festiwal Gada-
fest 21-23 lipca w Ksiazu Wielkim, festiwal CieszFanéw 17-19 sierpnia w Cieszanowie, konferencja ,Poka-
zac¢ - Przekazaé” 28 sierpnia w Centrum Nauki Kopernik w Warszawie, Active Planet Forum 7 pazdziernika
w Warszawie, warsztaty w XXVII LO 25-26 pazdziernika w Krakowie, konferencja ,Aktywizm” 16 listopada
w Katowicach, targi Zero Waste 2 grudnia w Warszawie. Na wydarzenia przygotowalismy stoiska edukacyj-
no-informacyjne, w ramach ktérych aktywisci i aktywistki prowadzili r6znego rodzaju dziatania kampanijne
i edukacyjne dotyczace odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji - informowali, dystrybuowali materiaty, pro-
wadzili gry edukacyjne, prezentowali materiaty wideo - poszerzajac w ten sposéb grupe odbiorcéow naszej
Fundacji. Na czesci wydarzen prowadziliSmy tez warsztaty, prezentacje, wyktady, braliSmy udziat w deba-
tach. W organizacje i prowadzenie opisanych dziatan zaangazowato sie 10 aktywistéw i aktywistek, w sumie

dotarli$my do ponad 13 000 oséb.

— W ramach projektu ,Moja Rewolucja” zorganizowalismy szereg spotkan z mtodziezg oraz aktywistkami
i aktywistami, ktére miaty na celu popularyzowanie zaangazowania obywatelskiego. 28 lutego w MDK
w Piekarach Slaskich, 7 marcai 1 czerwca w Liceum Pallotyriskim w Krakowie oraz 4 kwietnia w Spétdzielni
Ogniwo w Krakowie odbyty sie sesje z mtodymi ludzmi, przygotowujace do spotkan miedzynarodowych.
Nastepnie na miedzynarodowej konferencji w Wiedniu w dniach 20-24 wrzesnia uczestniczy i uczestniczki
opracowywali ,Manifest Mtodziezy” z postulatami dotyczacymi tematyki odpowiedzialnej konsumpcji,
zmian klimatu, praw zwierzat, zréwnowazonej energetyki oraz szeroko pojetych tematéw spotecznych

i obywatelskich, zwigzanych gtéwnie z prawami oséb pracujacych w krajach globalnego Potudnia.
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— W ramach projektu ,My Resistance” zorganizowaliémy 3 warsztaty: 20 marca i 26 maja w Piekarach Slaskich
oraz 20 maja w Liceum Pallotyrnskim w Krakowie. 5 czerwca odbyto sie spotkanie krajowe w Piekarach
Slaskich, a w dniach 10-14 listopada aktywisci i aktywistki wzieli udziat w Miedzynarodowej Konferencji
Mtodziezowej w Bolonii. Podczas konferencji mtodziez pracowata nad przygotowaniem postulatow
dotyczacych kwestii ekologicznych i spotecznych, zwiedziata Bolonie pod katem miejsc zwigzanych
z tematyka rewolucyjna i ruchu oporu oraz dyskutowata na tematy zwiazane z wolnoscig, demokracja,

tolerancjg oraz postawa obywatelska.
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DZIALANIA RZECZNICZE, LOBBYSTYCZNE | STRAZNICZE

— W 2023 roku kontynuowalismy kampanie majaca na celu wprowadzenie nowych przepiséw prawnych, wy-
magajacych od firm w Unii Europejskiej, by oferowane przez nie produkty i ustugi nie wigzaty sie z krzywda
ludzi i szkodg dla Srodowiska na zadnym etapie tancucha dostaw. Nowe regulacje pomogtyby skuteczniej eli-
minowac takie szkodliwe praktyki jak zwalczanie zwigzkéw zawodowych, praca przymusowa, zawtaszczanie
ziemi, nielegalne wyrzucanie toksycznych odpadéw, niekontrolowane emisje CO2, wylesianie i niszczenie
bioréznorodnosci. W marcu wystalismy e-maile do polskich eurodeputowanych pracujgcych w komisji JURI
z rekomendacjami dotyczacymi dyrektywy CSDDD (Dyrektywa w sprawie nalezytej starannosci przedsie-
biorstw w zakresie zrownowazonego rozwoju). W maju wystalismy apel do wszystkich polskich eurodeputo-
wanych. W pazdzierniku dwie przedstawicielki naszej Fundacji wziety udziat w spotkaniu Grupy roboczej ds.
nalezytej starannosci dziatajacej w ramach Zespotu ds. Zréwnowazonego Rozwoju i Spotecznej Odpowie-
dzialnosci Biznesu, ktory jest organem pomocniczym Ministra Funduszy i Polityki Regionalnej. Po spotkaniu
przestaliSmy na poczatku listopada przedstawicielom Ministerstwa pisemne stanowisko opracowane w ra-

mach sieci Clean Clothes Campaign.

— Dotaczylismy do Miedzynarodowego Dnia Akcji Pay Your Workers, organizujgc wydarzenie przed sklepem
firmy Adidas w Krakowie wdniu 11 maja. Zaangazowalismy 5 mtodych aktywistéw i aktywistek, ktérzy staneli
przed sklepem w Krakowie z plakatami: ,Adidas, zaptac¢ swoim pracownikom”. Zdjecia z akcji wykorzystano

w kampanii informacyjnej w Polsce i udostepniono wszystkim cztonkom Clean Clothes Campaign.

—  Wspierali$my pracownice branzy odziezowej, szyjace gtéwnie dla firm Adidas i Nike, poprzez prowadzenie

kampanii Pay Your Workers w mediach spotecznosciowych.

— Dotaczylismy do akcji zorganizowanej przez Clean Clothes Campaign w 10 rocznice katastrofy Rana Plaza
poprzez komunikacje w mediach spotecznosciowych skierowana do marek takich jak IKEA czy Levi’s,

nawotujaca do podpisania porozumienia ACCORD.

— Przeprowadzilismy kampanie na rzecz regulacji prawnych zwigzanych z praca przymusowa. W pazdzierniku
wystalismy e-maile do polskich eurodeputowanych, cztonkéw komisji INTA-IMCO, z rekomendacjami
zwigzkow zawodowych i organizacji spoteczenstwa obywatelskiego. Pod koniec listopada wystalismy e-mail
do wybranych cztonkéw Grupy Roboczej ds. Konkurencyjnosci i Wzrostu w zwigzku z debatg na ten temat
podczas posiedzenia Rady COMPET w dniu 7 grudnia. Aby nagtos$nic¢ trwajace prace nad rozporzadzeniem
zakazujacym pracy przymusowej, na naszej stronie internetowej opublikowalismy przettumaczony na jezyk
polski artykut Antonio Gambiniego. Potaczylismy to z dziataniami w mediach spotecznosciowych, oznaczajac

w postach wybranych polskich eurodeputowanych.
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—  Wozielismy udziat w kampanii skierowanej do firm odziezowych wzywajacej do zaprzestania transportu
ubran droga lotnicza. Opublikowalismy artykut bedacy podsumowaniem raportu przygotowanego
przez organizacje Public Eye ,Latajagca moda a kryzys klimatyczny”. W artykule i naszych mediach

spotecznosciowych zachecali$my do podpisania petycji do firmy ZARA. Petycje podpisato 26 000 osdb.

— W sierpniu dotaczyliSmy do kampanii wzywajacej firme Tesco do zaptacenia zalegtych odszkodowan
130 pracownikom i pracownicom, ktérzy w 2020 roku zostali zwolnieni po latach ciezkiej pracy w jednej
z fabryk produkujacych dla Tesco w Tajlandii. Przez ponad trzy lata osoby szyjace jeansy dla sprzedawanej
przez Tesco marki F&F pracowaty w warunkach przypominajacych obozy pracy przymusowej. Petycje, ktéra

promowalismy w naszych mediach spotecznos$ciowych, podpisaty 1624 osoby.

ROZWOJ SIECI DARCZYNCOW REGULARNYCH

Na koniec 2023 roku wspierato nas regularnie 80 oséb poprzez comiesieczne wptaty darowizn, w tym 18 nowych

darczyncéw pozyskanych w ramach wiosennej fundraisingowej akgji telefoniczne;j.

Jak co roku przeprowadzilismy akcje promujaca przekazanie 1,5% podatku dla naszej Fundacji, tym razem pod hastem
JPrzekaz 1,5% na Fundacje Kupuj Odpowiedzialnie i wesprzyj w dziataniach na rzecz poprawy sytuacji polskich
szwaczek”. Kampania odbyta sie gtéwnie online. Opublikowalismy 8 postéw w mediach spotecznosciowych, ktére

dotarty do ok. 8000 oséb.
Ze wszystkimi darczyncami jestesmy w statym kontakcie, informujac ich o biezacych dziataniach Fundacji

i zapraszajac do udziatu w nich. W grudniu wystaliSmy wszystkim kartki Swigteczne zdrobnym prezentem i naszymi

poradnikami konsumenckimi.
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STRONA INTERNETOWA | KOMUNIKACJA
PRZEZ MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

W 2023 roku kontynuowaliSmy prowadzenie strony internetowej ekonsument.pl, stale ja aktualizujac, dodajac
nowe materiaty informacyjne i edukacyjne do ogélnodostepnej bazy wiedzy, publikujac raporty i analizy, a takze
zamieszczajac informacje o akcjach spotecznych i petycjach. Kontakt z gronem naszych odbiorcéw i odbiorczyn
utrzymywalismy takze przez media spotecznosciowe - serwisy Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn i Tik-Tok, gdzie
oprocz tresci zamieszczanych na stronie internetowej publikowalismy tez wiadomosci z zakresu ekologii, life style’u,
zero waste, odpowiedzialnej mody itp. Publikowali$my réwniez nowe materiaty na kanale YouTube (filmy wideo)

i Flickr (zdjecia).

ProwadziliSmy i stale uaktualnialiSmy nasz przewodnik Dobre Zakupy z informacjami o odpowiedzialnych
srodowiskowo i spotecznie markach, ktéry dostepny jest réwniez w wersji mobilnej jako aplikacja na smartfony.
Dobre Zakupy to podreczna ,$ciggawka”, pomagajaca wybrac¢ w gaszczu globalnych i lokalnych firm te, ktére powaznie
podchodza do kwestii ochrony srodowiska, ekologii i odpowiedzialnosci spotecznej. W 2023 roku dodalismy do tej
bazy kategorie ,Turystyka” Regularnie aktualizowali$my takze nasz Spacerownik, czyli przewodnik po miejscach
propagujacych odpowiedzialng konsumpcje we wszystkich wojewddztwach w Polsce. Jest on takze dostepny
w wersji mobilnej jako aplikacja, ktora na mapie pokazuje najblizsze sklepy z ekologiczng zywnoscig lub kosmetykami,
weganskie restauracje, second-handy, a takze szewca, lokalny antykwariat i wiele innych podmiotéw z réznych
branz. W 2023 roku nawigzali$my wspotprace z serwisem Slowhop oraz rozwinelismy kategorie ,Noclegi”, w ktérej

mozna znalez¢ przyjazne srodowisku pensjonaty czy osrodki agroturystyczne.
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INFORMACJE FINANSOWE

PRZYCHODY W PLN
RODZAJ PRZYCHODU gg\zlgTA PRZYCHODU g‘(l;gg KTURA PRZYCHODU
Przychody z dziatalno$ci statutowej 1217 816,90 98,99%
Dotacja EC LIFE AskREACH 0,00 0,00%
Dotacja WLDP/NoVo 25997,37 2,13%
Dotacja EC MyRevolution 1989 0,00 0,00%
Dotacja EC MyRevolution 1990 48 233,46 3,96%
Dotacja PROO 0,00 0,00%
Dotacja EC DCI 14 810,64 1,22%
Dotacja EC ClimateOfChange 153795,77 12,63%
Dotacja EC #GoEAThical 157 710,63 12,95%
Dotacja NFOSiGW 59 455,93 4,88%
Dotacja EC People & Planet 430762,55 35,37%
Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro 41 550,00 3,41%
Dotacja EC LIFE ChemBee 99 458,87 8,17%
Dotacja EC MyRevolution 2022 68 876,37 5,66%
Dotacja EC My Resistance-My Democracy 59470,23 4,88%
Dotacja EC Erasmus+ ACT 27 494,55 2,26%
Darowizny pieniezne 26461,23 2,17%
Przychodyz1%/1,5% 3739,30 0,31%
Przychody z dziatalnosci gospodarczej 9 654,64 0,78%
Pozostate przychody operacyjne 120,25 0,01%
Przychody finansowe 2 624,50 0,21%
SUMA PRZYCHODOW 1230216,29 100,00%
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KOSZTY W PLN
RODZAJ KOSZTU SongOS2TY S ORJKTURAKOSZTU
Koszty dziatalnosci statutowej 1387041,60 98,15%
Dotacja EC LIFE AskREACH 14 708,31 1,06%
Dotacja WLDP/NoVo 25 630,70 1,85%
Dotacja EC MyRevolution 2022 78 288,69 5,64%
Dotacja EC MyRevolution 1990 0,00 0,00%
Dotacja PROO 0,00 0,00%
Dotacja EC DCI 0,00 0,00%
Dotacja EC ClimateOfChange 208 303,68 15,02%
Dotacja EC #GoEAThical 281176,71 20,27%
Dotacja NFOSIGW 78 814,90 5,68%
Dotacja EC People & Planet 430762,55 31,06%
Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro 41 550,00 3,00%
Dotacja EC LIFE ChemBee 99 458,87 7,17%
Dotacja EC Interreg Change(K)now 11 480,02 0,83%
Dotacja EC Erasmus+ My Election 1656,83 0,12%
Dotacja EC My Resistance-My Democracy 78416,46 5,65%
Dotacja EC Erasmus+ ACT 27 494,55 1,98%
Koszty statutowe pozaprojektowe 9299,33 0,67%
Koszty dziatalnosci gospodarczej 497774 0,35%
Pozostate koszty operacyjne 129,34 0,01%
Koszty finansowe 21107,34 1,49%
SUMA KOSZTOW 1413 256,02 100,00%
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