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WSTEP

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie jest ogdlnopolska organizacjg prowadzaca dziatalnosé na rzecz
zréwnowazonego rozwoju i ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz
przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie. Dziatamy juz ponad

10 lat.

Naszym gtéwnym celem jest podnoszenie Swiadomosci i kompetencji polskiego spoteczenstwa
w zakresie podejmowania odpowiedzialnych $rodowiskowo i spotecznie wyboréw
konsumenckich, a takze zwiekszanie wptywu konsumentéw i konsumentek na polityke polskich
firm i globalnych korporacji w celu poprawy ich standardéow dziatania

w obszarze ochrony srodowiska i przestrzegania praw cztowieka.

Prowadzimy projekty informacyjne, edukacyjne i rzecznicze. Nasze dziatania kierujemy do
zréznicowanych grup, w tym do: konsumentdéw i konsumentek, nauczycielek i nauczycieli,
ucznidéw i uczennic, studentek i studentow, firm, mediéw, a takze polskich i europejskich
instytucji publicznych.

Zasoby wiedzy publikujemy na naszej stronie internetowej ekonsument.pl. Stale rozwijamy
Spacerownik po $wiadomej konsumpcji, czyli e-przewodnik po miejscach zréwnowazonej
konsumpcji w polskich miastach, oraz serwis Dobre Zakupy - pierwszy w Polsce niezalezny
ranking firm przyjaznych srodowisku i odpowiedzialnych spotecznie. Oba narzedzia dostepne
sg takze w formie aplikacji mobilnych.

Wspodtpracujemy z wieloma organizacjami pozarzadowymi z Polski i Europy, w tym miedzy
innymi z: Stdwind Agentur, GLOBAL 2000, Fuori [Austrial; European Environmental Bureau
[Bruksela]; Arnika, NaZemi - spolec¢nost pro fair trade, Prosvéta s.r.o, Ekumenicka akademie, z.
s. [Czechy]; Eetti [Finlandia]; Neo Sapiens [Hiszpanial; SLi [Irlandia]; Vidzeme University
[Lotwa]; Oxfam Germany, Inkota, BEF, Finep, Umwelt Bundesamt, BUND - Friends of Earth
Germany [Niemcy]; Fundacja Sztukmistrze, Instytut Praw Cztowieka i Biznesu [Polskal; Instituto
Marqués de Valle Flor [Portugalia]; Kulturno umetnisko drustvo Transformator, Drustvo
Humanitas [Stowenial; Fair Action [Szwecja]; Tudatos Vasarlok Egyestilete, HBAid [Wegry]; We
World, CESIE, LVIA [Wtochy] i ActionAid.

JesteSmy cztonkiem Koalicji Sprawiedliwego Handlu i Grupy Zagranica, zas na poziomie
miedzynarodowym: Clean Clothes Campaign, European Environmental Bureau, [PEN
(International Pullutants Elimination Network), GoodElectronics oraz EPN (Environmental Paper
Network).


https://www.ekonsument.pl/
https://www.ekonsument.pl/spacerownik/
https://dobrezakupy.ekonsument.pl/
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W 2024 roku Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie obchodzita jubileusz 10-lecia dziatalnosci -
dekady pracy na rzecz bardziej odpowiedzialnych modeli produkcji i konsumpcji oraz poprawy
warunkow zycia i pracy osob zaangazowanych w globalne tancuchy dostaw. Obchody rocznicy
byty okazja do podsumowania dotychczasowych osiggniec, refleksji nad wspétczesnymi
wyzwaniami oraz rozmowy o przysztosci zrGwnowazonego rozwoju.
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STRUKTURA FUNDACIJI

FUNDATORZY/FUNDATORKI:

Maria Huma

Matgorzata Matochleb

Magdalena Noszczyk

Joanna Szabunko

Zwigzek Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢
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RADA FUNDACIJI:

Matgorzata Matochleb, przewodniczaca
Iwona Bojadzijewa

Magdalena Noszczyk

Anita Seibert-Rekusz

Krzysztof Wychowatek

ZARZAD FUNDACIJI:

Maria Huma, prezeska

Joanna Szabunko, wiceprezeska
Anna Szreniawa, cztonkini zarzadu

ZESPOL FUNDACJI:
Dominika Cieslar
Maria Huma

Justyna Krol
Katarzyna Salus
Joanna Sawicka-Gajin
Maciej Skinderowicz
Joanna Szabunko
Anna Szreniawa
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Celem Fundacji jest dziatanie na rzecz zrownowazonego rozwoju i ochrony S$rodowiska,
odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska w biznesie. Fundacja moze realizowac swoje cele poprzez:

- Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie krajowych oraz miedzynarodowych kampanii
edukacyjnych i popularyzatorskich na rzecz zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnej
produkcji i konsumpcji oraz spotecznej odpowiedzialnosci biznesu;

- Inicjowanie, koordynowanie i wspieranie dziatan rzeczniczych, lobbystycznych i strazniczych
na rzecz zrbwnowazonego rozwoju, odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania
praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

- Monitoring przestrzegania przez firmy i instytucje praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska;
- Ochrone i upowszechnianie praw konsumentoéw i praw pracownikow;

- Wspieranie merytoryczne, organizacyjne oraz finansowe innych organizacji pozarzadowych,
inicjatyw obywatelskich oraz kampanii na rzecz zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska
oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

- Wspotprace dla realizacji celow statutowych z mediami, wtadzami samorzadowymi,
rzgdowymi, zwigzkami zawodowymi, firmami, inicjatywami obywatelskimi, organizacjami
pozarzadowymi i innymi instytucjami oraz z wolontariuszami w kraju i za granica;

- Edukacje dzieci i dorostych na rzecz zrbwnowazonego rozwoju, ekologii, ochrony zwierzat
oraz ochrony ekosystemoéw;

- Opiniowanie istniejgcych i tworzonych rozwigzan organizacyjnych i prawnych w zakresie
ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji oraz przestrzegania praw
cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

- Prowadzenie badan i analiz w zakresie ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji
i produkcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony srodowiska w biznesie;

- Tworzenie stron internetowych, aplikacji, newsletteréw, portali spotecznosciowych, publikacji,
raportdw na temat zroéwnowazonego rozwoju, ochrony $rodowiska, odpowiedzialnej
konsumpcji i produkciji;
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- Organizacje konferencji, warsztatéw, szkolen, seminariow, sympozjéw, spotkan, wyktadéw,
obozow edukacyjnych na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony $rodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;
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- Organizacje targéw, wystaw, ekspozycji, festiwali, konkurséw i innych przedsiewziec
o charakterze edukacyjnym i popularyzatorskim na temat zréwnowazonego rozwoju, ochrony
srodowiska oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

- Prowadzenie dziatalnosci wydawniczej i promocyjnej oraz sprzedaz publikacji i materiatow
promocyjnych dotyczacych zréwnowazonego rozwoju, ochrony S$rodowiska oraz
odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

- Tworzenie i udostepnianie baz danych podmiotéw zaangazowanych w spoteczng
odpowiedzialnosc¢ biznesu oraz odpowiedzialng produkcje i konsumpcje;

- Promocje pozytywnych rozwigzan w zakresie zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska
oraz odpowiedzialnej konsumpcji i produkcji;

- Szkolenia i doradztwo dla podmiotéw zainteresowanych odpowiedzialng produkcja
i konsumpcjg oraz przestrzeganiem praw cztowieka i zasad ochrony Srodowiska w biznesie;

- Dziatania marketingowe na rzecz promocji znakéw i systemow certyfikacji dotyczacych
odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji oraz przestrzegania praw cztowieka i zasad ochrony
srodowiska w biznesie.
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DZIAtANIA EDUKACYJNE | KAMPANIE
POPULARYZATORSKIE

W 2024 roku Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie realizowata szereg dziatan edukacyjnych
i kampanijnych, skupionych na najwazniejszych wyzwaniach spotecznych i srodowiskowych
zwigzanych ze wspdtczesng produkcjg i konsumpcja. Nasza aktywnos¢ koncentrowata sie
przede wszystkim na takich zagadnieniach jak: kryzys klimatyczny, zasoby wodne i gleba,
(nie)zrébwnowazone systemy zywnosciowe, fast fashion i alternatywy na rzecz odpowiedzialnej
mody, obecnos¢ chemikaliéw w produktach codziennego uzytku, cyrkularnos¢ oraz problem
greenwashingu. Poprzez podejmowane dziatania zwiekszaliSmy $wiadomos$é spoteczng
i wspieraliSmy odpowiedzialne wybory konsumenckie, a takze promowalismy systemowe
zmiany stuzace ludziom i $rodowisku. Nasze kampanie prowadzilismy w ramach
miedzynarodowych i krajowych projektow wspétfinansowanych ze srodkéw Unii Europejskiej,
Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej, NIW-CRSO oraz Fundagji
Drzewo i Jutro.

CHEMIKALIA

Od 7 Ilat zwracamy uwage na problemy zdrowotne

i Srodowiskowe zwigzane z wystepowaniem szkodliwych

chemikaliow w produktach codziennego uzytku. Substancje

wzbudzajace szczegdlnie duze obawy (SVHC - Substances

of Very High Concern) to m.in. substancje rakotworcze,
zaburzajace gospodarke hormonalng oraz uznane za majace istotny wptyw na srodowisko.
Badania naukowe wykazaty, ze jednoczesne narazenie na kilka niebezpiecznych zwigzkéw
chemicznych moze powodowad niekorzystne skutki, nawet jesli stezenie kazdego z nich nie
przekracza dopuszczalnych norm. Istotnym problemem jest niska $wiadomosci na temat
zagrozen zwigzanych z obecnosciag chemikaliow w naszym otoczeniu, mieszkaniu czy biurze,
a takze brak wystarczajacych informacji dotyczacych wystepowania niebezpiecznych substanciji
w produktach codziennego uzytku. Szkodliwe chemikalia na ogét kojarza nam sie z przemystem
ciezkim i zanieczyszczonymi strefami w poblizu fabryk, tymczasem wiele z nich napotykamy
takze w naszych domach. Obecne w réznych produktach, takich jak srodki czystosci, kosmetyki,
meble, wyktadziny, naczynia kuchenne i inne, mogg przedostawac sie do naszego organizmu
przez skore, droga oddechowg lub z pozywieniem, narazajgc nas na powazne problemy
zdrowotne. Zagrozone jest takze srodowisko naturalne, w ktérym toksyczne substancje moga
sie kumulowac i powodowac nieodwracalne szkody.
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LLJ . W ramach projektu ,Ekoambasadorzy na rzecz Eliminacji Szkodliwych
L e . e . . .

Chemikaliow w Codziennym Zyciu” prowadzimy m.in. kampanie

#DomNaDetoksie i szkolimy ekoambasadoréw i ekoambasadorki, ktorzy
Chem Bee nastepnie przeprowadzajg przeglady gospodarstw domowych pod katem
obecnosci szkodliwych substancji oraz proponujg alternatywne rozwiagzania. Projekt jest czescia
europejskiego  przedsiewziecia LIFEChemBee, ktéry tworzymy z10 partnerami
z 9 panstw cztonkowskich UE. Jego liderem jest Baltic Environmental Forum Germany.
W 2024 roku dziatania zwigzane z kampanig #DomNaDetoksie byty wspétfinansowane przez
Fundacje Drzewo iJutro w kontekscie projektu ,Kupuj Odpowiedzialnie! - ekologiczna

edukacja konsumencka”.

W 2024 roku w ramach projektu:

— Przygotowalismy i przeprowadzilismy 2 kursy #DomNaDetoksie: 1 kurs online i 1 kurs
stacjonarny. W sumie zarejestrowato sie na nie 487 oséb. Oba kursy sktadaty sie z czesci
teoretycznej, podczas ktérej uczestnicy i uczestniczki zdobyli wiedze na temat substancji
chemicznych, ktére mogg znajdowaé sie w przedmiotach codziennego uzytku, ich
przeznaczenia i potencjalnych niepozadanych skutkéw dla zdrowia i Srodowiska.
Przekazane zostaty takze informacje o bezpiecznych sposobach korzystania z réznych
produktéw, tak by zmniejszy¢ narazenie na szkodliwe substancje, oraz o dostepnych
alternatywach. W czesci praktycznej ekoambasadorzy i ekoamabasadorki przeprowadzali
przeglady domowe z wykorzystaniem narzedzi dostarczonych w trakcie kursu: przede
wszystkim aplikacji internetowej opracowanej przez naukowczynie oraz specjalistow IT.
W kursie stacjonarnym, ktéry zostat zorganizowany w Warszawie 20-21 kwietnia, wzieto
udziat 16 oséb. Kurs online zostat przeprowadzony poprzez platforme e-learningowa
moodle i trwat 7 tygodni - raz w tygodniu odbywaty sie sesje z trenerkami. Z platformy
korzystato 105 osdb, kurs w petni ukonczyto 97 oséb. Uczestnicy i uczestniczki, ktorzy
ukonczyli kurs w wersji stacjonarnej lub online, jako ekoambasadorzy i ekoambasadorki
#DomuNaDetoksie przeprowadzili przeglady w 591 gospodarstwach domowych, szerzac
wiedze o niebezpiecznych chemikaliach w naszym otoczeniu i sposobach ich unikania.

— Promowalismy interaktywne narzedzie edukacyjne - internetowa aplikacje CheckED,
stworzong z myslg o osobach, ktére chca lepiej chronié siebie i swoich bliskich przed
szkodliwymi chemikaliami obecnymi w s$rodowisku domowym. Dzieki CheckED
uzytkownicy i uzytkowniczki mogg w prosty sposob oceni¢ potencjalne zrodta narazenia
w swoim domu - przechodzac przez poszczegdlne pomieszczenia (salon, kuchnie,
tazienke, sypialnie) oraz odpowiadajac na pytania dotyczace stylu zycia, nawykow
zakupowych i uzywanych produktéw. Na podstawie odpowiedzi generowany jest
spersonalizowany wynik oraz zestaw praktycznych wskazéwek, jak ograniczy¢ kontakt
z niebezpiecznymi substancjami. Narzedzie zostato opracowane przez interdyscyplinarny
zespot ekspercki - biotechnologéw i biotechnolozek, chemikéw
i chemiczek oraz dietetykdéw i dietetyczek klinicznych - w oparciu o aktualne dane
naukowe. Jest ogdlnodostepne i mozna z niego korzysta¢ wielokrotnie, monitorujac
zmiany w swoim otoczeniu oraz dzielgc sie wiedzg z innymi.



https://www.bef-de.org/
https://fundacjadrzewoijutro.org/
https://chembee.check-ed.eu/pl/
https://check-ed.eu/pl/

— Prowadzilismy dziatania edukacyjne promujace profilaktyke zdrowotng zwigzang
Z ograniczaniem narazenia na substancje zaburzajace gospodarke hormonalna. Szeroko
informowalismy o kluczowych czynnikach ryzyka, zrédtach ekspozycji na niebezpieczne
chemikalia oraz prostych zmianach w stylu zycia, ktére pomagaja chroni¢ zdrowie. Jednym
z elementéw naszych dziatan byto uruchomienie specjalnej skrzynki kontaktowej ,Zapytaj
dr Aleksandre”, umozliwiajacej bezposredni kontakt mailowy z dr Aleksandrg Rutkowska -
biotechnolozka i ekspertkg w dziedzinie toksykologii sSrodowiskowej. Zainteresowane
osoby mogty zadawac pytania dotyczace profilaktyki nowotworéw, wptywu chemikaliéw
na zdrowie hormonalne oraz sposobdw na zmniejszenie codziennego narazenia na
chemikalia.
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— Wspodtpracowalismy z mediami tradycyjnymi i internetowymi. Przygotowalismy
i rozestaliSmy informacje prasowe do 1826 kontaktow medialnych. Dzieki tej wspotpracy
dotarlismy do ok. 3 433 281 oséb.

— Kontynuowalismy kampanie informacyjng w mediach spoteczno$ciowych i na naszej
stronie internetowej na temat zagrozen zwigzanych z obecnoscig szkodliwych substancji
w produktach codziennego uzytku. Opublikowalismy 11 artykutéw, ktére byty
promowane w mediach spotecznosciowych. Dzieki tym dziataniom dotarlismy
do ok. 250 400 osdb.

Wiecej informacji: www.ekonsument.pl/chemikalia

WODA

W ramach tej kampanii poruszamy problemy zwigzane
z niedoborem wody w Polsce ina S$wiecie, zwtaszcza w
kontekscie zmian klimatu. Obecnie ponad 2 miliardy ludzi zyje
na obszarach, gdzie dostep do wody pitnej jest ograniczony.
Szacuje sie, ze do 2050 roku w krajach dotknietych statym lub
okresowym deficytem wody pitnej bedzie mieszkaé¢ co czwarta osoba na swiecie. W Polsce
zasoby wodne réwniez sie kurcza, dlatego konieczne sg zmiany naszych nawykéw i zachowan
zwigzanych z odpowiedzialnym korzystaniem z wody.



mailto:askdraleksandra@detoxed.eu
mailto:askdraleksandra@detoxed.eu
https://www.ekonsument.pl/chemikalia
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Projekt ,People & Planet” zwraca uwage na kwestie zwigzane
z wptywem naszej konsumpcji na srodowisko i klimat oraz problem
.. niedoboru wody w Polsce i na Swiecie. Skierowany jest gtéwnie do
mtodych oséb w wieku 15-34 lat, a jego cele s3 realizowane m.in.
za posrednictwem warsztatéw oraz akcji w przestrzeni publicznej,

OPLE
& F |_ A N ET ktére daja uczestnikom i uczestniczkom okazje do wymiany

praktycznych doswiadczen w zakresie zrbwnowazonego rozwoju i
aktywnosci w swoich srodowiskach lokalnych. Projekt angazuje
rowniez Mtodziezowe Rady ds. Wody i Klimatu, w ramach ktérych

mtodziez wypracowuje konkretne propozycje lokalnych dziatan na rzecz klimatu. People &
Planet to przedsiewziecie miedzynarodowe, ktore tworzymy we wspodtpracy z organizacjamiz 7

krajow europejskich oraz Wysp Zielonego Przyladka. Liderem projektu jest portugalska
organizacja Instituto Marqués de Valle Flor (IMVF).

W 2024 roku w ramach projektu:

10

— W dniu 15 marca w warszawskim Kinie Wista zorganizowalismy trzecig edycje

Laboratorium Dobrej Konsumpcji, pod hastem ,,Czy moda uratuje planete?”. Gtéwnym
punktem programu byt pokaz filmu dokumentalnego ,RiverBlue” oraz debata ekspercka
poswiecona zrownowazonej modzie i odpowiedzialnej konsumpciji. Film ukazuje wptyw
przemystu odziezowego na globalne zanieczyszczenie rzek i stanowi silny gtos na rzecz
transformacji obecnych modeli produkcji. Po seansie odbyta sie dyskusja moderowana
przez Marte Kubale (RMF Classic). W rozmowie wzieli udziat: Katarzyna Bilewska
(Greenpeace), Joanna Szabunko (Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie) oraz Dominik Pisarek
(Wojewoddzka Stacja Sanitarno-Epidemiologiczna w Warszawie). Wsrod poruszonych
tematow byty zaréwno negatywne skutki przemystu modowego dla srodowiska i
zdrowia, jak i potencjat zmian systemowych oraz rola w tym wzgledzie konsumentow i
polityk publicznych. Uzupetnieniem spotkania byta edukacyjna instalacja sensoryczna
autorstwa Anny Kokocinskiej, przygotowana z materiatéw pochodzacych z odzysku,
poruszajaca kwestie zwigzane z chemia w przemysle odziezowym, wptywem produkgcji
na srodowisko wodne oraz aktywizmem klimatycznym. W wydarzeniu wzieto udziat 97
0s6b. Byto ono tez okazjg do swietowania 10. urodzin Fundacji Kupuj Odpowiedzialnie
w gronie 0s6b zainteresowanych naszymi dziataniami.

30 listopada w Krakowie zorganizowaliémy czwartg edycje Laboratorium Dobrej
Konsumpcji jako alternatywe dla zakupowego szalenstwa zwigzanego z ,Black Friday”.
Wydarzenie zgromadzito osoby zainteresowane zréwnowazonym stylem zycia,
upcyklingiem i sSwiadomg konsumpcja. Uczestniczki i uczestnicy mogli wzia¢ udziat

w praktycznych warsztatach, m.in. z szycia upcyklingowych portfelikdéw, tworzenia
garderoby kapsutowej, przygotowywania $wiec zapachowych z naturalnych sktadnikéw
czy samodzielnej konserwacji rowerdw. Odbyto sie réwniez spotkanie edukacyjne dla


https://waterofthefuture.org/
https://waterofthefuture.org/
http://www.imvf.org/en/home/
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0s6b chcacych dziata¢ lokalnie - w szczegdlnosci dla nauczycieli i nauczycielek oraz
edukatoréw i edukatorek, ktérzy poznali metody pracy z mtodziezg w tematach
zwigzanych z odpowiedzialng konsumpcja. Laboratorium miato charakter edukacyjny,
miedzypokoleniowy i integracyjny, a jego celem byto promowanie idei swiadomych
wyboréw zakupowych, ograniczania konsumpcji i przeciwdziatania greenwashingowi.
W wydarzeniu wzieto udziat ok. 45 osdb.

Przeprowadzilismy kolejng edycje konkursu ,Youth Challenge”. Uczestnicy

i uczestniczki mieli za zadanie nagrac krotki film przedstawiajacy w kreatywny sposoéb
pomysty na codzienng walke z kryzysem klimatycznym. Autorzy/autorki zwycieskich
filmow otrzymali nagrody: bon o wartosci 1000 zt na zakup zestawu ekoproduktow
w sklepie zero waste. Najlepsze filmy zostaty tez zakwalifikowane do udziatu
w miedzynarodowym gtosowaniu, w ktérym nagrodg byt wyjazd do Portugalii na
spotkanie mtodych aktywistéw i aktywistek z réoznych krajéw. W tej edycji konkursu
wzieto udziat 8 osob.

25 pazdziernika w Piekarach Slaskich zorganizowaliémy okragly stét ,Dziedzictwo
poprzemystowe a zasoby wodne”, na ktéry zaprosilimy lokalne wtadze, organizacje
pozarzagdowe, instytucje edukacyjne oraz aktywistow i aktywistki. Podczas spotkania
poruszaliSmy tematy zwigzane z zasobami wodnymi i dziatalnoscig poprzemystowa na
Slasku, gtéwnie w Piekarach Slaskich. Mtodziezowa Rada Wodna, dziatajaca pod nazwa
,Klimatyczne Fale” w ramach projektu People & Planet, przedstawita zestaw
rekomendacji dla lokalnych wtadz, instytucji edukacyjnych, mieszkancéw oraz
aktywistéw i organizacji spotecznych.

Zorganizowali$my szereg spotkan z mtodziezg oraz aktywistami i aktywistkami.
Dziatania te s3 szerzej opisane w rozdziale Sie¢ aktywistow/aktywistek
i wolontariuszy/wolontariuszek na rzecz odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji.

Opublikowalismy serie publikacji koncentrujgcych sie na angazowaniu mtodziezy
w dziatania srodowiskowe poprzez edukacje, sztuke i wspotprace z wtadzami lokalnymi.
Materiaty te s szerzej opisane w rozdziale Wydawnictwa.

Wspotpracowalismy z mediami tradycyjnymi i internetowymi. Dzieki tej wspotpracy
dotarlismy z tresciami projektu do ok. 1 790 000 oséb.

Kontynuowalismy kampanie informacyjng w mediach spotecznosciowych i na naszej
stronie internetowej dotyczaca problemdw zwigzanych z deficytem wody oraz wptywem
konsumpcji na klimat i zasoby wodne. Na naszej stronie internetowej opublikowalismy na
ten temat 2 artykuty, ktére byty promowane w mediach spotecznosciowych. Dzieki tym
dziataniom dotarlismy do ok. 588 000 osdb.

Wiecej informacji: www.ekonsument.pl/woda
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UBRANIA

W 2024 roku kontynuowalismy dziatania w ramach kampanii

»,Kupuj Odpowiedzialnie Ubrania”, ktérej celem jest

zwiekszanie swiadomosci spotecznej na temat konsekwencji

szybkiej mody oraz promowanie odpowiedzialnej konsumpcji

i produkcji odziezy. ZwracaliSmy  uwage  0so6b
zainteresowanych moda, zaréwno tworczyn/tworcow, jak i konsumentek/konsumentow na
problemy zwigzane z przemystem odziezowo-tekstylnym. Z jednej strony upowszechnialiSmy
wiedze o spotecznych i ekologicznych naduzyciach towarzyszacych produkcji ubran, z drugiej -
staraliSmy sie pokaza¢ pozytywne alternatywy dla globalnie rozpowszechnionych,
komercyjnych marek. PrzedstawialiSmy mozliwosci przeciwstawienia sie tamaniu praw
cztowieka i praw pracowniczych oraz postepujagcemu zanieczyszczeniu Srodowiska.
Podpowiadalismy, jak wywiera¢ wptyw na firmy odziezowe, aby naktoni¢ je do stosowania
uczciwych i zrownowazonych praktyk, korzystnych zaréwno dla szyjacych ubrania, jak i ich
uzytkownikéw. Popularyzowalismy tez odpowiedzialng mode, powstajgca przy poszanowaniu
praw cztowieka, mode ekologiczng oraz oparta na recyklingu i upcyklingu.

— W ramach kampanii prowadzilismy intensywng komunikacje i edukacje w mediach
spotecznosciowych oraz na naszej stronie internetowej, udostepniajac analizy, raporty
i materiaty ukazujace spoteczne i sSrodowiskowe koszty przemystu odziezowego. Ponizej
przedstawiamy wybrane opracowania, ktére promowalismy w 2024 roku:

v Raport Greenpeace ,Fast fashion. Slow Poison” ujawnia dramatyczng skale problemu
odpadow tekstylnych trafiajgcych do krajow Afryki Zachodniej. Przemyst fast fashion
eksportuje tam miliony ton uzywanej odziezy, z czego znaczna czes¢ staje sie trudnym
do zagospodarowania odpadem, zalegajagcym m.in. w Akrze - stolicy Ghany. W raporcie
szczegblny nacisk potozono na srodowiskowe i spoteczne konsekwencje zalewania
krajow globalnego Potudnia niskiej jakosci tekstyliami pochodzacymi z globalnej Pétnocy.

v Raport Changing Markets Foundation ,Fashion’s Plastic Paralysis” analizuje silne
uzaleznienie przemystu odziezowego od wtékien syntetycznych - zwtaszcza poliestru -
ktére stanowig nawet 70% wszystkich materiatéw wykorzystywanych w globalnej
produkgcji tekstyliow. Dokument krytycznie ocenia najwieksze marki modowe za
stosowanie greenwashingu i brak rzeczywistych dziatan na rzecz ograniczenia zuzycia
tworzyw sztucznych.

v" Wyniki sledztwa organizacji Earthsight wskazujg na powigzania znanych marek
odziezowych, takich jak H&M i Zara, z nielegalnym wylesianiem w Brazylii. Analizy
wykazaty, ze sieci te korzystaja z tkanin dostarczanych przez producentow
wykorzystujacych wiskoze wytwarzang z drewna pozyskiwanego z nielegalnie
karczowanych laséw. To kolejny dowdd na to, ze taricuchy dostaw w branzy odziezowej
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moga przyczyniac sie zarowno do degradacji srodowiska, jak i naruszen praw cztowieka
- pomimo deklarowanego przez marki zaangazowania w zréwnowazony rozwaj.

Raport ,Use of Potassium Permanganate by Brands and Its Effects on the Environment”,
opublikowany w lutym 2024 roku przez Clean Clothes Campaign Turkey, analizuje
zagrozenia zdrowotne i sSrodowiskowe wynikajgce ze stosowania nadmanganianu potasu
(PP) w procesie wybielania dzinsu. Pomimo obowigzujacych zakazow i zalecen
dotyczacych ograniczenia uzycia tej substancji, nadal jest ona szeroko wykorzystywana,
co naraza pracownikow na powazne problemy zdrowotne
i prowadzi do zanieczyszczenia wod gruntowych. Autorzy raportu podkreslaja, ze za
popularnym efektem ,spranego dzinsu” kryjg sie konkretne koszty - zaréwno dla ludzi,
jak i sSrodowiska - czesto ukrywane przed konsumentami.

Raport Public Eye ,Interviews with factory employees refute Shein’s promises to make
improvements” dowodzi, ze mimo obietnic firmy Shein warunki zatrudnienia
u dostawcow tej marki w Chinach wciaz pozostajg dramatyczne - 75-godzinne tygodnie
pracy, niskie ptace i brak przejrzystosci sg nadal norma. Pracownicy spedzajg w fabrykach
czesto po 12 godzin dziennie, siedem dni w tygodniu, a ich wynagrodzenia s3 dalekie od
poziomu umozliwiajgcego godne zycie. Dodatkowo pojawity sie sygnaty o braku
podstawowych zasad bezpieczenistwa w zaktadach oraz o obecnosci w nich nieletnich.

— Wspotpracowalismy z mediami tradycyjnymi i internetowymi. Dzieki tej wspdtpracy

dotarlismy do ok. 1 262 000 oséb.

— Kontynuowali$my dziatania informacyjne w mediach spotecznosciowych i na naszej

stronie internetowej na temat kwestii zwigzanych z odpowiedzialng produkcja odziezy.
Opublikowalismy 2 artykuty, ktére byty promowane w mediach spotecznos$ciowych.
Dzieki tym dziataniom dotarliSmy do ok. 280 000 oséb.

— Kampania objeta takze wspieranie miedzynarodowych petycji, domagajgcych sie poprawy

warunkow pracy i godnego wynagrodzenia w branzy modowej. Wiecej informacji na ten
temat znajduje sie w rozdziale Dziatania rzecznicze, lobbystyczne i straznicze.

Wiecej informacji: www.ekonsument.pl/ubrania
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GREENWASHING

Istotnym problemem, na ktéry zwracamy uwage naszymi
dziataniami, jest greenwashing - praktyki, dzieki ktérym firmy
wygladaja na bardziej ekologiczne, niz s3 w rzeczywistosci.
GREENWASHING Pokazujemy, jak rozpozna¢ manipulacje marketingowe
i odrézni¢ prawdziwie zrownowazone inicjatywy od pustych
haset. Edukujemy konsumentow i konsumentki, analizujemy strategie korporacji i proponujemy
rozwigzania, ktdre wspieraja transparentnosc oraz realng ochrone srodowiska. Podkreslamy, ze
walka z greenwashingiem to nie tylko kwestia etyki, ale takze skutecznej polityki Srodowiskowej
i klimatycznej. Dazymy do tego, aby ekologiczne deklaracje miaty pokrycie w rzeczywistosci,
a odpowiedzialnos¢ biznesu nie konczyta sie na reklamowych sloganach.

Realizujemy projekt ,Dismiss Media Manipulation” w partnerstwie
z organizacjami pozarzadowymi z Irlandii (Sli, lider projektu)
i Rumunii (APSD - Agenda21). Przedsiewziecie, wspotfinansowane
ze s$rodkéw Unii Europejskiej w ramach programu Erasmus+,
koncentruje sie na problemie dezinformacji i rozpowszechniania
nieprawdziwych tresci w mediach - szczegodlnie spotecznosciowych
- w kontekscie zmian klimatu i greenwashingu. Zyjemy w dobie fake
newsow i manipulacji informacja, dlatego kazdy i kazda z nas -
a zwtaszcza mtodziez - potrzebuje odpowiednich umiejetnosci
i narzedzi do demaskowania fatszywych tresci pojawiajagcych sie w mediach i przestrzeni
publicznej. Poprzez nasz projekt pokazujemy, jak rozpozna¢ manipulacje marketingowe
i odrézni¢ prawdziwie zrownowazone rozwigzania od tych, ktore jedynie sprawiajg takie
wrazenie.

W 2024 roku w ramach projektu:

— Rozpoczelismy przygotowania do kampanii edukacyjnej w mediach spotecznosciowych,
koncentrujac sie na opracowaniu materiatdw oraz strategii komunikacji, ktére beda
wykorzystywane w dziataniach kampanijnych zaplanowanych na 2025 rok.
Przygotowane przez nas tresci wspierajg krytyczne myslenie, analize przekazow
marketingowych i rozpoznawanie fatszywych lub wprowadzajacych w btad informaciji.
Kampania bedzie skierowana gtéwnie do mtodych ludzi i oséb aktywnych w mediach
spotecznos$ciowych.

Projekt ,Walk the green talk - Better methods to engage youth on greenwashing” realizujemy
w partnerstwie z organizacjami pozarzadowymi ze Szwecji (Fair Action, lider projektu), Finlandii
(Eetti) i Czech (NaZemi). Przedsiewziecie, wspoétfinansowany ze $rodkéw Unii Europejskiej
w ramach programu Erasmus+, ma na celu zwiekszenie swiadomosci na temat greenwashingu,
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spotecznej odpowiedzialnosci korporacji oraz przemystu odziezowego, zwtaszcza w kontekscie
zmian klimatu i ich konsekwencji. Gtéwne dziatania projektu sg skierowane do mieszkancow
matych miast i obszaréw wiejskich.

W 2024 roku w ramach projektu:

— Zorganizowalismy spotkanie grupy fokusowej mtodziezy uczeszczajacej do szkot w Wisle,
ktérego celem byto zebranie opinii mtodych ludzi na temat zmian klimatu oraz zjawiska
greenwashingu, a takze zbadanie, w jakim stopniu kwestie te wptywaja na ich codzienne
zycie. Spotkanie pozwolito uzyskac cenne informacje dotyczace Swiadomosci mtodziezy
w zakresie odpowiedzialnosci sSrodowiskowej i spotecznej oraz ich krytycznego podejscia
do praktyk stosowanych przez wspoétczesne korporacje. RozpoczeliSmy réwniez prace
nad scenariuszem warsztatow dla edukatoréow i edukatorek, a takze interaktywnym
przewodnikiem dla mtodych ludzi, ktéry w przystepny sposéb pomoze im rozpoznawacd
greenwashing i Swiadomie poruszac sie po swiecie zrbwnowazonej konsumpcji.

Wiecej informacji: www.ekonsument.pl/greenwashing

CYRKULARNOSC

Nadmierna produkcja jednorazowych opakowan to kolejny
wazny problem, na ktéry zwracamy uwage. Apelujemy
o wdrazanie rozwigzan w duchu gospodarki cyrkularnej,

GYB[(ULHBNUéc’ prowadzimy dziatania edukacyjne oraz proponujemy zmiany
w systemach dostarczania zywnosci z wykorzystaniem naczyn

i opakowan wielorazowych.

Jestesmy polskim partnerem miedzynarodowego projektu ,,Chang(K)now!”, ktérego celem jest
zmiana sposobu myslenia o opakowaniach jednorazowych nie tylko wséréd konsumentéw
i konsumentek, ale takze wsréd przedstawicieli i przedstawicielek instytucji samorzadu
lokalnego oraz firm dostarczajagcych zywnos$¢. Przedsiewziecie koncentruje sie na kilku
obszarach zwigzanych z lokalnym systemem zywnos$ciowym, takich jak catering instytucjonalny
w podmiotach publicznych, np. szkoty czy szpitale, a takze catering na wydarzeniach
publicznych, w tym festiwalach i targach. Dodatkowo projekt skupia sie na dziatalnosci
przedsiebiorczej na lokalnych rynkach zywnos$ci i w gastronomii, zwtaszcza
w kontekscie sprzedazy produktéw na wage na targowiskach oraz zywnosci na wynos
w restauracjach i kawiarniach.
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— Rozpoczelismy kampanie edukacyjng w mediach spotecznosciowych, majaca za gtéwny
cel budowanie swiadomosci na temat cyrkularnos$ci wsréd konsumentéw i konsumentek,
a takze przedstawicieli i przedstawicielek samorzaddéw oraz firm dziatajgcych w sektorze
gastronomicznym. Kampania koncentrowata sie na popularyzowaniu idei opakowan
wielorazowych i alternatywnych systeméw dostarczania zywnosci. Opublikowalismy 1
artykut, ktéory byt promowany w mediach spotecznosciowych. Dzieki tym dziataniom
dotarlismy do ok. 30 000 oséb. Byto to réwniez przygotowanie do kolejnych etapéw
projektu, w tym testowania i wdrazania prototypowych rozwigzan cyrkularnych we
wspotpracy z partnerami z 8 krajow regionu Morza Battyckiego.

Wiecej informacji: www.ekonsument.pl/cyrkularnosc

KLIMAT
® Kwestie ochrony klimatu poruszamy w kontekscie globalnych
i lokalnych probleméw zwiazanych z degradacjg srodowiska,
Zniszczeniem gleb, niezrbwnowazong produkcja
KLIMAT i nadkonsumpcja, a takze sytuacja kobiet i nieréwnoscia pftci.

’, W 2024 roku rozpoczeli$my realizacje miedzynarodowego projektu
‘l n““ AL »Rural Voices 2030”", ktéry tworzymy we wspotpracy z 13
partnerami z 12 panstw cztonkowskich UE. Liderem inicjatywy jest
2030 cEs wegierska  organizacja  Hungarian  Baptist ~ Aid. Celem
przedsiewziecia jest wzmacnianie $wiadomosci i kompetencji
mtodych ludzi z obszaréw wiejskich i matomiejskich w zakresie globalnych wspoétzaleznosci oraz
mobilizowanie ich do dziatania na rzecz zréwnowazonego rozwoju. Jego istotng cechg jest
partycypacyjne zaangazowanie mtodziezy oraz lokalnych spotecznosci, organizacji i instytucji
na kazdym etapie realizacji. Projekt przyczyni sie do ochrony Srodowiska m.in. poprzez
zwiekszenie wiedzy dotyczacej koniecznosci dbania o glebe i zrownowazonego rozwoju, a takze
promowanie zmiany nawykéw konsumenckich oraz rzecznictwo w zakresie niezbednych zmian
systemowych.

W 2024 roku w ramach projektu:

— Zidentyfikowalismy ponad 170 lokalnych i krajowych podmiotéw (m.in. organizacje
mtodziezowe, edukatorzy/edukatorki, instytucje kultury i edukacji, inicjatywy
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sSrodowiskowe), ktore beda zapraszane do wspotpracy oraz otrzymajg materiaty
edukacyjne.

W okresie od czerwca do pazdziernika przeprowadzilismy badania przy uzyciu trzech
jakosciowych metod badawczych: indywidualnych wywiadow z mtodymi ludzmi w
oparciu o kwestionariusz (40 oséb), pogtebionych wywiadéw z multiplikatorami
i decydentami (10 osob) oraz grupy fokusowej z mtodziezg (14 osdb) w miejscowosci
Pleszew. Efektem tego dziatania byt raport analizujacy zaangazowania oséb z terenéw
wiejskich i matomiejskich w kwestie zwigzane z ochrong gleby, zmianami klimatu,
greenwashingiem oraz réownoscia ptci.

Uczestniczylismy w powstaniu zbioru studiéw przypadku 2z roéznych krajow,
poruszajacych takie kwestie jak ochrona gleby, wptyw dziatalnosci cztowieka na glebe
oraz klimat, sytuacja kobiet i ich prawa do zarzadzania ziemia. Kazdy organizacja bioraca
udziat w projekcie opracowata jeden przypadek. W Polsce zajeliSmy sie tematem
dostepu do zrownowazonej zywnosci na przyktadzie Rolnictwa Wspieranego przez
Spotecznos¢ (RWS). Materiaty te stanowi¢ bedg podstawe do dziatan edukacyjnych i
komunikacyjnych w kolejnych etapach projektu.

UczestniczyliSmy rowniez w przygotowaniu zbioru dobrych praktyk z réznych krajéw,
ktére zostang wykorzystane w kolejnych dziataniach. Niektére z nich zostang
przetestowane przez partneréw (takze w Polsce) i postuzg nastepnie do stworzenia
materiatdbw wspierajagcych prowadzenie edukacji globalnej na terenach wiejskich
i matomiejskich. W Polsce zidentyfikowaliémy i opisaliSmy piec¢ przyktadow dziatan na
rzecz zrownowazonego rozwoju z udziatem mtodziezy (wystawy plenerowe, kanaty
YouTube, ogrody spoteczne, gry miejskie/wiejskie, minigranty).

StworzyliSmy logotyp oraz strategie identyfikacji wizualnej dla catego konsorcjum
projektowego.

Wiecej informacji: www.ekonsument.pl/klimat
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EDUKACJA

W upowszechnianiu odpowiedzialnej konsumpcji nie moze zabrakna¢ edukacji. Nasze projekty
w tym zakresie kierujemy przede wszystkim do nauczycieli i nauczycielek oraz oséb uczacych
sie w szkotach ponadpodstawowych, a takze na uczelniach wyzszych. Podczas realizowanych
przedsiewzie¢ edukacyjnych zwracamy uwage na przekazywanie wiedzy i ksztattowanie
postaw 0séb, z ktérymi wspotpracujemy. Nasze dziatania przybierajg zroznicowane formy - sg
to m.in. warsztaty, wspodlne projekty i wydarzenia, miedzynarodowe wymiany mtodziezy czy
akcje popularyzujace odpowiedzialng konsumpcje adresowane do szerszych grup. W 2024 roku
realizowalismy cztery projekty edukacyjne skierowane do mtodziezy.
»My Elections - My EU!” (,Moje wybory - moja UE!") to projekt,
My ELECTI: ‘NS ktérego gtownym celem byto wzmocnienie aktywnosci
Eu - obywatelskiej mtodziezy poprzez promowanie jej udziatu
w wyborach do Parlamentu Europejskiego w 2024 roku. To
miedzynarodowe przedsiewziecie byto takze odpowiedzig na potrzebe zaangazowania mtodych
ludzi w procesy decyzyjne dotyczace m.in. zmian klimatu i zwigzanych z nimi migracji. W ramach
projektu opracowano metodologie i materiaty szkoleniowe w zakresie budowania aktywnego
obywatelstwa, dostosowane do potrzeb osdéb, organizacji oraz artystow i artystek pracujacych
z mtodzieza. Promujg one innowacyjne metody, dzieki ktéorym mtodzi ludzie moga zwiekszaé
swoje umiejetnosci twoércze oraz uczyc¢ sie kreatywnie wyraza¢ swoje poglady i oczekiwania
polityczne - poprzez muzyke, teatr, taniec czy narracje cyfrowe.

W 2024 roku w ramach projektu:

— UczestniczyliSmy w opracowaniu kompleksowej metodologii oraz tworzeniu materiatow
edukacyjnych wspierajacych rozwdj aktywnego obywatelstwa mtodziezy. Materiaty te,
oparte na edukacji pozaformalnej i sztuce zaangazowanej, zostang udostepnione na
naszej stronie internetowej w 2025 roku, aby stuzyc¢ rozwijaniu kompetencji spotecznych,
obywatelskich i artystycznych mtodych ludzi.

— Zorganizowalismy szereg spotkan z mtodziezg oraz aktywistami i aktywistkami. Dziatania
te sg szerzej opisane w rozdziale Sie¢ aktywistow/aktywistek i wolontariuszy
/wolontariuszek na rzecz odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji.

— Regularnie publikowalismy informacje na temat projektu i jego zatozeh w naszych
mediach spotecznosciowych i na stronie internetowej. W postach promujacych projekt
zachecalismy mtodziez do uczestnictwa w warsztatach przygotowujacych do wziecia
udziatu w miedzynarodowych konferencjach i wydarzeniach organizowanych dla
aktywistek i aktywistéw wspdlnie z partnerami z innych krajéw, podczas ktérych
omawiane byty kwestie zwigzane z odpowiedzialng konsumpcja i ekologia. Dzieki tym
dziataniom dotarlismy do ok. 16 000 osdb.
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Wiecej informacji: www.ekonsument.pl/s446 my election my eu.html

Projekt ,My Resistance, My Democracy”, ktorego realizacje
zakonczylismy w 2024 roku, miat na celu integracje mtodziezy
- z Polski, Stowenii, Austrii i Wioch oraz zachecenie jej do

MV HBSISIance zgtebiania zagadnien zwigzanych z wolnoscia, demokracija

M“ Ilemlll:l‘al:v i postawa obywatelska, a takze historig europejskiego sprzeciwu
wobec faszyzmu i totalitaryzmu. W ramach przedsiewziecia odbywaty sie warsztaty, spotkania
i konferencje, podczas ktérych mtodzi uczestnicy i uczestniczki omawiali aktualne kwestie
ekologiczne i spoteczne. Efektem tych dyskusji byto przygotowanie postulatéw zmian, ktére
w formie mtodziezowego manifestu zostaty przekazane europarlamentarzystom w czasie
spotkania w Brukseli. Gtéwnymi beneficjentami projektu byty osoby miedzy 15 a 25 rokiem
Zycia.

>

W 2024 roku w ramach projektu:

— Zorganizowalismy szereg spotkan z mtodziezg oraz aktywistami i aktywistkami. Dziatania
te sg szerzej opisane w rozdziale Sie¢ aktywistow/aktywistek i wolontariuszy
/wolontariuszek na rzecz odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji.

— Regularnie publikowalismy informacje na temat projektu i jego zatozeh w naszych
mediach spotecznosciowych i na stronie internetowej. W postach promujacych projekt
zachecaliSmy mtodziez do uczestnictwa w warsztatach przygotowujacych do wziecia
udziatu w miedzynarodowych konferencjach i wydarzeniach organizowanych dla
aktywistek i aktywistéw wspdlnie z partnerami z innych krajéw, podczas ktérych
omawiane byty kwestie zwigzane z odpowiedzialng konsumpcja i ekologig. Dzieki tym
dziataniom dotarliémy do ok. 1 000 osdb.

Wiecej informacji: www.ekonsument.pl/s440 my resistance.html
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W ramach projektu ,Moja Rewolucja” mtodziez szukata odpowiedzi
na pytania: ,Jaka jest dzisiaj Twoja rewolucja?” oraz ,Jakie sg dzis dla
Ciebie wazne postulaty zmian spotecznych?”. Wsrdéd dziatan

projektowych byty warsztaty, spotkania i miedzynarodowe
konferencje, na ktorych przedstawiciele i przedstawicielki grup
mtodziezowych  omawiali  swoje  problemy, oczekiwania,

a takze przedstawiali propozycje zmian spotecznych. Czwarta z kolei
edycja przedsiewziecia, realizowana pod hastem ,My Revolution -
Youth Participation”, rozpoczeta sie w styczniu 2023 roku i trwata do konca 2024 roku. Jej
tematem przewodnim byty zagadnienia wolnosci, przywilejéw demokratycznych oraz postaw
obywatelskich wsréod mtodziezy.

W 2024 roku w ramach projektu:

— Zorganizowalismy szereg spotkan z mtodziezg oraz aktywistami i aktywistkami. Dziatania
te sg szerzej opisane w rozdziale Sie¢ aktywistow/aktywistek i wolontariuszy
/wolontariuszek na rzecz odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji.

— Regularnie publikowalismy informacje na temat projektu i jego zatozeh w naszych
mediach spotecznos$ciowych i na stronie internetowej. W postach promujacych projekt
zachecaliSmy mtodziez do uczestnictwa w warsztatach przygotowujacych do wziecia
udziatu w miedzynarodowych konferencjach i wydarzeniach organizowanych dla
aktywistek i aktywistéw wspdlnie z partnerami z innych krajéw, podczas ktérych
mtodziez omawiata kwestie zwigzane z odpowiedzialng konsumpcjg i ekologig. Dzieki
tym dziataniom dotarlismy do ok. 2 000 osdb.

Wiecej informacji: www.ekonsument.pl/s364 moja_rewolucja.html

Projekt ,ACT - From play to action: sustainability for youth” ma
na celu zwiekszenie $wiadomosci na temat zmian klimatu,
zrownowazonej konsumpcji, gospodarki o obiegu zamknietym

ACT i sprawiedliwosci klimatycznej oraz wskazanie powigzan miedzy
- plaY s 3ebian lokalnymi inicjatywami a globalnymi efektami dziatalnosci
sustainability for youth cztowieka. Jest takze odpowiedzig na potrzebe innowacyjnych

metod omawiania tych zagadnien, wykorzystujacych m.in.
grywalizacje. Materiaty opracowywane przez konsorcjum kilku europejskich organizacji
zaangazowanych w przedsiewziecie powstaja z mysla o wsparciu zaréwno mtodych ludzi,
ktérzy chca dziata¢ na rzecz zrownowazonego rozwoju, jak i nauczycieli/nauczycielek oraz
innych oséb pracujacych z mtodzieza.
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W 2024 roku w ramach projektu:

— Opracowalismy serie materiatéw prezentujgcych przyktadowe dziatania i rozwigzaniaz

zakresu edukacji klimatycznej oraz angazowania mtodych ludzi w inicjatywy spoteczne.
Publikacje te s szerzej opisane w rozdziale Wydawnictwa.

W dniach 3, 4, 6 i 12 czerwca zorganizowalismy cykl warsztatéw dla uczennic i uczniéw
oraz studentek i studentow poswiecony relacjom miedzy wyzwaniami sSrodowiskowymi
a wspotczesnymi modelami gospodarczymi. Spotkania, odbywajgce sie m.in. w Wisle
i Krakowie, taczyty czes¢ merytoryczng z praktycznymi <éwiczeniami zespotowymi
i symulacjami, podczas ktérych mtodziez opracowywata wtasne koncepcje dziatan
mozliwych do wdrozenia lokalnie.

30 pazdziernika w XXVII LO w Krakowie przeprowadziliSmy warsztaty dla nauczycieli
i nauczycielek dotyczagce zréwnowazonego rozwoju, ekonomii cyrkularnej
i sprawiedliwosci klimatycznej. Program obejmowat prezentacje oraz dwa bloki pracy
w grupach 4-6 osobowych. W pierwszym uczestnicy i uczestniczki zastanawiali sie,
z czym kojarza im sie kluczowe pojecia zwigzane z ekologia, tworzac mapy skojarzen jako
efekt burzy mézgéw. Drugi blok poswiecony byt zjawisku ekoleku - nauczyciele i
nauczycielki dzielili sie dos$wiadczeniami i szukali sposobéw wspierania mtodziezy
w radzeniu sobie z lekiem klimatycznym. Na zakonczenie kazda grupa przygotowata
propozycje dziatania zwigzanego z tematyka warsztatéw, ktére mozna zrealizowad
w szkole z udziatem uczniéw i kadry pedagogiczne;.

Regularnie publikowaliémy informacje na temat projektu i jego zatozen w naszych
mediach spotecznos$ciowych i na stronie internetowej. W postach promujacych projekt
zachecalisSmy do uczestnictwa w warsztatach oraz korzystania z przygotowanych
materiatéw edukacyjnych. Dzieki tym dziataniom dotarliémy do ok. 2 000 oséb.

Wiecej informacji: www.ekonsument.pl/s444 projekt act.html
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W 2024 roku wydalismy szereg publikacji opisujacych tzw. dobre praktyki w obszarze edukacji
klimatycznej i aktywizacji mtodziezy. Materiaty te sg praktycznym narzedziem zaréwno dla
edukatorow i edukatorek, jak i organizacji spotecznych oraz instytucji pracujacych z mtodymi
ludzmi. Wydawnictwa prezentuja skuteczne metody, instrumenty i strategie pracy, ktore - jak
wykazaty przeprowadzone badania i konsultacje - najlepiej odpowiadajg na potrzeby
wspotczesnej mtodziezy i realnie wspieraja jej rozwoj jako Swiadomych obywateli i obywatelek.
Stanowig tez zrédto inspiracji do podejmowania dziatan i wymiany wiedzy miedzy srodowiskami
zaangazowanymi w edukacje nieformalna, polityke mtodziezowsa i ochrone klimatu.

DZIAtANIA NA RZECZ ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU - SCENARIUSZ WARSZTATOW
Warsztaty skierowane sa do nauczycieli i nauczycielek oraz oséb pracujacych z mtodzieza. Ich
celem jest pogtebienie wiedzy na temat zrownowazonego rozwoju, gospodarki cyrkularnej i
sprawiedliwosci klimatycznej oraz wyposazenie w narzedzia do przedstawiania tych zagadnien
W angazujacy sposob. Scenariusz obejmuje zaroéwno teorie, jak i ¢wiczenia praktyczne, a takze
odnosi sie do kwestii ekoleku i znaczenia pozytywnej narracji w edukacji klimatyczne;j.

DZIALANIA NA RZECZ ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU - SKRYPT DO ZAJEC Z
MEODZIEZA ORAZ AKTYWISTAMI | AKTYWISTKAMI

Publikacja zawiera szczegdtowy scenariusz warsztatow poswieconych globalnym wyzwaniom o
charakterze spotecznym i srodowiskowym. Skupia sie na analizie wspdtczesnych modeli
konsumpcji i produkcji oraz ich wptywu na jako$¢ zycia i kondycje przyrody zaréwno na
poziomie lokalnym, jak i miedzynarodowym. Skrypt wykorzystuje metody aktywizujace, ktére
wspierajg rozwoj krytycznego myslenia oraz wymiane dos$wiadczen i pogladow.

DZIALANIA NA RZECZ ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU: PRZEWODNIK DLA
NAUCZYCIELI/EK | EDUKATOROW/EK

Publikacja stanowi kompleksowe narzedzie wspierajgce edukacje mtodziezy w zakresie
globalnych wyzwan spotecznych i srodowiskowych. Zawiera przeglad aktualnych kwestii
zwigzanych z edukacja globalng i obywatelskg w Unii Europejskiej oraz oferuje praktyczne
propozycje warsztatow i scenariusze zaje¢. Przewodnik porusza zagadnienia dotyczace
nadmiernej konsumpcji, wptywu dziatalnosci cztowieka na srodowisko oraz znaczenia
aktywnego zaangazowania spotecznego.

AKCJA INSPIRACJA! PORADNIK NA TEMAT ZROWNOWAZONYCH DZIArAN

Publikacja jest adresowana do mtodych ludzi, ktérzy chca podejmowaé dziatania promujace
zrbwnowazony rozwdj. Dostarcza podstawowych informacja na temat dwéch waznych
zagadnien - sprawiedliwosci klimatycznej i gospodarki cyrkularnej, a takze pokazuje mtodziezy,
jak konkretnie planowac i realizowac wtasne inicjatywy na rzecz zréwnowazonego
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rozwoju. Przedstawia ponadto przyktady przedsiewzie¢ z réznych krajéw jako inspiracje do
podejmowania podobnych dziatan w lokalnych spotecznosciach.

LOKALNE DZIAtANIE, GLOBALNY WPLYW - KOMPENDIUM DOBRYCH PRAKTYK W
ZAKRESIE PROMOWANIA ZAANGAZOWANIA MrODZIEZY | WEADZ LOKALNYCH W
DZIAXANIA NA RZECZ KLIMATU | ZROWNOWAZONEGO STYLU ZYCIA

Publikacja prezentuje inicjatywy z réznych regionéw Europy, ktére angazuja mtodziez i wtadze
lokalne we wspdlne dziatania na rzecz ochrony $rodowiska i promowania proekologicznych
postaw. Przedstawione przyktady, takie jak kampania ,Woda jest przysztoscig”, projekty
artystyczno-aktywistyczne czy dziatalnos¢ Mtodziezowych Rad Klimatycznych, ilustruja
skuteczne metody wspétpracy miedzysektorowej. Dokument podkres$la znaczenie taczenia
lokalnych inicjatyw z globalnymi celami oraz wykorzystania kreatywnych form edukacji i
partycypacji spotecznej.

DZIAtANIA KLIMATYCZNE WYCHODZA NA ULICE - NARZEDZIOWNIK

Publikacja stanowi zbior praktycznych wskazéwek i inspiracji dla organizacji mtodziezowych,
aktywistéw i aktywistek oraz instytucji edukacyjnych planujacych realizacje dziatan
spotecznych i artystycznych na rzecz ochrony srodowiska. Oméwiono w niej m.in. organizacje
maratondw informacyjnych i warsztatow upcyklingowych, tworzenie murali, realizacje wystaw
oraz grywalizacje w edukacji ekologicznej. Zawiera takze propozycje angazujacych narzedzi,
takich jak gra planszowa ,Slad wodny” czy immersyjne do$wiadczenia 3D.

KLIMATYCZNE PIEKARY - REKOMENDACJE MtODZIEZOWEJ RADY WODNEJ DLA
MIASTA PIEKARY SLASKIE

Dokument, opracowany przez Mtodziezowg Rade Wodng ,Klimatyczne Fale”, zawiera
propozycje dziatan na rzecz ochrony lokalnych zasobéw wodnych, skierowane do wtadz
samorzadowych, instytucji edukacyjnych i organizacji pozarzagdowych. Rekomendacje obejmuja
m.in. edukacje ekologiczng, promowanie oszczednosci wody oraz angazowanie mtodziezy w
procesy decyzyjne dotyczace zarzadzania zasobami wodnymi.

POSITION PAPER OF THE YOUTH ADVISORY COUNCIL ON CLIMATE ISSUES

Dokument zawiera rekomendacje miedzynarodowej grupy mtodziezy dotyczace dziatarn na
rzecz ochrony sSrodowiska i zrownowazonego rozwoju, skierowane do wtadz lokalnych,
organizacji pozarzadowych oraz instytucji edukacyjnych. Przedstawione w nim propozycje
skupiajg sie na takich obszarach jak edukacja ekologiczna, komunikacja, kultura, polityka i
partycypacja obywatelska. Podkreslajg ponadto znaczenie wspotpracy miedzynarodowej oraz
zaangazowania mtodych ludzi w procesy decyzyjne dotyczace polityki klimatycznej. Celem
dokumentu jest inspirowanie do podejmowania konkretnych dziatan na rzecz ochrony klimatu,
a takze promowanie aktywnego uczestnictwa mtodziezy w ksztattowaniu polityk
srodowiskowych.
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W 2024 roku wyprodukowalismy réwniez praktyczne woskowijki, ktére postuzyty jako
gadzety promujace dziatania naszej Fundacji podczas wydarzen i festiwali oraz jako nagrody
w organizowanych przez nas konkursach.

-
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SIEC AKTYWISTOW/AKTYWISTEK

| WOLONTARIUSZY/WOLONTARIUSZEK
NA RZECZ ODPOWIEDZIALNEJ PRODUKCIJI
| KONSUMPCJI

Wsrdod przedsiewzie¢ prowadzonych przez nas w 2024 roku byty takze inicjatywy promujace
aktywizm i wolontariat. Udziat w naszych projektach oraz wspétpraca przy réznych
wydarzeniach stanowity dla aktywistow i aktywistek okazje do zdobycia solidnego
przygotowania merytorycznego i wykazania sie duzg samodzielnoscia w realizacji inicjatyw na
rzecz odpowiedzialnej konsumpciji.

25
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W ramach projektu ,People & Planet” przedstawiciele Mtodziezowej Rady Wodnej
,Klimatyczne Fale” odwiedzili 20 marca Miejskie Przedsiebiorstwo Wodociggéw

i Kanalizacji w Piekarach Slaskich. Podczas wizyty zapoznali sie z procesem oczyszczania
Sciekéw, wykorzystaniem odnawialnych zrédet energii oraz mozliwoscia ponownego
uzycia osadoéw sciekowych. Nastepnie, w dniach 19-22 kwietnia, mtodziezowa delegacja
wzieta udziat w miedzynarodowe] konferencji w Lizbonie, gdzie pracowano nad
strategiami dziatan proklimatycznych, zwiekszaniem udziatu mtodych oséb w procesach
decyzyjnych i zagadnieniami zwigzanymi z dobrostanem psychicznym mtodych ludzi. 25
pazdziernika w Piekarach Slaskich odby# sie okragty stot, ktéry zgromadzit przedstawicieli
i przedstawicielki ré6znych $rodowisk i stanowit okazje do zaprezentowania efektéw
dziatan naszego projektu, w tym rekomendacji Mtodziezowej Rady Wodnej skierowanych
do lokalnych wtadz, instytucji i organizacji spotecznych.

W ramach projektu ,My Elections - My EU!” zorganizowalismy krajowe warsztaty
przygotowawcze, po ktérych wytoniono grupe uczestnikow reprezentujacych Polske na
miedzynarodowych spotkaniach mtodziezowych: na wyspie Lampedusa (15-21
kwietnia), nad jeziorem Zicksee w Austrii (20-26 maja) oraz w Brukseli (14-17
pazdziernika). Podczas tych wydarzen mtodziez z r6znych krajoéw analizowata zagadnienia
zwigzane ze zmianami klimatu i migracjami w kontekscie europejskich programéw
politycznych. Na spotkaniach opracowano tez artystyczng forme prezentacji
mtodziezowych postulatéw, ktére zostaty przedstawione europostom
i europostankom w Brukseli.
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W ramach projektu ,My Resistance, My Democracy” w dniach 5-9 marca odbyta sie
w Krakowie miedzynarodowa konferencja mtodziezowa, podczas ktorej uczestnicy
i uczestniczki pracowali nad postulatami dotyczacymi wyzwan spotecznych

i srodowiskowych, a takze wzieli udziat w dziataniach edukacyjnych, m.in. odwiedzajac
Muzeum Auschwitz-Birkenau. Konferencja obejmowata réwniez seminarium rzecznicze
przygotowujace mtodziez do spotkan z decydentami i decydentkami. Kolejnym etapem
projektu byto wydarzenie w Parlamencie Europejskim w Brukseli w dniach 17-20
czerwca, na ktoérym zaprezentowano Manifest Mtodziezy - dokument zawierajacy
postulaty odnoszace sie do demokracji, rownosci i odpowiedzialnosci za Srodowisko.
Uczestnicy i uczestniczki mieli okazje przedstawi¢ swoje rekomendacje europostom

i europostankom, a takze bezposrednio zapoznac sie z dziataniem instytucji unijnych.

W ramach projektu ,Moja Rewolucja” w dniach 5-9 kwietnia odbyta sie w Bolonii
miedzynarodowa konferencja mtodziezowa, podczas ktorej uczestnicy i uczestniczki
rozwijali kompetencje rzecznicze i brali udziat w warsztatach artystycznych, uczac sie
tworczego wyrazania swoich pogladow. Konferencja byta jednoczesnie etapem
przygotowan do wizyty w instytucjach unijnych. Kolejnym waznym wydarzeniem byto
spotkanie przy okragtym stole w Parlamencie Europejskim w Brukseli w dniach 6-11
wrzesnia. Mtodzi ludzie zaprezentowali na nim Manifest Mfodziezowy oraz uczestniczyli
w dyskusjach na temat roli mtodego pokolenia w ksztattowaniu przysztosci Europy.

30 listopada w Krakowie, w ramach Laboratorium Dobrej Konsumpcji, przeprowadziliSmy
warsztaty dla oséb pracujacych z mtodziezg, koncentrujgce sie na rozwijaniu umiejetnosci
w zakresie edukacji obywatelskiej i srodowiskowej. Uczestnicy i uczestniczki poznali
narzedzia wspierajace aktywne zaangazowanie mtodych ludzi oraz metody skutecznej
komunikacji i pracy z grupa.

W 2024 roku zorganizowalismy 5 akcji edukacyjno-kampanijnych w przestrzeni
publicznej podczas nastepujagcych wydarzen: Retro Kogel Mogel i Targi Vintage 13
stycznia w Krakowie, Folkowisko 11-14 lipca w Gorajcu, Ostroda Reggae Festiwal 24-29
lipca w Ostrédzie, Cieszandw Rock Festiwal 15-17 sierpnia w Cieszanowie, Sktad Solny
Fest! 21 wrzesnia w Krakowie. Na wydarzenia przygotowalismy stoiska edukacyjno-
informacyjne, w ramach ktérych aktywisci i aktywistki prowadzili réznego rodzaju
dziatania kampanijne i edukacyjne dotyczace odpowiedzialnej produkcji i konsumpcji -
informowali, dystrybuowali materiaty i prowadzili gry edukacyjne - poszerzajac w ten
sposob grupe odbiorcéw naszej Fundacji. Na czesci wydarzen prowadziliSmy tez
warsztaty, prezentacje i wyktady oraz braliSmy udziat w debatach. W organizacje i
prowadzenie opisanych dziatan zaangazowato sie 12 aktywistéw i aktywistek, w sumie
dotarlismy do ponad 4300 oséb.
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W ramach dziatan rzeczniczych kontynuowalismy w 2024 roku wspieranie globalnej
kampanii ,Pay Your Workers”, ktéra ma na celu egzekwowanie odpowiedzialnosci marek
odziezowych wobec pracownic i pracownikéw w tancuchach dostaw. Udostepnialismy i
promowalismy petycje skierowane do takich firm jak Nike, Levi’s czy Victoria's Secret.

Dotaczylismy do grona sygnatariuszy wspoélnego stanowiska organizacji pozarzagdowych
i zwigzkdéw zawodowych w sprawie unijnej dyrektywy dotyczacej nalezytej starannosci
przedsiebiorstw w zakresie zrébwnowazonego rozwoju (Corporate Sustainability Due
Diligence Directive - CSDDD). Dokument zatytutowany Joint Civil Society and Trade
Unions Statement reacting to the lack of majority in COREPER on CSDDD, zainicjowany
przez European Coalition for Corporate Justice (ECCJ), byt wyrazem sprzeciwu wobec
zablokowania przyjecia dyrektywy przez Komitet Statych Przedstawicieli Rzagdow Panstw
Cztonkowskich UE (COREPER) w dniu 28 lutego 2024 roku.

W ramach dziatan wspierajacych odpowiedzialng konsumpcje i zwiekszajacych
dostepnosc produktow certyfikowanych na polskim rynku, wtaczylismy sie w 2024 roku
w inicjatywe polskich organizacji konsumenckich skierowanga do sieci sklepéw Biedronka.
Celem akcji byto zwrdcenie uwagi jednej z najwiekszych sieci handlowych w Polsce na
koniecznos$¢ poszerzenia oferty produktéw posiadajacych wiarygodne certyfikaty
spoteczno-$rodowiskowe oraz ich odpowiednie oznakowanie i promocje. Apel zostat
opublikowany na naszej stronie internetowej oraz rozestany do mediéw w celu
zwiekszenia jego zasiegu i zainteresowania opinii publicznej. Zostat rowniez wystany
bezposrednio do przedstawicieli Biedronki.


https://corporatejustice.org/wp-content/uploads/2024/03/Joint-Statement-reacting-to-the-negative-COREPER-meeting-28_02_24.pdf
https://corporatejustice.org/wp-content/uploads/2024/03/Joint-Statement-reacting-to-the-negative-COREPER-meeting-28_02_24.pdf

STRONA INTERNETOWA | KOMUNIKACJA
PRZEZ MEDIA
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W 2024 roku kontynuowalismy prowadzenie strony internetowej ekonsument.pl, regularnie ja
aktualizujac, dodajac nowe materiaty informacyjne i edukacyjne do ogoélnodostepnej bazy
wiedzy, publikujac raporty i analizy, a takze zamieszczajac informacje o akcjach spotecznych i
petycjach. Kontakt z gronem naszych odbiorcow i odbiorczyn utrzymywalismy rowniez przez
media spotecznosciowe - serwisy Facebook, Instagram, LinkedIn i Tik Tok - gdzie oprocz
promowania tresci zamieszczanych na stronie internetowej publikowalismy tez wiadomosci z
zakresu ekologii, zrownowazonego life style’u, zero waste, odpowiedzialnej mody itp.
Udostepniliémy tez nowe materiaty na naszym kanale YouTube (filmy wideo) i profilu Flickr
(zdjecia).

Prowadzilismy i stale uaktualnialismy nasz przewodnik Dobre Zakupy z informacjami o
odpowiedzialnych srodowiskowo i spotecznie markach, ktéry dostepny jest réwniez w wersji
mobilnej jako aplikacja na smartfony. Dobre Zakupy to podreczna ,$ciagawka”, ktéra pomaga
wybra¢ w gaszczu globalnych ilokalnych firm te, ktoére powaznie podchodza do kwestii
ochrony srodowiska, ekologii i odpowiedzialnosci spotecznej. Regularnie aktualizowali$my
takze nasz Spacerownik, czyli przewodnik po miejscach propagujagcych odpowiedzialng
konsumpcje we wszystkich wojewddztwach w Polsce. Jest on rowniez dostepny w wersji
mobilnej jako aplikacja, ktéra na mapie pokazuje najblizsze sklepy z ekologiczng zywnoscia lub
kosmetykami, weganskie restauracje, second-handy, a takze szewca, lokalny antykwariat i wiele
innych podmiotéw z réznych branz.
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https://www.ekonsument.pl/
https://www.facebook.com/kupujodpowiedzialnie/
https://www.instagram.com/kupujodpowiedzialnie/
https://www.linkedin.com/company/35569745/
https://www.tiktok.com/@kupujodpowiedzialnie
https://www.youtube.com/KupujOdpowiedzialnie
https://www.flickr.com/photos/kupuj_odpowiedzialnie/
https://dobrezakupy.ekonsument.pl/pl/
https://dobrezakupy.app/
https://www.ekonsument.pl/spacerownik/
https://www.ekonsument.pl/SpacerownikApp
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ROZWOJ SIECI DARCZYNCOW
REGULARNYCH

Na koniec 2024 roku wspierato nas regularnie 96 oséb poprzez comiesieczne wptaty darowizn,
w tym 21 nowych darczyncow pozyskanych w ramach jesiennej fundraisingowej akcji
telefonicznej. Ze wszystkimi darczyncami jesteSmy w statym kontakcie, informujac ich o
biezacych dziataniach Fundacji i zapraszajac do udziatu w nich.

FUNDACIA KUPUJ
I ODPOWIEDZIALNIE

Jak co roku przeprowadzilismy akcje promujaca przekazanie 1,5% podatku dla naszej Fundacji,
tym razem pod hastem ,Przekaz 1,5% na Fundacje Kupuj Odpowiedzialnie i wesprzyj
w dziataniach na rzecz poprawy sytuacji polskich szwaczek”. Kampania odbyta sie gtéwnie
online. Opublikowalismy 9 postéw w mediach spotecznosciowych, ktére dotarty do ok. 7600
0sob.
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INFORMACIJE FINANSOWE

PRZYCHODY W PLN

RODZAJ KOSZTU KWOTA KOSZTU STRUKTURA KOSZTU
2024 2024

Koszty dziatalnosci statutowe;j 1353212,46 98,47%
Dotacja WLDP/NoVo 15837,72 1,17%
Dotacja EC MyRevolution 2022 142 303,33 10,52%
Dotacja My Activist Revolution 430,04 0,03%
Dotacja PROO 66 600,00 4,92%
Dotacja NFOSiGW 81 190,28 6,00%
Dotacja EC People & Planet 492 040,95 36,36%
Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro 8 450,00 0,62%
Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro 2024-2027 44 063,00 3,26%
Dotacja EC LIFE ChemBee 86 287,19 6,38%
Dotacja EC Interreg Change(K)now 40 039,08 2,96%
Dotacja EC Erasmus+ My Election 82 137,93 6,07%
Dotacja EC My Resistance-My Democracy 92 004,52 6,80%
Dotacja EC Erasmus+ ACT 101 905,83 7,53%
Dotacja Erasmus+ Walk The Green Talk 22 304,68 1,65%
Dotacja Erasmus Dismiss 2 410,80 0,18%
Dotacja Rural Voices 2030 59 555,67 4,40%
Koszty statutowe pozaprojektowe 1664,51 0,12%
Koszty statutowe 1,5% 13 986,93 1,03%
Koszty dziatalnosci gospodarczej 6 233,10 0,45%
Pozostate koszty operacyjne 6 423,89 0,47%
Koszty finansowe 8434,16 0,61%
KOSZTY OGOLEM 1374 303,61 100,00%
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KOSZTY W PLN

RODZAJ PRZYCHODU KWOTA PRZYCHODU STRUKTURA PRZYCHODU
2024 2024
Przychody z dziatalnosci statutowej 1448 915,98 99,17%
Dotacja EC LIFE AskREACH 98 871,54 6,82%
Dotacja WLDP/NoVo 16 118,45 1,11%
Dotacja PROO 66 600,00 54,60%
Dotacja EC CimateOfChange 66 811,60 4,61%
Dotacja EC #GoEAThical 116 388,48 8,03%
Dotacja NFOSiIGW 81190,28 5,60%
Dotacja EC People & Planet 442 253,88 30,52%
Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro 8 450,00 0,58%
Darowizna Fundacja Drzewo i Jutro 2024-2027 44 063,00 3,04%
Dotacja EC LIFE ChemBee 86 287,19 5,96%
Dotacja EC MyRevolution 2022 67 288,06 4,64%
Dotacja EC My Resistance-My Democracy 55 190,68 3,81%
Dotacja EC Erasmus+ My Election 64 251,24 4,43%
Dotacja My Activist Revolution 430,04 0,03%
Dotacja EC Erasmus+ ACT 93474,46 6,45%
Dotacja Erasmus+ Walk The Green Talk 22 304,68 1,54%
Dotacja Erasmus Dismiss 2 410,80 0,17%
Dotacja Change(K)now - Interreg 30 748,70 2,12%
Dotacja Rural Voices 2030 59 555,67 4,11%
Darowizny pieniezne 20 966,03 1,45%
Przychody z 1,5% 5261,20 0,36%
Przychody z dziatalnosci gospodarczej 9747,70 0,67%
Pozostate przychody operacyjne 1,04 0,00%
Przychody finansowe 2 330,49 0,16%
SUMA PRZYCHODOW 1460 995,21 100,00%
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